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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo apresentar uma pesquisa de monografia com fundamentacédo
teorica sobre processo decisorio e eleigcdes, observando os estudos de autores mais relevantes
no meio académico. Para isso foram observados os requisitos de apresentagdo tedrica de
elementos como abordagem, observacdo e intervencdo no comportamento humano,
considerando o fendbmeno de campanha eleitoral, com uma anélise realizada de maneira
dindmica e adaptavel a mudancas, de forma em que se aproveite os dados disponiveis para
identificar, da melhor forma, os processos psicolégicos e fatores do ambiente relevantes para
determinados resultados. Quanto ao resultado foi observado que as produgdes sobre o tema vem
evoluindo dentro de campos técnicos e praticos com a validacdo de diversas teses como, por
exemplo, as interacdo entre o processo cognitivo, 0 comportamento do ser e 0 seu ambiente, ou
como a informagdo, o0 posicionamento e mecanismos de processamento atuam de maneira a
organizar o mundo e possibilitar respostas em ciclos temporais, com a retroalimentagcdo do
sistema de processamento individual e ajustamento de posicionamento, buscando sempre algum
objetivo e dotada de diversas falhas e vieses. Deste modo fica evidente a possibilidade e
relevancia da pesquisa a ser realizada pela analise dos dados secundarios gerados no trabalho
de Nicolau (2020), em uma interpretacdo a luz do modelo teérico desenvolvido por Cass

Sunstein.

Palavras-chave: Processo decisorio. Campanha eleitoral. Modelo teérico.



ABSTRACT

This work aims to present monograph research with theoretical foundation on decision-making
and elections, observing the studies of the most relevant authors in the academic world. For
this, the requirements of theoretical presentation of elements such as approach, observation and
intervention in human behavior were observed, considering the phenomenon of electoral
campaign, with an analysis carried out in a dynamic and adaptable way to changes, in order to
take advantage of the data available for to best identify the psychological processes and
environmental factors relevant to certain outcomes. As for the result, it was observed that the
productions on the subject have been evolving within technical and practical fields with the
validation of several theses, for example, the interaction between the cognitive process, the
behavior of the being and its environment, or as information , the positioning and processing
mechanisms act in order to organize the world and enable responses in temporal cycles, with
feedback from the individual processing system and positioning adjustment, always seeking
some objective and endowed with several flaws and biases. Thus, the possibility and relevance
of the research to be carried out through the analysis of secondary data generated in the work
of Nicolau (2020) is evident, in an interpretation in the light of the theoretical model developed
by Cass Sunstein (2010).

Key words: Decision process. Election campaign. Theory model.
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1. APRESENTACAO (MEMORIAL DESCRITIVO)

Eu, Kennedy Silva Nascimento Alves, atualmente com 33 anos, natural de Cataldo — GO,
residente de Cataldao-GO, inscrito no programa de Pds-Graduacdo da Unidade especial de
Gestdo e Negdcios da UFG/UFCAT. Graduado em Administracdo (Bacharelado) pela
Universidade Federal de Goias — Regional Cataldo em 2018. Com certificacdo profissional
registrado em 2019 pela AMBIMA (Associacdo Brasileira das Entidades dos Mercados
Financeiro e de Capitais) na série 10.

A partir do meu ingresso na graduacdo em 2015 j& apresentei interesse em producdo
cientifica, de modo que iniciei a pratica da escrita ja em meu primeiro ano com a publicacdo de
artigo sobre de “Conceitos de Empreendedorismo Presentes em Filmes de Animagdo de
Hollywood” (Kennedy S. N. A. 2015). Durante toda a graduag¢do busquei prosseguir com a
producdo cientifica, com a escrita dos artigos sobre “Arranjo Fisico de Estoque para uma
Empresa de Cataldo-GO” (Kennedy, 2016), outro sobre “IPTU - Imposto Predial e Territorial
Urbano” (Kennedy, 2016), e por fim artigo sobre “Embalagens em Alimentos Naturais
Direcionados para Criangas” (Kennedy, 2017) dentre muitos outros, encerando o ciclo de
producdes independentes e buscando abrir espaco para minha entrada no programa de Iniciacéo
Cientifica a partir do inicio de 2018.

Partindo para a perspectiva de minha evolucdo profissional observa-se que essa esta
diretamente ligada a0 meu trajeto académico uma vez que ja no inicio a oportunidade de
estagiar na Mineradora Anglo American PLC, na area de Comunicacdo e Gestdo Social, veio
mediante “vivencia” dos gestores da empresa no Departamento de Administracao do Curso. Na
mineradora encontrei acesso a participacdo em analise de processos para investimento e fui
tratado como analista, onde fui treinado para considerar analise de risco e impacto positivo
mediante Key Performance Indicators — KPIs, para tomada de decisdo relacionados a
comunidade proxima a planta da Mineradora ou principalmente para escolha de Projetos
Incentivados na cidade como, Incentivo Cultural, de Suporte ao Acesso do Sistema Publico de
Saude e Educacao, etc.

O desempenho de atividades nessa area suportou o desenvolvimento de competéncias
como Gestdo de Risco, Comunicacdo Eficaz, Lideranca e Resiliéncia e com o fim do contrato
de estagio, sem renovacdo, passei a buscar nova oportunidade que se apresentou mediante
convite para atuagdo na Montadora, HPE Automotores do Brasil Ltda., que mais uma vez

encontrei devido a convivéncia com analistas de recrutamento dentro do ambiente académico,
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onde que fui reconhecido pelo meu engajamento junto ao departamento e a0 curso Como um
todo.

Na montadora atuei como analista na formalizacdo de contratos de investimento, onde
pude aplicar muito mais livremente as habilidades conquistadas pela experiéncia anterior e
ainda desenvolver novas, como capacidade de gestdo de recursos, criagcdo e desenvolvimento
de projetos e principalmente negociagdo e tomada de decisdo. Ainda na HPE, jaem 2018, passei
a atuar na area de programacdo e compras para producdo — PCP, mais especificamente para
itens importados de necessidade spot, ou seja, demanda irregular (de dificil previsibilidade),
com autonomia para negociagéo relacionada a quantidades, prazos e preco com objetivo de
atendimento da demanda da producgéo de maneira otimizada.

Meu trabalho de conclusdo de curso TCC, intitulado “A Escolha Dependente da
Disponibilidade para Supersticdo e Crenca e Observacdo de Elasticidade para a Carga da
Informacdo na cidade de Cataldo-GO” (Kennedy, 2018), foi relacionado a analise de
comportamento e escolha, onde desenvolvi e aprimorei habilidades especificas me iniciando no
caminho em dire¢do a capacidade de analise de comportamento.

A motivacdo para a realizacdo deste projeto tem relacdo direta com a observacdo de
fendmeno inicialmente de maneira coloquial, ou seja, dentro de um contexto de observacgéo
empirico ndo metodoldgico realizado dentro de um periodo de 4 anos, durante estudo na
graduacdo e trabalho em estdgios em diversas empresas, identificando fatores ambientais
envolvidos com relacdo as pessoas e instituicbes ao redor do ambiente universitario,
especialmente aquelas situacdes que mais afetaram as atividades da instituicdo, seja positiva ou
negativamente, por exemplo, ndo é novidade para ninguém que as Universidades Federais
Brasileiras, como instituicdes publicas que sao, tém enfrentado por diversas vezes ao longo dos
anos, a utilizacdo de mecanismos de greve, tanto por parte da classe de técnicos administrativos,
por docentes e até pelos proprios discentes.

Entre os anos de 2015 a 2019, é possivel observar registros de que esses grupos
organizaram eventos de protesto contra as Politicas Publicas aplicadas pelo Governo Federal,
0 que de maneira pratica, muitas vezes representou um grande desafio, trazendo diversas
incertezas como, por exemplo, quanto a possibilidade da conclusdo dos estudos por parte dos
discentes. Porém na epoca, parece muito 6bvio por observagao empirica ndo metodologica, que
os problemas iriam continuar apds o fim de cada greve, uma vez que em 2015 o governo de
base no partido do PT com a presidente Dilma, tinha acabado de permanecer no poder sem
apresentar nenhuma proposta de mudanca para as Politicas Publicas relacionadas a essas

classes, durante a campanha em 2014.



16

Deste modo, levantam se as ddvidas sobre de que forma os fatores ocorridos durante a
campanha de determinada chapa, candidato ou movimento politico, pode ter um efeito forte e
duradouro, especialmente no ambito executivo, onde de um ponto de vista de senso comum o
que parece que realmente importante nessa fase estd mais relacionado a marketing e
comportamento do que a gestdo eficiente ou no minimo o que se pode chamar “administragdo
publica objetiva” voltada a solugdo de problemas reais pelo ataque a causa raiz de problemas
estruturais.

Considerando que o processo eleitoral para a campanha no periodo legal ocorreu com
duracdo de 106 dias no ultimo pleito, ou seja, de 15 de agosto do ano da eleicdo (Cédigo
eleitoral, Lei n° 13.165) até 29 de novembro de 2018, desconsiderando que essa campanha pode
comecar bem antes, com propaganda de partidos, participacdo de candidatos em programas de
radio e TV, além de palestras e outros eventos, sera possivel identificar fatores relevantes,
variaveis relacionadas, desenhar hipoteses, desenvolver modelos, executar testes e tracar
relacfes de causa efeito, na tentativa de explicar um fenbmeno que ocorreu ou devera ocorrer

por periodos pré-determinados e sucessivos, e relacionados a campanha eleitoral.

2. LINHA DE PESQUISA - INDIVIDUO, ORGANIZACAO, TRABALHO E
SOCIEDADE

Essa linha de pesquisa de maneira geral busca mapear e elucidar as intera¢Ges inerentes da
vida social, ou seja, as relacBes entre organizacdes, entre individuos e entre essas partes em
ambos os sentidos. Sendo relevante as relacdes de poder dentro das estruturas pelas quais se
organizam, a gestao de recursos, sejam naturais, financeiros ou de recursos humanos.

Como a realizacdo de trabalhos dentro dessa linha de pesquisa possibilita a investigacdo de
grupos, processos € a avaliacdo de impactos das interacdes entre esses, a realizacdo de estudos
dentro dos eixos tematicos interdisciplinares dos individuos e das organizaces faz sentido, uma
vez que estes estdo incluidos na constituicdo da sociedade, possibilitando a investigacdo da
construcdo psicossocial de fendmenos e a construcao de banco de dados, que sejam ndo so sobre
a ocorréncia desses fenbmenos, mas ainda sobre percepcOes ativas de agentes dentro do
contexto social.

A area de concentracdo de pesquisa da Economia Comportamental Aplicada as Politicas
Publicas desperta o interesse ativo devido a sua multidisciplinaridade, onde abrange questdes

de comportamento, seja neuroquimico ou processamento cognitivo, num ambiente de relaces
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sociais envolvendo economia, salde, educagdo, seguranga, direitos, escolha e consumo, tanto
quanto suas causas e consequéncias.

O processo eleitoral, suas regras juridicas, seus agentes e suas consequéncias sem duvidas
esta inserido nesse contexto, envolvendo, dentre outros aspectos, a capacidade de comunicagéo
e interpretacdo de informagao, o enaltecimento de determinadas politicas publicas, realizadas
ou realizaveis, em detrimento de outras opgGes, a construcdo de personagens e enredo narrativo
e a escolha e defesa espontanea dentre esses, por parte as sociedade (polarizacéo), a interacao
de diversos “agentes”, sejam organizacdes ou mercados inteiros (midiatico), com ou sem fins
lucrativos.

A opinido publica no contexto de valorizagdo de politicas publicas, conforme apresentei
pode ser observada de maneira coloquial, mas contém extrema relevancia também dentro desta
linha de pesquisa, sendo estudo aplicado em método cientifico, trabalho de grande contribuicdo
para 0 meio académico e para a sociedade, como um todo, em buscas de formas de organizacéo

social mais eficiente, produtiva e justa.
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3. INTRODUCAO

3.1 COMPORTAMENTO DE ESCOLHA

O interesse em entender e direcionar o comportamento humano tem suas raizes no inicio
da formacéo da vida social humana, sendo base fundamental de religides e filosofias rusticas
que surgem apds a “revolucdo cognitiva”, esse tipo de informagdo constitui a base para a
formacao de culturas que d&o inicio ao que se pode chamar de histéria humana. (Harari, 2015)

Esse interesse é crescente ao longo do tempo e quanto mais a ciéncia se desenvolve maior
é 0 poder de questionamento e resposta da humanidade a consequéncia disso é que se pode
observar que sdo cada vez maiores 0s esforcos para apontar motivaces, mecanismos e
fendmenos que afetam as escolhas e interesses que movem cada individuo, o que consiste no
fendmeno dos comportamentos de escolha, esses esforgcos se revelam mediante pesquisas,
apresentacdo de teses e a realizacdo de experimentos que buscam explicar diversos tipos de
comportamento de escolha em diversas situacdes, contextos e fatores.

Para a area da gestdo organizacional € possivel observar diversos exemplos da
importancia da “arquitetura da escolha” que se revelam no momento em que se identifica quais
informacdes sobre o comportamento podem se tornar pontos chave da anélise, direcionando a
tomada de deciséo.

Nesse contexto pode se adotar como exemplo as experimentacdes e praticas que se
beneficiam de gatilhos mentais pre-existentes, para direcionar o comportamento, por exemplo,
os famosos experimentos de Kahneman durante o século 21 sobre habitos alimentares onde
ficou evidente que apenas pela reorganizacao dos alimentos pode se influenciar decisivamente
a escolha de maneira a melhorar a alimentacao dos individuos sem ferir seu livre arbitrio, temos
também outras préaticas que se beneficiam de heuristicas, atalhos mentais que ajudam, ou
atrapalham dependendo do ponto de vista, a tomar decisdes complexas de forma rapida, por
exemplo, o ajustamento de opinido dependendo do contexto social, como se determinado valor
fosse pouco para pagar um almocgo para um amigo e muito para a compra de algum objeto,
sendo a relagdo social capaz de direcionar a opinido pelo posicionamento. (KAHNEMAN,
2012)

Devido as infinitas diferencas individuais e mediante o vasto campo de teorias existente
0S modelos comportamentais buscam melhorar o desempenho da previsibilidade de

comportamento, esses modelos séo criados a partir da compreensdo da natureza do fenémeno
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do comportamento de escolha onde experimentos podem validar ou refutar essas teses de
maneira que se possa construir um “caminho de conhecimento” seguro mediante o qual diversos
estudiosos vém trilhando e incluindo suas contribuicdes.

Reforcando que o conhecimento desse tipo de abordagem pode constituir vantagem
estratégica determinante para aquele que for capaz que aplicar no momento do planejamento,
por exemplo, de companha eleitoral ou no planejamento e na implementacao de agdes da gestao,
onde o objetivo principal sera sempre 0 maximo aproveitamento de recursos e 0 minimo de
impactos “negativos”’, manipulando as condicionantes ideoldgicas para vencer as disputas pelas
interpretacdes disponiveis para que o individuo, ou maior parte dos individuos, avalie e decida
positivamente sobre determinada “op¢do” e em detrimento de outras.

Por exemplo, segundo Shadlen & Shohamy (2016) as evidéncias suportam a hipoteses de
que decisdes tomam tempo, uma afirmativa simples, mas que diz muito sobre a necessidade de
alguma forma processamento e dotado de regras para decisdes, logo decisdes baseadas em
“valores”. Existe muita informacao que explica o motivo de diferentes velocidades de decisdo
e escolha entre as diversas situacdes existentes, segundo Ariely (2008) essa diferenca existe
devido a compensacdo que depende de situacdes e que em alguns casos envolvem uma
avaliacdo superficial ou comparacgdo superficial e em outras situa¢es, mais complexas, que
podem envolver avaliagdo detalhada para diversos fatores como preferéncias, recompensas ou
memorias.

A ideia de que o comportamento humano, principalmente as decisdes, tem base em
diversos fatores que podem ser “traduzidos” para representar determinado valor (Rachlin,
1989), mesmo que por um atalho instintivo inconsciente (Ariely, 2008), em que a memoria faz
parte desse processo como fonte de “base de dados” e que todo o processo faz forte contraste
com a percepcdo de realidade (Simon, 1978), dentre outras teorias, € o que fundamenta a
previsdo pelos modelos comportamentais contemporaneos.

Assim considerando determinado modelo comportamental, direcionado a determinadas
situacbes, onde o desenho das suas estruturas podera se justificar por demonstracdo de
resultados em que mesmo para a decisdo que depende da integracdo de mdaltiplas fontes de
informacdo e diferencas individuais, conforme vemos em situacdo de campanha eleitoral, o
resultado do comportamento de escolha ainda pode ser, de certa forma, previamente
identificado.

Deste modo Kahneman & Tversky (1971, 1979) demonstram que é valida a ideia de que
as percepgdes orientam as decisbes baseadas em valor, fato que convida o analista

comportamento de escolha, principalmente aqueles voltados a comunicacdo e Marketing, a
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considerar a percep¢do como ponto de equilibrio entre os outros recursos do processamento do
comportamento de decisdo. E esse fator que cria a possibilidade de estudos de decisdes pelo
aspecto das perceptivas, embora ndo seja necessario justificar sua relevancia, que pode ser
observada pelo aspecto de aplicacdo pratica de determinado estudo que demonstram a
influéncia da percep¢do no comportamento, seja individual ou coletivo, pela intervencédo na
percepcdo, como apresentado por Salganik (2006, 2008).

Complementando o aspecto de relevancia podemos observar que Coleman (1990)
apresenta que os fundamentos em teoria social e matematica social demonstram que a relacao
entre motivacdo individual e as acdes coletivas sdo dependentes de processos que combinam
interacdo entre os sistemas de autoridade, confianca, comportamento coletivo e os atores
envolvidos, o autor trata ainda de pesquisa em politica onde apresenta que a interacdo entre
diversas ac@es individuais e os interesses politicos criam um processo difuso que combina as
interacOes entre os diversos atores dispostos em estruturas sociais, como familias, vizinhanca e
grupos religiosos, construindo e modificando o “capital social” como normas, valores e recursos

que sdo importantes para os seres humanos.

3.2 ABORDAGEM COMPORTAMENTAL

Inicialmente é importante considerar que os principios da perspectiva do processamento de
decisdo proposta por autores como Tversky & Kahneman (1974); Simon (1978) dentre muitos
outros, para representacdo de eventos comportamentais, no sentido de cada vez mais validar
esses principios como fatores de extrema relevancia, fazendo sentido l6gico sua aplicacao
durante a formulacdo de qualquer tipo de estratégia que envolva decisdo em algum nivel,
aplicavel também ao dominio de problemas orientados a pratica, sejam por abordagem
especifica como no desenvolvimento de técnicas de ensino, aprendizado e no Marketing ou
mais geral como aplica¢do no campo da gestdao, economia e na politica.

Assim o pesquisador, analista ou gestor “carregado” de conhecimento sobre o tema desta
monografia, de modo geral, podera comecar a identificar os fatores relevantes do processo de
tomada de decisdo do individuo ou do grupo dentro de contexto eleitoral, criando a
oportunidade de desenvolver a habilidade de orientar a “arquitetura da escolha” que ¢ a situagao
em que o locutor ¢ habil o suficiente para organizar um contexto capaz de direcionar as decisoes
dos interlocutores. Este estudo busca descri¢Bes tedricas que fundamentem uma aplicacéo de

abordagem de observagdo e intervengdo no comportamento humano, de maneira dinamica e
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adaptdvel a mudancas, de forma em que se aproveite da interacdo entre 0S processos
psicologicos e fatores do ambiente direcionados por frames. (THALER & SUNSTEIN, 2008)

Frames sdo as “condigdes” situacionais percebidas pelo interlocutor, geralmente se
apresentam em fatores ambientais, mas nao diretamente e sim na forma de uma perspectiva que
nem sempre se traduz na realidade, essa perspectiva pode ser entendida como positiva, negativa
ou apenas neutra dependendo do objetivo das partes envolvidas. Frames direcionais sdo comuns
em experimentos comportamentais, sendo representados nas tentativas do pesquisador de
direcionar escolhas, mediante uso de atalhos “Nudging” como aversdo a perda ou condicdo de
recompensa. (AVILA, 2015)

O Nudging representa uma oportunidade, mais especificamente uma forma de abordar o
individuo com o objetivo de influenciar o comportamento de forma previsivel, isso ocorre
mediante a utilizacdo do conhecimento do processamento cognitivo e da aplicacdo desse
conhecimento de forma dindmica, ou seja, aproveitando gatilhos que vdo de encontro a
“Saliéncias” ou brechas pré-existentes e que podem influenciar de maneira ética, nesse caso 0
Nudging respeita a liberdade de escolha e se pauta no “entendimento” sobre o comportamento
dos individuos. De forma pratica isso ocorre por meio de incentivos, mensagens que podem ser
informativas ou de aviso, recompensas ou perdas. (SUNSTEIN, 2017)

Assim expressao “arquitetura da escolha” faz sentido no contexto da atuagdo democratica
dos cidadaos, assim como em qualquer outro contexto, pois a investigacdo da deciséo do voto,
assim como a investigacdo da decisdo de consumo ndo apresenta nenhum carater antiético,
muito pelo contréario, a liberdade de informacdo e escolha podem se tornar ferramentas de
promocdo de estabilidade politica alcancada pela gestdo comportamental, que em tese devera
incorporar acgdes otimizadas, independente da ideologia da chapa, inevitavelmente sendo
restrita pela seguranca juridica e fiscal vigente no pais.

Esse tipo de gestdo pode ajudar na criacdo de estratégias para implementar uma maior
abertura para o desenvolvimento social, maior visibilidade para investimentos a longo prazo,
maior liberdade para acdes que talvez pelo senso comum sdo consideradas ‘“antecampanha
politica”, mas que podem ser efetivamente necessarias para a sociedade como, por exemplo, as
atuais medidas de contensdo para a crise sanitaria e seus impactos na economia e organizacao
social.

Observando os exemplos de atividades aplicadas em trabalhos que apresentam esses
conceitos, geralmente pesquisas experimentais, somando com situagGes especificas, ou seja,
problemas observaveis em nossa sociedade hoje como citado, no caso do contexto eleitoral

Brasileiro, concluimos que pode existir uma janela de oportunidade a ser aproveitada nessa
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area. Deste modo é natural pensar em buscar formas para a aplicacdo desse tipo de abordagem,
comportamental, como suporte para se tragar cursos de agdes, 0 mais eficiente e efetivo o
possivel, eficiente no sentido de aproveitamento de recursos e efetivo no sentido de resultados
obtidos.

Um outro exemplo famoso do uso de analise comportamental no ambito das organizacfes
pode ser verificado no livro “O Poder do Habito” de Duhigg (2012) que traz o episédio em que
determinada empresa conseguiu determinar que uma cliente estava gravida, por meio de analise
de Big Data, uma técnica utilizada pela organizagdo, com cruzamento de dados, de modo que,
guanto mais as situacOes previamente estipuladas aconteciam, maior seria a chance de a cliente
estar gravida, embora seja um episodio isolado e inusitado, demonstra o poder da analise de
dados e sua relagdo direta com o comportamento e suas vantagens para a organizagao.

Mas ndo €é sO casos inusitados onde se pode encontrar bons exemplos da importancia da
consideracdo da relagdo informacdo e comportamento dentro da organizagéo, por exemplo, uma
area da organizacdo que se beneficia muito desse tipo de analise é o chamado HR (Human
Resources) que pode tracar estratégias de motivacdo para incremento de producdo, também
pode executar estratégias de Downsizing, ou seja, reducdo de quadro, de maneira a amenizar
suas consequéncias como desgaste de relacbes e perda de informacOes relevantes para
organizacéo, tudo utilizando de conceitos da analise comportamental.

Dentro da linha de pesquisa em que essa pesquisa se insere o foco é ndo s6 no Individuo,
mas também nas Organizacdo, nas formas de gerenciamento do Trabalho e da distribuicéo
organizacional da Sociedade, de modo que as relacdes entre individuos, sejam nas organizacdes
ou na sociedade em geral devem ser observadas, tentando entender e descrever as relacgdes,
considerando principalmente a otimizacdo de recursos, a criagdo e 0 aproveitamento de
oportunidades, construindo conhecimento que possa ser utilizado como suporte tedrico a
criacdo de procedimentos cada vez mais intuitivos, transformado relacbes muitas vezes
conflituosas em perspectivas de ganho mutuo como, por exemplo, intermediagédo nas relacdo
de poder.

A perspectiva da Analise do Comportamento devera exercer impacto direto em todas essas
“frentes” que fazem parte do constructo do processo eleitoral, com novas formas de formular
estratégias, estruturas organizacionais, gestdo de recursos fisicos, intelectuais, humanos e
financeiros, busca-se, ainda, de maneira especifica reconhecer e analisar as diferentes
consequéncias dessa reestruturacdo produtiva em relagdo ao ciclo eleitoral, a estratégias na
cultura, aprendizagem e a saude, bem como seus impactos na sociedade e na nogdo de gestéo

publica eletiva.
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2.2 COMPORTAMENTO ELEITORAL E SEUS DETERMINANTES

O comportamento é algo extremamente complexo, com caracteristicas de processos
estocasticos, ou seja, é sensivel a pequenas mudancas ou diferencas em suas alternativas, que
podem gerar grandes alteracGes nos seus resultados, com o uso de critérios de subjetividade.
Assim dentre os varios fatores internos envolvidos temos: Emocdes; Valores; Percepc¢ao;
Motivacao; Atitude, dentre outros. E dentre os fatores externos temos: Aspectos (atributos);
Organizacdo Social (regras); Sistemas de recompensa e puni¢do; Coesdo com 0 ambiente;
Ciclos adaptativos; Posicionamento hierarquico, dentre outros. (CORREA, 2011) (AVILA,
BIANCHI, 2015)

O comportamento eleitoral pode, por comparacgédo a outros comportamentos, ser classificado
assim devido ndo s a sua origem na motivagdo como gerador de atitude e comportamento
contingencial, mas também devido ao seu contexto de fortes regras de organizacdo social
(exemplo: legislacéo eleitoral) que muitas vezes podem ser abstratas (moral e ética), além de
em sua forte relacdo entre a percepc¢do e os resultados esperados, mediante estimativa pela
valoragédo de aspectos de valéncia positiva e negativa, ado¢do, por identificacdo, de narrativas
e personagens e principalmente interagdes sociais do tipo avaliacdo e expressdo de ideias e
experiéncias. (FIGUEREDO, ALDE, et. all, 1997) (SKINNER, 1989) (MOLL, SOUZA, et.
all., 2001) (OLIVEIRA, ALMEIDA, 2018)

O comportamento eleitoral geralmente é abordado, em estudos académicos, pela ética da
persuasao por meio da argumentacdo politica, seja de candidatos ou partidos, além da
capacidade financeira destes que contribui para o alcance (conversao de votos em porcentagem)
de maneira direta e proporcional, ou seja, quanto mais dinheiro maior o alcance. Mas conforme
trata Neto (2017) em seu trabalho “o dinheiro importa menos para os candidatos evangélicos?”
uma andlise do aspecto das determinantes do comportamento eleitoral pode contribuir para o
avanco desse raciocinio, trazendo a possibilidade de analises muito mais contrafactuais, onde
as relacdes de causa e efeito ficam mais evidentes e principalmente explicando distor¢des e
mudancas inesperadas, pela sociedade e pelos melhores analistas politicos, documentadas por
diversos meios, sejam noticias ou pesquisas cientificas, por exemplo, a vitoria de Bolsonaro
ocorrida em 2018, mesmo com seu orcamento modesto quando comparado ao dos concorrentes.
(CAMPBELL, COWLEY, 2014) (NICOLAU, 2020)
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4. TEMATICA

4.1 ESTUDO DE CAMPANHA ELEITORAL

Encontrar as razdes que levam os eleitores a escolherem ou rejeitarem candidatos tem
como objeto de estudo obrigatdrio diversos aspectos, por exemplo, o estado geral de uma
sociedade, ou seja, sua organizacdo econémica, cultural e social, além da identificacdo do
publico eleitor e dos candidatos, as estratégias utilizadas em campanhas eleitorais e a analise
das regras eleitorais e gerais, que obviamente podem beneficiar ou prejudicar determinados
atores do processo eleitoral, dentre diversos outros. (FIGUEIREDO et. al. 1997)

O objetivo deste tipo de estudo é bastante 6bvio, ou seja, para o pesquisador é prever com
0 maximo de assertividade o resultado de determinado processo eleitoral, ja seu valor para o
candidato reside em conquistar a vitoria que também € o principal objetivo de uma campanha
eleitoral.

Quanto a identificacdo do publico eleitor vale ressaltar que se trata, na verdade, de muito
mais que somente identificar, mas também compreender o fenbmeno do comportamento de
escolha, identificar as variaveis determinantes basicas do comportamento geral e eleitoral
como, por exemplo, observar a descri¢do dos efeitos da comunicacao politica em individuos ou
grupos de eleitores, sua influéncia para escolha ou rejeicdo em diferentes situacOes, dentre
outros constitui o que, para a ciéncia politica, vai determinar o resultado de um processo
eleitoral, além dos aspectos ja mencionados, 0 comportamento eleitoral tem forte relacdo com
o diadlogo estabelecido ou ndo entre o candidato e o eleitor, mediado por diversas instituicdes
sejam comunicadoras, educacionais, de salde, agentes econdmicos, etc. Sendo travado um
“pacto” velado de troca onde os eleitores querem que seus objetivos, interesses e desejos sejam
atendidos e os politicos querem ser eleitos. (FIGUEIREDO et. al. 1997)

Assim o trabalho desenvolvido mediante esta monografia teve por objetivo observar o
fendmeno e suger uma metodologia para o estudo de campanhas eleitorais observando a
identificacdo do eleitor e do candidato mediante seus cadastros em determinada regido, 0s
resultados obeservados nessas regides em conjunto com as teorias de comportamento de
escolha, para antecipar de maneira assertiva 0s possiveis resultados para determinadas
estratégias dindmicas, de posicionamentos dependentes de situacOes e especialmente da
persuasdo pelo conteudo retorico de campanhas, desempenho performatico do candidato e pelas

estratégias comunicativas e comportamentais dos atores politicos.
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5. JUSTIFICATIVA

5.1 A TOMADA DE DECISAO PELA PERCEPCAO DE ELEITORES

Em campanha eleitoral a ideia de persuadir a maioria, ou seja, em convencer 0 maior
publico eleitoral possivel, de que a proposta de governo de determinado candidato é melhor que
a de seus concorrentes, ou seja, a ideia € a de que a politica a ser decidida (tracada por este) traz
maiores beneficios do que qualquer outra alternativa proposta, independente da verdade l6gica
ou empirica situacional que possa ser evocada para sustentar as alternativas em disputa. Assim
0 que importa ndo esta, necessariamente, ligado a verdade ldgica, mas sim ao encaixe pela
percepcao da retdrica pelo eleitor, cuja argumentacdo quase sempre € ideologica e ficcional,
mas que convence a maioria dos eleitores de que a alternativa é a que mais se encaixa as crencas,
os valores e 0s interesses dos eleitores na hora da decisdo. (FIGUEIREDO et. al. 1997)

A construcdo da retorica pela percepcdo do eleitor pode ser trabalhada na
contextualizacdo ou na interpretacdo da realidade que o “eleitor alvo” tem, partindo da
percepeao de situagdo atual e propondo uma situacao futura plausivel, por exemplo, “a situagao
atual esta ruim devido a N fatores, mas vai melhorar ja que somente eu posso realizar A, B e
C” ou “a situagdo atual estd boa, mas ficara ainda melhor ja que somente eu posso realizar A,
B e C”, sendo importante que a situagdo inferida do mundo atual e futuro se aproxime da
percepcao de situacao real pelo eleitor alvo, ou seja, se o eleitor alvo tem classe média ou baixa
e percebe, por exemplo, o preco do combustivel como alto, a retdrica devera se aproximar dessa
percepcao para mundo real, e buscar propor uma situagdo futura “melhor”, do ponto de vista
do eleitor alvo, para o preco de combustivel. (FIGUEIREDO et. al., 1997)

E importante ressaltar que segundo Moll (2001), a interpretacdo da realidade, ou seja, a
informacdo pelo reconhecimento do individuo, tem viés que pode ser neutro, positivo ou
negativo e Avila (2015) mostra isso muito bem, assim o termo viés descreve a tendéncia da
atitude, no sentido de que essa tendéncia direciona o ato de posicionamento e que esse tem
ligagdo com a confianca, posicionamento social, cultura, valores e interesses do individuo, essa
interpretacdo de realidade tende a “moldar” a opinido do eleitor da mesma forma, sendo neutra,
positiva ou negativa. (FRANKS, 2010) (SUNSTEIN, 2010)

A atitude também poder ser relacionada a percepcao do eleitor, pela comparacdo entre o
seu senso de identidade propria e a do candidato em anélise, considerando a identificacdo
partidaria, identidade ideologica do candidato, etc. principalmente pela percep¢do das

caracteristicas pessoais desses candidatos como, por exemplo, a imagem de lideranca, de
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competéncia e de carater, essa comparagao é similar ao comportamento de consumo no sentido
de que € sensivel ao perfil, com fatores como idade, renda, grau de instrucéo, género. (ENGEL
et. al.,1986) (CARREIRAO & BARBETTA, 2004)

6. PROBLEMATICA

Os estudos sobre a tomada de decisdo para voto buscam explicar os motivos que levam a
tomada de decisao quanto a intencdo de voto, ou seja, a escolha de um candidato em detrimento
de outras op¢es e considerando que o aspecto das diferencas entre individuos e de grupos para
a compreensdo de processos eleitorais seja um desafio, sera possivel que a fundamentagéo
tedrica contemporanea seja capaz de explicar o fendmeno do comportamento de escolha, mais
especificamente de intencdo de voto, considerando essas diferencas? Ainda as varidveis que
moldam o comportamento do eleitor podem ser diversas, muito além de apenas as diferencas
entre individuos, grupos e a percep¢ao, deste modo teria a fundamentacéo tedrica desenvolvido
método confiavel para isolamento dessas variaveis?

Alguns autores tratam da questdo das varidveis na tentativa de demonstrar a validade de
algumas informacg6es como, por exemplo, segundo Oliveira (2018) algumas das variaveis que
estdo diretamente relacionadas ao comportamento de escolha do eleitor séo: a escolha por
candidatos com historico vitorioso, aversao a candidatos que estdo ligados a partidos em que 0s
eleitores tém elevada aversdo e a afinidade com candidato envolvido com partido de que o
eleitor sente afinidade. O autor enumera também que os eleitores apresentam reacdo as
caracteristicas pessoais dos candidatos tais como género, raca, idade, nivel de instrugéo, origem,
religido e ocupacao.

Outro aspecto interessante € o fator de acelerada mudanca da organizacdo da sociedade
com a informacéo cada vez mais disponivel em suas diversas formas, por exemplo, o cenéario
social atual coloca as midias sociais em destaque sendo comparadas as inovac6es dos meios de
comunicacdes do século XX. Desta forma, como avanco da tecnologia e 0 aumento do alcance
de eleitores por parte do candidato, h4 perspectivas de mudangas em relacdo a forma de
realizacdo de campanha eleitoral? Assim, identificar e observar as propagandas politicas
apresentadas nas midias sociais pelos candidatos e partidos politicos e verificar se essas
apresentam efeito de persuasao sobre a intencdo de voto do eleitor pode ajudar a responder essa

questao.
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7. OBJETIVOS

7.1 GERAL

Esta monografia tem por objetivo observar o fendmeno de tomada de decisao e seguir a
metodologia proposta por Sunstein (2010) para o estudo de campanhas eleitorais para cargo
executivo observando método pautado na fundamentacdo tedrica, nas bases de dados propostas
pelo modelo para antecipar de maneira assertiva 0s possiveis resultados para determinadas
estratégias de campanha eleitoral que sejam dinamicas, de posicionamentos dependentes de
situacBes e especialmente voltadas para a persuasdo do eleitor pelo conteddo retorico,
desempenho performatico do candidato e pelas estratégias comunicativas e comportamentais

dos candidatos.

7.2 ESPECIFICO

¢ Revisdo da integrativa sobre campanha eleitoral e sua relagdo com a tomada de
deciséo.

¢ Revisdo da literatura sobre o que é campanha eleitoral e como ocorre na pratica.

e Fundamentacdo teorica geral em tomada de decisdo e comportamento de consumo
pela percepgéo.

e Analisar a preferéncia eleitoral a partir do modelo teérico exposto por Cass Sunstein.



28

8. FUNDAMENTACAO TEORICA

Para se compreender a relacdo entre variaveis comportamentais ligadas a opinido do
eleitor e a0 comportamento de consumo é importante considerar diversos fatores como, por
exemplo, como e se o eleitor pode ser influenciado, além de quais as variaveis relacionadas e
ainda descrever quais etapas ou processos ocorrem até a decisdo pela escolha. Deste modo foi
adotado um método de pesquisa de carater descritivo para construcao de fundamentacéo tedrica

que se verifica a seguir:
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RESUMO

Este artigo apresenta uma revisdo narrativa de literatura que busca compreender a concepc¢éo
cientifica de na area de pesquisa sobre 0 tema comportamento de decisao, mais especificamente
a sua relacdo com a tomada de decisdo eleitoral, com o objetivo de atender ao requisito de
fundamentacéo tedrica para monografia de mestrado, possibilitando anélises de informacGes
correntes na comunidade cientifica sobre campanha eleitoral, organizando as teorias
comportamentais mais aceitas, de forma a possibilitar a identificacdo de varidveis relacionadas,
relagbes de causa e efeito, assim como suportar as atividades de concepcdo de modelos e
avaliacdo de hipdteses na tentativa de explicar o fendmeno do comportamento eleitoral. Os
resultados da revisdo narrativa apresentaram a evolucao da teoria comportamental de maneira
a elucidar diversos fenémenos da tematica, o material encontrado apresenta qualidade e
robustez metodoldgica, sendo revisado por pares e comumente aceito. O procedimento de coleta
considerou descritores para abranger a distribuicdo de todos os grupos relacionados ao tema
com termos ligados a informacéo, personalidade, comportamento e decisdo. Com a incluséo de
informacdo associada a teorias de racionalidade, behaviorismo e cognicdo, de forma geral,
trazendo seus conceitos e como se relacionam. A partir de uma andlise qualitativa dos contetdos
identificados, a revisdo narrativa apresentou contribuicdes praticas no aspecto teérico e

contribuicbes conceituais em alto nivel sobre a definicdo de partes do processamento decisorio.

Palavras-chave: Teoria comportamental. Processamento decisorio. Comportamento eleitoral.
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ABSTRACT

This article presents a narrative literature review that seeks to understand the scientific
conception of in the area of research on the subject decision behavior, more specifically its
relationship with electoral decision-making, with the objective of meeting the theoretical basis
requirement for master's monograph, enabling analysis of current information in the scientific
community about election campaign, organizing the most accepted behavioral theories, in order
to enable the identification of related variables, cause and effect relationships, as well as to
support the activities of model design and hypothesis evaluation in an attempt to explain the
phenomenon of electoral behavior. The results of the narrative review presented the evolution
of behavioral theory in order to elucidate several phenomena of the theme, the material found
presents quality and methodological robustness, being peer reviewed and commonly accepted.
The collection procedure considered descriptors to cover the distribution of all groups related
to the theme with terms related to information, personality, behavior and decision. With the
inclusion of information associated with theories of rationality, behaviorism and cognition, in
general, bringing their concepts and how they relate. Based on a qualitative analysis of the
identified contents, the narrative review presented practical contributions in the theoretical
aspect and conceptual contributions at a high level on the definition of parts of decision-making
processing.

Keywords: Behavioral theory. Decision processing. Electoral behavior.
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1. INTRODUCAO

1.1 DA INFORMACAO

O aspecto da Informacdo tem diversas formas de abordagem sendo preferivel a mais
simples e direta, desse modo podemos avaliar a informacgédo partindo da sua definigé&o,
ignorando processos como 0s inerentes da ciéncia natural, por exemplo, o tradado pela Biologia
molecular demonstrado por Alberts, Johnson, Lewis, et all (2017) a transmissdo de informacao
via RNA (4cido desoxirribonucleico) que transfere as informagdes presentes no DNA para atuar
na sintese de proteinas, mas considerando apenas 0s processos humanos, de modo a ser possivel
considerar a informacdo como um dos fatores constitutivos para a sociedade, ja que o termo
informacdo para o Oxford English Dictionary (1989) € apresentado como um substantivo

feminino, com significados variados como:

Conjunto de dados sobre determinado assunto ou pessoa, reunido de
conhecimentos, conjunto de atos ou a¢des que podem fazer prova, fator
qualitativo que designa posicao e eventualmente o transmite a outrem,
esclarecimento sobre o funcionamento de algo, além de acéo ou efeito
de informar ou de ser informado por outrem. Sinénimos sao:
comunicacdo, noticia, esclarecimento e conhecimento. (OXFORD E.
D., 1989)

Inobstante a essa definicdo diversos livros e estudos tem sido publicados tratando da
definicdo de informacdo e suas formas, assim assumimos que para o estudo é relevante
considerar o apresentado por Sunstein (2010) em virtude de como recebemos, tratamos e
respondemos a informagdo disponivel, que em seu livro “A verdade sobre boatos”, por
exemplo, apresenta que algumas pessoas ou grupos estdo dispostos a aceitar boatos como fonte
de informac&o crivel e nesse caso tomar posi¢do com base nesse tipo de informacao.

Essa disposicdo pode estar ligada ao fato desse boato ser ou estar em posicdo de
corroborar suas proprias convicgbes prévias ou por ser, esse boato, compativel com seus
interesses, ou mesmo por razdes inteiramente irracionais, como por falta de conhecimento
direto sobre o assunto, ja que a maior parte das informagdes gerais sobre outras pessoas, paises,

culturas, religides, etc. sdo indiretas, de modo que os fatos sobre esses assuntos podem sofrer
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distor¢des e a consequéncia dessas distorcdes € a dificuldade de formar opiniées sem uma base
de informac6es confiavel. SUNSTEIN (2010)

E muito importante considerar o que se sabe sobre boatos, onde é comum tomar por
verdadeiras as informacdes em virtude de nossas emog¢des, como medo e esperanca, deste
modo, pessoas diferentes, grupos diferentes, vdo apresentar reacdes diferentes a mesma
informagao, por exemplo, no contexto da guerra, 0s medos de um determinado grupo sao
evidentemente as esperancas do grupo rival, deste modo quando os boatos em evidéncia
provocam emocdes fortes, tais como repugnancia e medo, a probabilidade de se espalharem é
muito maior. SUNSTEIN (2010)

Assim podemos afirmar que dentro dos processos de comunicacao a informacao contém
alguns atributos, além e independente de seu conteido como, por exemplo, pode ter diversas
formas de propagacéo, seja por meio de uma conversa informal ou formal, uma interacdo com
organizacao social publica ou privada, pelas midias de todos os tipos (tradicionais ou novas
midias), e essa forma de propagacdo importa muito, por exemplo, o carater informal e o
interlocutor proximo levanta menos desconfianca, devido a sua menor relacdo ao desafio da
liberdade e a relacdo de poder pode causar o efeito de submissdo ou desafio, dependendo de
diversos contextos. (PINHEIRO, 1997)

Todavia, se considerarmos que o contetdo pode, e muitas vezes € mais importante que o
meio de propagac¢do, devemos observar uma relagdo entre meio e contetdo, que pode variar de
concordancia clara, concordancia dubia, discordancia leve e aversdo total, dependente de uma
avalicdo pelo interlocutor, constituindo um espectro para a informacéo, sendo esta tratada para
representar fatos ou ndo, conforme tratado por Belkin e Robertson (1976). Em outras palavras,
podemos ou ndo usar as informagdes obtidas, para aplicacdo da consciéncia, tratando as como
relevantes ou irrelevantes, para guiar as decisées, mesmo sem a capacidade de confirmacéo de
sua veracidade, apenas pela comparacdo entre a relacdo meio de propagacdo, conteido e
memoria. (PINHEIRO, 1997) (PERTERSON, 2018)

1.2. DO POSICIONAMENTO

Logo vemos que diversos estudos apontam para o fato de que as pessoas costumam
compartilhar suas sensacOes e emocgOes sobre diversos assuntos, dando sentido a suas
experiéncias para marcar seu posicionamento social e justificar sua “coeréncia”, esse
comportamento € exponencialmente multiplicado no ambiente online, jA que a internet

possibilita 0 acesso rapido a muito mais informacao de maneira casual.
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Assim pode se considerar que o ambiente online é parte integrante da comunicacéo e
convivéncia interpessoal moderna e que essa convivéncia afeta atitudes e decisées, como por
exemplo, determinado membro de uma comunidade religiosa (Hindu) devera ser favoravel
legislacdo para a proibicdo do consumo de carne bovina alterando o cardapio de diversas
empresas de fast food, considerando a proibi¢do completamente adequada, em quanto membros
de outras comunidades provavelmente vao considerar a proibi¢do no minimo exagerada, outro
exemplo, ainda mais claro, sdo as discursdes contra e pro aborto. (SOLOMON, 1995) (JONAH
& MILKMAN, 2012) (AVILA, 2015)

Ainda sobre boatos dentro do contexto da informacéo e posicionamento é importante
considerar o fendmeno de cascatas social, esse fendomeno consiste na forma como cada
individuo apresenta tendéncia comportamental de concordar com a atitude e ac¢do de outras
pessoas, ou seja, quando um determinado ndmero de pessoas acreditar em um boato, outras
também véo acreditar nele e a evolucdo desse fendmeno pode ser descrita de maneira que
inicialmente individuos sem informacdo sobre o assunto comecam aceitando o fato, mas
progredindo para o aceite até de individuos com muita informacdo sobre o assunto, ja que
concluem, sem razdo, que “um grupo de pessoas tdo grande assim ndo pode estar errado”,
mesmo que esteja e assim um grande grupo pode acreditar em informagdes falsas. (SUNSTEIN,
2010)

Isso ocorre como forma de o individuo se posicionar dentro do grupo assim se a maioria
das pessoas ao nosso redor acredita em um boato, tendemos a acreditar nele também, de modo
gue na medida em que a multiddo cresce a informacdo parece mais forte independente de ser
verdadeira ou ndo, além disso essa relacdo € intensificada quando ndo dispomos de informacao
anterior ou experiéncia sobre o assunto, ou mesmo se o locutor dispde de credibilidade, seja
uma instituicdo ou personalidade, somos ainda mais propensos a esse comportamento.
(SUNSTEIN, 2010)

Deste modo o individuo estd sendo fortemente influenciado pelo ambiente, ou seja,
conforme dito por Solomon, (1995) por uma simples adaptacdo, causada por sugestdes e
demonstragfes de comportamento uma pessoa deverd moldar suas opinides e praticas pessoais
a fim de se encaixar no ambiente social em que esta inserido, podendo mudar suas opinides e

escolhas apenas com esse objetivo, de maneira involuntaria, porém natural.

1.3. DA CRENCA
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Assim identificamos aspectos que apresentam o fendmeno da Polarizagdo de grupo que
esta diretamente relacionado, ou mesmo pode ser considerado, dependente do fenémeno de
cascata social, uma vez que esse tem carater estritamente social, de modo que, uma pessoa pode
receber informacGes de diversas outras, onde caso determinado individuo se apresente em
duvida sobre determinada convicgao é possivel que este venha a reforcar esta ou aquela crenga
pelo posicionamento mais “proximo” de individuos com as mesmas ideias criando até um
extremismo onde antes ndo existia.

Conforme afirma Sunstein (2010), de fato, os individuos podem passar da crenca
hesitante a certeza absoluta de que o boato é verdadeiro se as informacGes de que dispdem
forem iguais as de outros membros do grupo, na pratica pode ocorrer que diversos individuos
compartilham suas justificativas pessoais para determinado posicionamento fortalecendo
determinada crenca em todos os membros do grupo, independente de essas justificativas serem
representadas na realidade.

E interessante ressaltar também que os estudos sobre Polarizagdo mostram que o desvio
em direcdo a reacdo mais radical é proporcionalmente relacionado com o quéo forte as pessoas
apoiavam a informacdo no inicio, ou seja, um grupo gque acredita muito em uma informacéo,
apo6s uma discussao ird produzir uma reacao mais forte, em direcdo ao extremo, que um grupo
de acreditava menos, ou apresentava mais ideais divergentes. Assim dentro da Polarizacdo de

grupo temos trés maximas:

e O compartilhamento de informagdes em grupo tende a “fortalecer” as crengas pré-
existentes, assim um grupo com uma pre-disposicao inevitavelmente ira se inclinar
para essa dire¢ao;

e Quanto mais seguros de nossas opinides, mais radicais ficamos, assim quando essas
opinides sdo compartilhadas pelo grupo acabamos por diminuir nossas moderagoes;
e

e O posicionamento no grupo também pode aumentar o radicalismo, a percepc¢do dos
outros membros do grupo, a opinido, a forma como seremos Vistos nossa reputacao,

faz toda diferenca.

Com relacdo a expressao de emoces online, Jonah & Milkman (2012) demonstraram
gue individuos tendem a compartilhar mais contetdo cujo viés emocional é positivo além disso
0s contetidos que despertam raiva ou 0dio tendem a apresentar muito mais interagdes, seja com

respostas em concordancia ou discordancia. Dentro desse contexto pode se considerar o que diz
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Sunstein (2010) com relacdo ao fato de que as pessoas ndo processam as informagbes com
neutralidade e que as redes sociais podem atuar como redes de polarizacdo, porque ajudam a
confirmar e por tanto reforcar as opinides iniciais. Suas pressuposicdes afetam suas reacoes
apresentando, deste modo, o fendmeno da “Assimilagdo Tendenciosa” onde pessoas t€m
dificuldade de aceitar novas informagdes quando as essas informacdes ndo estdo de encontro
com seus interesses e o fato interessante é que a corre¢do entre duas ou mais ideias falsas podera
aumentar a nossa fidelidade a essas ideias.

A propagacdo dessas informacdes seja online ou ndo, assim como sua crencga, pode
ocorrer por motivacles diversas, seja interesse pessoal, egoista ou altruista, por interesse
comercial e até ideoldgico e politico. Além disso muitos dos propagadores, a maioria das vezes
o fazem de maneira intuitiva, ou seja, sem conhecimento dos processos envolvidos,
inconsciente de como essas informacdes se espalham e sem prever suas consequéncias, sejam
positivas ou negativas. (SUNTEIN, 2010)

E importante observar que em muitas situagdes os boatos sdo premeditados, objetivos e
direcionados, prejudicando um individuo ou grupo em detrimento de outro, uma vez que na
pratica as informagdes que transitam por meios da “Cascata Social” tém o poder de levar
investidores ganhar ou perder dinheiro, empresas obter sucesso ou falir e politicos vencerem ou
perderem elei¢des, dentre diversos outros exemplos. (SUNTEIN, 2010)

Além disso temos o fator situacional que pode ser considerado “momentum”, onde
conforme dito cada agente social, seja individuo ou grupo, tem seus interesses, motivacoes que
direcionam suas redes de conex@es onde foca suas interacdes bastante sujeitas as emocdes, 0
que pode gerar um momento propicio para certas informacGes, por exemplo, se determinado
grupo esta em situacdo de perigo ou de dificuldade, muitos membros daquele grupo estardo
zangados, inevitavelmente vdo querer culpar alguém de modo que logo ap6s uma crise é
possivel observar inumeras especulacdes. Assim fica mais claro uma das principais premissas
da aceitacdo da informacdo, onde se as pessoas védo acreditar em um boato ou néo, isso vai
depender do que pensavam antes de ouvi-lo. (SUNSTEIN, 2010)

Essas sdo evidéncias de que as convicgdes prévias fazem toda a diferenca para a
aceitacédo da informacao, isso ocorre pelo motivo de que nossas crencgas estdo alinhadas com a
ideia de coeréncia cognitiva, de modo que quem somos, nossas Posi¢do No grupo, nosso desejo
e até nossas esperancas de modo geral precisam respeitar essa coeréncia, onde toda dissonancia
tem forte tendéncia de rejeicao e para a maioria das pessoas parece profundamente perturbador

ir contra essa tendéncia, assim fica claro que as motivacgdes juntamente com a forma como a
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nova informagdo se encaixa naquilo que o individuo ja sabe é o que constitui as convicgdes
prévias. (SUNSTEIN, 2010)

Acompanhando o raciocinio, ao longo dos anos, de diversos autores como Ariely
(2008), Sunstein (2010), Kahneman (2011), Avila (2015), dentre diversos outros, observamos
que o entendimento evolui para que se possa aceitar um status para 0 momentum onde temos 0s
receptivos, descrentes, ou seja, no minimo céticos e 0s neutros para determinada informacéo,
onde 0 momentum ndo necessariamente esta relacionado a uma pessoa, podendo representar o
status quo de um grupo. Deste modo quando um individuo ou grupo em determinado momento
prioriza, tenha observado comportamento ou informagdo que se encaixa no boato, este esta
receptivo naquele momento, assim como o oposto, quando o individuo em determinado
momento prioriza, tenha observado comportamento ou informacéo que néo se encaixe no boato,
esse esta nao receptivo ou cético para tal. Mas também temos a situacdo em que o individuo ou
grupo nado prioriza, nem tenha observado comportamento ou informacéo que tem relagdo com
0 boato estes podem ser considerados neutros.

Segundo Sunstein (2010) dentro desses status, seja ele receptivo, cético ou neutro, temos
limites de resisténcia onde o status pode mudar por influéncia de algum fator, por exemplo, na
hipétese de um individuo neutro inserido em um ambiente saturado de receptivos venha a
observar repetidamente a conviccdo partilhada, para Solomon (1995) esse individuo podera
acabar persuadido, assim é possivel observar a mudanga no comportamento ou mesmo,
conforme trata Hudson, Briley, Chopik & Derringer (2018), podemos inclusive observar

mudancas em tracos da personalidade.

1.4. PERSONALIDADE

Dentro da perspectiva relacionada ao analise comportamental os autores Tavares, Bunchaf,
& Vasconcellos (2011) apresentam o argumento de que vale a pena considerar o esforgo
académico para encontrar testes e classificacbes onde se busca determinantes de personalidade
seja pessoal ou em grupo e que a0 mesmo tempo traga a possibilidade de avaliagdo psicolégica
no sentido de trazer a luz alguns vestigios das experiéncias passadas que possam exercer
influéncia tendenciosa em novas experiéncias, transformando essa nova experiéncia, ou seja, 0
que é percebido pelo individuo no presente mas que pode estar carregado de uma série de
significados que foram vividos no passado.

O teste psicoldgico deve ser tratado como uma medida objetiva e padronizada, cujo

resultado pode ser considerado diagndstico e preditivo, também deve servir como indicador
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significativo do comportamento, a fim de medir diferengas entre individuos ou as rea¢fes do
mesmo sujeito em momentos diferentes em acordo com Soto, & John, (2017), além disso o
teste e classificacdo de personalidade precisa apresentar confiabilidade, validade.

Como ja mencionado apresentar poder de previsibilidade ou seja, para Confiabilidade é
necessario apresentar resultados determinantes e replicaveis de maneira que quando aplicado
na mesma pessoa ou a varias pessoas este devera apresentar o0 mesmo resultado sempre, para
Validade é preciso atestar que o teste ou classificacdo € capaz de medir o que realmente se
propbe a medir, ou seja, determinado aspecto do constructo lo6gico do individuo, deste modo
esses atributos se complementam de maneira que em seu resultado o teste sera capaz de embasar
previsdes sobre os sentimentos e o comportamento do individuo. (SOTO, & JOHN, 2017)

O teste muito bem apresentado pelos autores Tavares, Bunchaf, & Vasconcellos (2011) é
chamado “The Big Five”, ou seja, “As Cinco Grandes” de modo a representar cinco (5) fatores
chave, que séo a extroversdo, a conscienciosidade, o neuroticismo, a agradabilidade, e a
abertura para experiéncias. Onde cada fator se preocupa em medir 0s comportamentos

determinados da seguinte forma:

 Extroversao trata de o qudo confortavel o individuo pode se sentir com o contato social,
0 quanto esse individuo procura naturalmente a companhia de outros;

» Conscienciosidade trata do ato disciplina do individuo, o quanto este consegue ser
disciplinado e organizado;

+ Neuroticismo trata da capacidade de lidar com situagdes de carga emocional, ou seja,
manter a estabilidade emocional mesmo quando exposta a simples emocBes negativas até
situacdes estressantes;

» Agradabilidade trata de quanto o individuo se preocupa em cooperar com as pessoas, 0
quanto se importa com o respeito e 0 quanto considera importante agradar o proximo; e

 Abertura a novas experiéncias busca classificar o quanto o individuo busca novas viver
novas experiéncias, o quanto apresenta curiosidade, imaginacéo e disposi¢do para testar novas

perspectivas.

Existem diversos testes cientificamente validados e que se baseiam nesses cinco fatores,
geralmente apresentando frases com alternativas das quais o interlocutor podera marcar a
alternativa em que mais se identificar, constituindo perguntas “fechadas” com alternativas
apresentadas em escala com 5 opgdes, partindo de “Muito pouco”, “Pouco”, “Indiferente”, “Me

identifico” e finalizando em “Me identifico Muito”, o que facilita a diagramacao, evita efeito
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“Halo”, evita o viés, ou seja, a “condugio da resposta”. E necessario utilizar uma metodologia
indireta de aplicagdo, em que o examinando néo tem controle sobre o que esta sendo avaliado,
mas com respostas livres e objetivando a exploracdo da personalidade de maneira abrangente o
que permitem a exploracdo de dados gerais e integrados de personalidade. (CUNHA &
NUNES, 1996)

A pesquisa de Hudson, Briley, Chopik & Derringer (2018) reforca a informacéo de que a
identificagdo de fatores mais fortes na personalidade do individuo, dentro do “Big Five”, pode
ajudar a nortear como esse individuo iréa se sentir, posicionar e agir frente a diversas situacdes,
por exemplo, a pessoa que tem tendéncia de extroversao ira buscar expor e assumir muito mais
vezes suas opinides. Mas é importante considerar que as pessoas naturalmente buscam
“melhorar” seu comportamento dentro do gque acreditam ser coerente, ao longo do tempo,
podendo até mesmo intencionalmente mudar tracos da prépria personalidade, reduzindo
reacdes negativas a certos aspectos como dificuldade de lidar com situagdes de forte “carga”
emocional, essa mudanca vai impactar diretamente em suas escolhas e a¢Ges futuras.

De maneira mais clara e sintetizando o colocado por Soto, & John, (2017), Tavares,
Bunchaf, & Vasconcellos, (2011) e Hudson, Briley, Chopik & Derringer, (2018) gquanto a
avaliacdo psicoldgica como processo técnico e cientifico de coleta de dados, cujo objetivo aqui
sera verificar a influéncia dos fatores relacionados a pré-disposicdo de determinada
personalidade, por exemplo, onde o individuo apresenta posicionamentos diferentes quando
relacionados a pessoas préximas ou desconhecidas considerando o aspecto da Extroversao;
guando em situacdes ambiguas, sem posicdo de ancoragem, sem carater de viés e sem historico
(experiéncia anterior) de seu préprio ponto de vista podendo ser relacionado ao aspecto da
abertura para novas Experiéncias; quando em situagcdes em que o individuo fica incerto sobre
como responder ao estimulo e busca em fontes externas informacéo ou dicas que se relacione
ao seu contexto no momento podendo, definir uma resposta ou no minimo justificar a resposta
dada conforme a busca por coeréncia cognitiva.

Em complemento, temos ainda as situagdes correlacionadas ao Neuroticismo e
Conscienciosidade, onde se considera que as pessoas estdo vulneraveis ao feedback, “criados”
por normas sociais e fornecidos pelo ambiente em que essas pessoas estdo inseridas, ou seja,
incide uma preocupagao, por parte do processo cognitivo automatico, em “fortalecer” uma ideia
positiva a respeito de quem somos e como estamos inseridos neste ou naquele grupo, em
detrimento de uma ideia “negativa”, constituindo a coeréncia cognitiva. Assim se determinado
comportamento afeta essa “imagem positiva” o individuo pode escolher mudar o

comportamento e ate fatores que podem ser relacionados aos aspectos de personalidade.
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E importante ressaltar que a aplicagio do conhecimento de tendéncia, baseado em aspectos
da personalidade, ndo pode ser utilizado isoladamente, de modo que temos ainda a dimenséo
temporal, a questdo da limitacdo, disponibilidade da informacéao e das motivacdes intrinsecas.
Em resumo dentro do processamento de tomada de decisdo, o individuo devera apresentar
acesso a algum nivel comunicagéo, possuir um minimo de informagdo adquirida, apresentar
aptidao intelectual para resolver problemas, inferir conceitos, compreender implicacdes e
possuir determinadas habilidades adquiridas além de se posicionar de alguma forma em acordo

coerente com a cultura no qual esta inserido. (AVILA, 2015)
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2. DESENVOLVIMENTO

2.1. MUDANCA DE COMPORTAMENTO

Esse fendmeno explica uma boa parte dos mecanismos para as diferencas e mudancas de
comportamento, crengas, questes politicas, de relacionamento e de organizagdo social,
conforme explica Sunstein (2010), existe uma constante criacdo de alinhamento social em
novas crencgas onde as crencas compartilhadas por pessoas nas quais confiamos sdo muito
importantes, constituindo um ponto de referéncia para a valorizagdo de determinada
informagao, ou seja, 0 aceite para verdadeiro e relevante, ou recusa para falsa e irrelevante.

Esses fenomenos colocam a vista a ideia de “Profecias Autorrealizaveis” em que ideias
falsas sobre determinado assunto pode direcionar 0 comportamento de maneira que tal assunto
venha a se tornar real, por exemplo, 0 experimento realizado Salganik (2006, 2008) onde o
download observado para masicas foi fortemente influenciado pelo numero de download
realizado pelos participantes anteriores, tornando o resultado dependente da informacéo inicial
sobre o download anterior, independente do fato de essa informacéo ser verdadeira ou ndo, ou
seja, as ideias falsas sobre a popularidade produziram popularidade verdadeira com o passar do
tempo, assim a profecia autorrealizivel é causa direta da influéncia social que exerce um forte
efeito, mesmo que contra intuitivo, na formacdo da expressdo de opinido, gerando um
comportamento coletivo que demonstra as cascatas informacional, ou seja, como a atitude e
comportamento das pessoas pode ser influenciado pela percepc¢do, mesmo que falsa, da atitude

e comportamento de outras pessoas. (SUNSTEIN, 2010)

2.2. PROCESSO DE DECISAO

O desenvolvimento tedrico em ciéncias sociais tem apresentado evoluc@es interessantes,
quanto a fendmenos relacionados aos processo de decisdo, ou seja, O processo em que O
individuo busca classificar ideias, geralmente priorizando melhores alternativas, de seu préprio
ponto de vista, onde se possa verificar vantagens quando essas ideias sdo convertidas em acoes,
Ou No Minimo que represente uma coeréncia cognitiva que possa justificar sua individualidade
e ou seu posicionamento social representando assim a analise comportamental que tem como
objeto, de forma simplificada, o estudo da interacdo do individuo com o ambiente e suas
respostas. (SKINNER, 1989)
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O mais interessante dessas evolucBes é a possibilidade de teorizar a respeito desses
fendmenos de maneira a fazer previsbes muito assertivas, logicamente dependente da
identificacdo dos fatores influenciadores, quanto aos comportamentos futuros de individuos ou
até grupos, e por razdes obvias esse tipo de previsdo representa a possibilidade de obtencdo de
vantagem quando, por exemplo, aplicados em praticas de gerenciamento de recursos, técnicas
de negociacao e atividades de gestdo. (KAHNEMAN, 2011)

E importante considerar que em tempo a filosofia de Kant (1785), em sua Fundamentag&o
da Metafisica dos Costumes, ja observava a que relacdo comportamental devera sempre
respeitar regras pré-dispostas e seu trabalho aponta algumas oriundas da organizacao fisica do
universo, por exemplo, pelas leis da fisica é impossivel que s6 pela intencdo de determinado
individuo a acdo de transformar chumbo em ouro venha a se tornar real, sendo assim mesmo
cogitada e muito intencionada pelo fator obvio de valor do ouro, essa intengdo jamais podera
se tornar uma ac¢do. (LOHBAUER, 2019)

Mas Lohbauer (2019) discorre ainda que existe alguma estrutura da moral inerente do
raciocinio do homem, onde observa também as regras oriundas do convivio social, ou seja,
mesmo que determinada acdo seja perfeitamente possivel do ponto de vista metafisico
(intencdo/acdo) ela ainda é proibida por instrucdes de relagdo intersocial, quase que inatas,
assim existem limites entre o que se cogita como hipétese, aquilo que se tem intencdo e o que
absolutamente se torna acdo, dependentes Unica e exclusivamente de tratados figurados e

sociais, por exemplo, a impossibilidade de se atravessar determinadas fronteiras geogréaficas.

2.3. CONDICIONAMENTO

Independente dessas limitacGes ficam evidentes as interacdes entre a psicologia,
economia, administracdo e outros, 0 que constitui a possibilidade afirmar que o processamento
de tomada de decisdo tem carater multidisciplinar, e ndo poderia ser de outra forma ja que seu
intuito é o de explicar a interag@o entre 0 processo cognitivo, 0 comportamento do ser e 0 seu
ambiente. Nesse contexto devera ocorrer situacdes com relagcdes dependentes no modulo de
raciocinio condicional Castilho & Janczura (2012) com uma proposicao logica “se, entdo” e
essa interacdo pode ser definida como contingéncia conforme discorrem Slife, B.; Williams, R.
(2014).

Segundo Rachlin (1989) o estudo do comportamento mostra que o reflexo do estimulo
pode ser definido pelas conexdes neurais, tanto quanto por condicionamento e a escolha nédo

podera ser definida de forma simples apenas por um ou outro, mesmo que desenhado um
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conjunto de reflexos basicos, esse ndo sera eficiente para representar o comportamento, ou seja,
a contingéncia sera sempre uma condi¢do para o comportamento ocorrer, em paralelo ao fator
temporal, também tratada por Skinner (1989), e que representa a condi¢do temporal entre a
contingéncia o comportamento e a consequéncia deste. Essa relacdo temporal envolve a escolha
(atitude) ativa que € dindmica e muda ao longo do tempo dependendo de relag&o entre a propria
escolha do individuo e suas consequéncias, sendo assim observa-se que existe um
condicionamento operante, dependente de reforcamento positivo e puni¢do negativa para

contribuir para a definicdo de resultado desta dindmica.

2.4. RELACAO FUNCIONAL

Deste modo Slife & Williams (2014) demonstram que a sensibilidade ao reforco e o
repertério que pode ser modelado pelo condicionamento operante possibilita que essas
respostas consequentes sejam direcionadas pela funcionalidade de raciocinio interno do
individuo, considerando a capacidade individual de simular respostas para situacdes
vivenciadas no presente, fazendo comparacdes entre eventos ambientais e antecedentes, ou seja,
seu meio e suas experiéncias, baseadas em determinantes enumeraveis e simples, essas
respostas consequentes geralmente sdo os fatores constitutivos das a¢des e acabam por construir
as relagcdes comportamentais e sociais ou seja a funcéo que aquele comportamento exerce.

Considerando as informacdes anteriormente apresentadas observa-se possibilidade da
“Avaliagdo Funcional da Decisdo” conforme tratado por Rachlin, (1989), aplicada mediante
reconhecimento de ferramentas da psicologia comportamental e orientado por modelos
comportamentais, com a validacdo de principios comportamentais onde se detalha as
heuristicas e vieses e descreve como esses efeitos se interacionam em contextos emocionais e
sociais, de modo que é perfeitamente possivel, ou seja, a oportunidade ndo s existe, é coerente
como também apresenta uma relacdo de custo beneficio excelente, onde o conhecimento pode
se tornar ganho real.

Essa avaliacdo funcional da escolha esta profundamente arraigada nas relagGes sociais e
tem seu carater de inegavel interesse ndo sé para a sociedade de modo geral, mas para ramos
especificos como atividade de gestdo, atividade econdmica, na educacdo, na previsdo
legislativa, até a sua aplicagédo na atividade eleitoral, ou seja, definicdo, ou escolha, de lideres
para a ocupacgdo de cargos do Executivo e Legislativo, constituindo aquilo que vulgarmente é

chamado no Brasil de politica.
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2.5. MODELOS TEORICOS DE DECISAO

Inicialmente ¢ importante considerar que a escolha tem significado bastante “carregado”
de acdo ou atitude, assim um simples efeito de escolher, de selecionar preferéncia, demonstrar
predilecdo em relagdo a algo ou alguém, aplicar alternativa entre duas ou mais coisas, situagdes,
circunstancias ou caminhos e inclusive a intencéo ou acéo de eleger algo ou alguém, inclusive
é possivel escolher a inacdo, assim fica evidente a carga de acdo ou atitude envolvida, mas
Rachlin (1989) fala da escolha, também de um posto de vista filosofico, onde a dualidade entre
liberdade e o determinismo, que parte da premissa de que os fatos e agdes humanas estéo
conectados com fatos (informacéo) e acdes (interacOes) anteriores, consegue representar muito
bem a palavra “escolha” de forma realista.

Em seu trabalho Rachlin (1989) apresenta que € possivel identificar o processamento
cognitivo ao considerar a natureza da emocao espontéanea, para ele claramente dividida como
menos ou mais profunda, cada uma com seus mecanismos proprios dependentes do contexto e
individuo, identificadas principalmente pelo comportamento apresentado pelo individuo. Mas
esse modelo simples deixa muitas lacunas em respeito ao comportamento, simplesmente
colocado dessa forma o entendimento do processamento cognitivo ndo deixa margem para

previsibilidade nem se encaixa em muitos comportamentos exibidos por individuos diferentes.

2.5.1 TEORIA DA RACIONALIDADE

Sendo assim o autor aborda diversas correntes que buscam explicar o processo de
escolha humana e animal, e que foram desenvolvidas ao longo do tempo, onde por exemplo,
ganha forca a teoria da racionalidade ou utilidade esperada, que de maneira resumida traz a
ideia de que o homem é capaz de escolher a opcédo ideal, maximizando sua “vantagem”, em
acordo com as informacdes disponiveis e aprendendo com a experiéncia para refinar esse
comportamento, ou seja, uma obediéncia quase religiosa as regras de logica e matematica.
(SIMON, 1976) (AVILA, 2015)

Seguindo na linha de que o comportamento é funcional se ele tem utilidade, ou seja,
contribui para um objetivo, seja algo simples como garantir comida, ou objetivos mais
complexos como satisfacdo pessoal e posicionamento social, para concepcdes filosoficas do
racionalismo de Descartes, Kepler, Copérnico, Galilei até Darwin teremos como fonte do
comportamento a unido de conhecimento imediato e a motivagdo, ou seja, a informacéo e a

razdo imediata, assim poderiamos observar um o “Comportamento Involuntario”, que
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representa isso muito bem, com origem exterior e processamento baseado em fungéo para gerar
resposta e movimento, por exemplo, o frio que leva os musculos a tremerem. (RACHLIN, 1989)

Para o funcionalismo, se algo em particular no corpo de um animal pode ser explicado
por uma necessidade ou funcdo desenvolvida pela evolucdo, entdo determinados aspectos
cognitivos desse animal podem ser explicados da mesma forma. Partindo da ideia de que assim
como a estrutura fisica dos animais é resultado de processos evolutivos e de adaptacdo para
atender funcbes de sobrevivéncia, entdo 0 processo cognitivo pode ter se desenvolvido e
funcionar da mesma maneira. Dentro desse conceito diversos autores, representantes desse
movimento, tentaram explicar efeitos como associa¢do para medo e neuroses, por exemplo,
panico de elevador, medo intuitivo de cobra ou outra situacdo, causando reacdes (respostas).
(RACHLIN, 1989)

Essas ideias suportam as teorias de caracteristicas inatas, como 0s instintos, uma vez
que as pessoas ndo apresentam pré-disposicdo para temer animais fofos como coelhos e pandas,
mas sim animais pegonhentos, insetos como barata, locais elevados, dentre outros. Outro
aspecto importante € o aprendizado durante o tempo de vida, devido as relacbes com o
ambiente, na busca pela sobrevivéncia, pelo atendimento de necessidades, ou seja, do
funcionalismo da habilidade cognitiva. Assim para o funcionalismo a capacidade de aprender
durante o tempo de vida é uma habilidade essencial e motivada pela relagdo entre quéo bem-
sucedida é determinada habilidade, ou seja, a mudanca ou fortalecimento de determinado
comportamento depende do sucesso do individuo e pode ser perpetuado pela espécie.
(RACHLIN, 1989)

Ficou evidente, mesmo na época, que existe inter-relagdo entre o comportamento
Involuntério e o Voluntario, onde é possivel que o individuo controle por exemplo o ritmo da
sua respiracdo de maneira voluntaria, mesmo que essa Seja uma acdo essencialmente
involuntaria, assim como o oposto, onde um musico pode performar uma cancdo de maneira
tdo natural que Ihe seja independente de esforco voluntario ou esfor¢o (atengdo). Cabe ressaltar
que os Racionalistas ndo desconsideram as interagdes anatomicas, com transmissao de dados
pelo sistema nervoso, nem o processamento feito pelo cortex, mas ainda identificam esse ultimo
de forma simplista, como “alma racional”. (RACHLIN, 1989)

O entendimento de que as escolhas nada mais sao do que uma questdao de “forca” do
reflexo e vontade ficou para tras e a ciéncia moderna vem evoluindo cada vez mais, com 0s
estudos da neurofisiologia do corpo, seja humano ou animal, e com estudos de observacéo de
comportamento no sentido de buscar explicar, muito mais detalhadamente, os processos

internos, ou seja, sobre como e porqué, consideramos determinada informacgédo e motivacéo
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imediata, como esses fatores levam a determinado comportamento e ainda o que mais esta

envolvido nesse processo.

2.5.2. TEORIA DO BEHAVIORISMO

As pesquisas no campo da psicologia seguiram identificando fatores relevantes ao
comportamento de modo a contribuir com o fortalecimento da Teoria Behaviorista ou
Comportamental onde as atitudes, ou seja, as representacfes de escolha, sdo resultados de
processos mais intencionais e conscientemente direcionados, para essa escola fatores
estimulantes levam a respostas como, por exemplo, 0 posicionamento social que tem relagédo
direta com as escolhas, por causa dessas relagdes € considerado que o0 processo cognitivo
“permite” muito mais espago para que as escolhas sejam condicionadas, com base em estimulos
e respostas, de modo que a possibilidade de previsdo e controle € bem maior. (SKINNER, 1989)
(SOLOMON, 1995) (AVILA, 2015)

Conforme Skinner (1989) demonstra em diversos experimentos a capacidade de
aprendizado esta diretamente ligada a capacidade de sobreviver e pode ser observada de
maneira clara pela capacidade de sentir prazer ou dor, onde o individuo gradativamente muda
seu comportamento para se adaptar sempre no sentido de busca pelo de prazer (obtencéo do
alimento) e escapar de desconforto como causado pela fome ou dor. Somando se a essas
contribuicdes temos Avila (2015) que elenca diversas informacdes sobre como esse tipo de
comportamento ajuda no “reforcamento” da confianca nas relagdes causa e consequéncia,
mesmo que muitas vezes essa relagdo seja irracional, possibilitando a existéncia de atalhos
cognitivos como tratados por Tversky e Kahneman (1974) e Simon (1978).

O Behaviorismo considera que o reforcamento ou contingéncias podem ser relacionadas
a probabilidade de escolha de maneira que o tempo, a escolha comportamental e o retorno sdo
partes do contingenciamento e sdo os descritores para estimulo, resposta e reforco de
comportamento. Considerando a probabilidade de determinado evento ocorrer, percebida pelo
individuo, como um guia que exerce influéncia gradual, essa probabilidade depende da
percepcao do individuo e deriva da avaliacdo ou defini¢do de valor dessas informagdes, assim
0 retorno ou a resposta vai influenciar o julgamento continuamente de maneira que se prioriza
a informacdo de ocorréncia passada em detrimento da informagdo de possibilidade de
ocorréncia futura, assim para o behaviorista a probabilidade é uma juncdo entre aquilo que o
individuo observou e cada uma das contingéncias ambientais em acdo no momento.
(RACHLIN, 1989)
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Para a corrente 0os comportamentos voluntarios esses sdo descritos como pouco
dependentes de propostas logicas, mas podendo ser bastante “carregados” de emogao, ou seja,
para os funcionalistas aquilo que nos diferencia dos animais, porém sofrendo das mesmas
limitacGes, ou seja, a crenca que esses comportamentos nao representam s6 a escolha do
individuo frente determinada situagdo, mas também uma “escolha natural”, dependente de
fatores desenvolvidos pelo individuo, aquilo que constitui a parte voluntaria. E o
comportamento involuntario era entendido como ainda mais dependente de um atalho e
suscetivel ao erro, com uma simplicidade inerente e eficiéncia presumida, o que hoje é
entendido como sistema intuitivo. (RACHLIN, 1989) (ARIELY, 2008)

2.5.3. TEORIDA DO COGNITIVISMO

A partir de entdo a ciéncia evoluiu e para suplementar os preceitos do Behaviorismo onde
ganha forga a Teoria do Cognitivismo para o qual a decisdo humana esta muito mais relacionada
com a memoria, percepcdo, imaginacao e capacidade de resolver problemas, assim problemas
de matematica, relacionamento interpessoal, atitude emocional etc. sdo resolvidos em uma
sequéncia de eventos que ocorrem de forma fluida envolvendo um ou mais atores, cujos
processamentos sdo considerados mais espontaneas apesar de sua origem profunda, separando
0 comportamento é tratado como diferente de pensamento, ou seja, 0 processamento e a acao
ndo estdo interligado como um, mas o comportamento constitui uma consequéncia do
processamento. Com forte relacdo anatdmica e seguindo regras cada vez mais detalhadas, de
modo que em muitas situacfes as escolhas ocorrem quase fora do que se pode chamar de
consciéncia e dentro do que se pode considerar sistémico e modelavel. (RACHLIN, 1989)
(AVILA, 2015)

2.6. PROCESSAMENTO

Avila (2015) apresenta diversos trabalhos sobre o processamento deixando claro que essa
€ uma palavra para representar o ato do processamento cognitivo, ou seja, o ato da informacéo
adicionada ao sistema cognitivo e o trabalho de calculo mediante consumo de energia e tempo
pode ser chamado de processamento, esse devera retornar algum resultado mesmo que retornar
informacdo sem mudanga, constituindo um retorno nulo, isso sem considerar possibilidade de
retorno ou resposta sem mudanca, em seu estado original, ou seja, mesmo a auséncia de resposta

é uma resposta ldgica, constituindo uma posic¢éo ou atitude nula.
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Muito antes disso Simon (1978), apresenta que os animais sempre buscam solucionar
problemas de processamento cognitivo da maneira mais simples possivel, ou seja, eles ndo
desperdicam energia de processamento buscando otimizar escolhas e eles reagem a informacdes
recebidas com base no modo como elas sdo apresentadas e com o objetivo pretendido, sempre
considerando o aspecto da conservagéo da energia, deste modo esse processamento segue uma

conveniéncia desenvolvida pela evolucao que pode ser considerada como “Satisfagcdo”.

2.7. JULGAMENTO

Outra capacidade muito importante para decisdo é a reflexdo, onde o individuo devera
obter informacdo, tracar uma linha de julgamento de valor, considerando conceitos basicos
como, tempo, espaco, causa e efeito, que vai determinar o entendimento desse individuo sobre
como o mundo é organizado. Assim o fendmeno da experiéncia, vai se apresentar como variavel
de grande “peso” e muitas vezes, junto com 0s objetivos, determinar as respostas. Dentro desse
processo poderemos observar componente tanto objetivos, como objetos e causa efeito, quanto
subjetivos, como sensacdes e sentimentos, assim por meio da reflexdo cada pessoa constroi uma
“visdo” ou sentido, individual, dela mesma e de como o mundo se organiza e como ela se
encaixa nessa organizagdo. (RACHLIN, 1989) (AVILA, 2015) (LOHBAUER, 2019)

Devemos considerar que, para Rachlin (1989, pag. 65), no aspecto do comportamento
existe uma diferenca entre julgamento e escolha, e que essa diferenca reside no contexto da
acao, ou seja, “a mesma caracteristica de um comportamento pode constituir um julgamento no
contexto social e uma escolha em outro contexto .

Assim temos uma concepcéo de status individual/contextual em que podemos considerar
a concepcao de probabilidade com relacdo ndo sé a escolha de determinado individuo, mas
também na estimativa de probabilidade de determinada escolha por esse proprio individuo, do
ponto de vista de um observador. A discursdo de que nosso comportamento pode depender ou
ser reflexo de situagOes objetivas e subjetivas ao mesmo tempo, ajuda a definir a nossa
concepcdo de processamento cognitivo, a capacidade de estimar a probabilidade de
determinado evento ocorrer com base na situagédo abre a possibilidade de parametrizar eventos,
quantifica-los, e decidir com base nesse estado de aceitacdo de probabilidade sem o qual a
deciséo certamente seria diferente. (RACHLIN, 1989) (ARIELY, 2008)

Dessa forma a probabilidade, mesmo que muito abstraida e percebida pelo individuo
como uma espécie de “feeling”, segundo Rachlin (2008, pag. 23), deve ser considerado como

um tipo de guia para o comportamento, que funciona definindo intervalos de possibilidade de
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acdo, com graus que vao de “certamente fazer isso” a “certamente ndo fazer isso” e que cobre
todos os pontos entre essas situagfes. Ainda observado pelo autor, em comentario sobre 0s
trabalhos de Tversky e Kahneman (1974), as experiéncias nesse campo precisam tomar o
cuidado pois ja foi amplamente observado que a expressdo verbal do individuo, quanto sua
percepcdo de probabilidade, parece ndo relacionada a seus comportamentos apresentados
quando dependentes das mesmas percepcoes (de probabilidade).

Sobre o0 aspecto da mensuracdo da probabilidade de determinado evento acontecer, de
modo geral, cabe ressaltar que essa ndo € aplicada a objetos em determinado tempo e espaco,
mas a proposic¢des relevantes como, por exemplo, quando alguém tenta prever se vai chover,
indagando para si mesmo a proposigao “Sera que vai chover?”” Ou no caso de uma preocupagido
com o peso “Serd que esse doce vai me fazer engordar?”. Mesmo que essas proposi¢des estejam
contidas no Tempo e Espaco, ainda assim ndo podem, individualmente, suportar o

processamento de probabilidade fora de uma proposi¢do. (RACHLIN, 2008, pag. 29)

2.8. ERROS

Mesmo que a probabilidade represente muito bem o processo de reflexdo e julgamento
essa nao estd sozinha como mecanismo de julgamento, de modo que temos o julgamento de
informacdo como verdadeira ou falsa, em caso de informag&o externa, ou mesmo uma simples
consulta a memdria do proprio individuo ou avalicdo de determinada situacdo, ou seja, se a
percepcao de realidade se encaixa na situacao, o julgamento é muito utilizado como mecanismo
social e ndo ¢ rara a expressdo deste durante as “interagdes sociais, com expressdo de opinido e
julgamentos de situacfes ou atitudes ”. (RACHLIN, 2008, pag. 44)

Como o julgamento é guia para o comportamento, e conforme observado por Skinner
(1989), Tversky e Kahneman (1974), Ariely (2008) dentre outros, esse julgamento esta repleto
de erros cognitivos, por erros considera se situacdes em que a pessoa que faz a escolha néo se
sente confortavel com o resultado dessa escolha, ou seja, o retorno ndo foi aquele em que o
processamento cognitivo considerava que ocorreria, Avila (2015) traz diversos estudos
elencando situacdes de incoeréncia quanto a escolhas baseadas em resultados esperados sem
qualquer fundamentacéo para tal, um bom exemplo é no caso do funcionamento de um casino,
os individuos vao até o local com a esperanca de obter vantagem, mesmo sabendo que o sistema
de apostas € matematicamente desenhado para que a banca sempre obtenha a vantagem

independente a estratégia utilizada pelo individuo, isso pode ser considerado um erro cognitivo.
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Para Solomon (1955, pag. 3) fica claro que muitas das vezes o “individuo ignora a perda
em jogos pela simples oportunidade de convivio social ”, de forma simplista, o individuo
considera a situacdo como uma condicdo de status social, ou seja, fator definidor de seu
posicionamento no grupo. Assim segundo Rachlin (1989, pag. 45) “nem sempre uma relagédo
de desvantagem é causada por um simples erro cognitivo, mas pode ser reflexo de uma variacdo
brusca no julgamento ou da concepcdo de valor”, em comparagdo ao que seria considerado
racional, esse processo mostra como contextos especificos podem ser relacionados para se
tracar modelos de relagédo entre a percepcao, o julgamento e a questdo de concepcao de valor
mais detalhadamente tratada por Sunstein (2010).

Tanto as teorias do cognitivismo quanto do behaviorismo assumem que erros podem ser
diversos como, por exemplo, fazer escolhas que ndo maximizam a vantagem (econémica ou
social) do individuo, mesmo com todas as informagdes necessarias para tal a disposicao, falhas
na compreensao da Logica, de fatores de Aleatoriedade envolvidos, da real sobreposicéo de
probabilidades e para Castilno (2012) podemos observar inclusive uma reducdo ou
supervalorizacdo de informacédo com forte tendéncia a divergir entre individuos dependendo do
background de informacao que este possui sendo esse fendmeno reconhecido como intuitivo
ou ndo. Todas essas situacOes foram identificadas e catalogadas por diversos estudos de
diversos autores como: Tversky e Kahneman (1974), Simon (1978), Skinner (1989), Ariely
(2008) & Avila (2015), dentre muitos outros, e devem nortear a avaliagio de motivagdes para

julgamentos no sentido de tentativa de previsao de resultados.

2.8.1. VIES COGNITIVO

Com relacdo ao aspecto da influéncia externa sob o comportamento pode se verificar,
mediante observacdo de diversos estudos, que decisdes, incluindo as erradas, estdo suscetiveis
a direcionamento por fatores como condicionamento, reagdes emotivas, posicionamento social,
disposicdo da informacéo, entre outros. Esse direcionamento do processamento, visa um
resultado que é relativo ao ponto de vista do individuo, seja vantagem ou estar correto, pode ser
identificado pela tendéncia de divergéncia de comportamento com relacdo ao que seria padréo,
ou ldgico, sem influéncia deste, de maneira que o viés pode ser determinante, onde de outra
forma o processamento cognitivo ndo poderia ter apresentado determinada escolha ou mesmo
chegado & determinada conclusdo, sem a influéncia de viés nesse sentido. (AVILA, 2015)
(RACHLIN, 1989)
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2.8.2 HEURISTICAS

Posteriormente Kahneman (2012) discorre sobre como o processamento € altamente
suscetivel ao erro, seja ele de percepc¢éo, julgamento, avaliacdo de valor e resultado, além disso
segundo as descri¢fes aceitas em respeito aos mecanismos do processamento esses erros
ocorrem de maneira sistémica e consequentemente previsivel. Ainda segundo o autor é
importante considerar que o processamento tem duas (2) condi¢cdes, uma rapida e outra lenta,
para a condicdo rapida atalhos sdo bastante (comumente) usados pelo processamento em
situacBes de necessidade de rapida resposta ou de conservacao de energia e até escolhas de
baixa importancia, e a outra parte do sistema dual, que inclui um processamento lento ou
reflexivo, menos suscetivel a atalhos.

Assim o autor assume a nomenclatura heuristica para se referir a esses atalhos, ou seja,
aquelas conexdes, parametros e padroes de tomada de decisdo, que estdo fora do conjunto
considerado racional e l16gico, mas que aparecem devido serem reforcadas ao longo do tempo
e sdo muito observadas em comportamentos de individuos normais.

Simplificando as heuristicas podem ser atalhos mentais formados naturalmente por
influéncia de causas externas e internas, que independem da vontade ou esforco do individuo,
pelo contrério, sdo criados geralmente com objetivo de conservagdo da energia, ou seja, para
minimizar o esforgo cognitivo.

Deste modo fica claro o papel da heuristica, uma vez que essa atende ao seu objetivo de
possibilitar escolhas rapidas e com economia de energia, porém é importante considerar os erros
de processamento inerentes do processo de heuristica, uma vez que os atalhos ignoram
informacdo importante, ou assume respostas padrdes para situagdes diferentes, sendo preciso

observar de maneira mais detalhada diversas situacdes, conforme observado a seguir.

2.8.2.1 REPRESENTATIVIDADE

O conceito de representatividade assume que a experiéncia que temos sobre determinada
situacdo é representativa da experiéncia futura dessa situacdo, incluindo a crenga irracional na
constancia de situacdes de natureza cadtica, por exemplo, a decisdo de acariciar o dorso de um
cdo de raca poodle, convencido de que o animal € décil baseado na experiéncia anterior com a
raca, onde até aquele momento todos os animais de mesma raca haviam apresentado

comportamento ddcil ao individuo.
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Dessa maneira em um processamento rapido, é utilizada uma heuristica para concluir
que a probabilidade de ser mordido é nula, mas esse processo sofre de uma falha de viés, ou
seja, direcionamento excessivo no sentido do resultado esperado, que ignora o importante fato
de que a possibilidade de comportamento de um individuo ndo pode restringir ao
comportamento anterior de outros individuos em qualquer situacdo. Fica claro que na situacdo
da caricia no cdo existe informacédo ignorada pelo processamento, por causa da heuristica, por
exemplo, o risco de o animal “estranhar” o individuo, se sentir ameagado e morder. (RACHLIN,

1989)

2.8.2.2 DISPONIBILIDADE

A disponibilidade estd relacionada tendéncia do individuo em aceitar a influéncia
exercida pela exposicdo a informacao mais disponivel, ou de mais fécil acesso, para a avaliagdo
de probabilidade de determinado evento ocorrer. Temos diversos exemplos observaveis, que
expdem a influéncia que incorre ao se realizar escolha em situacdo cujo principio da
disponibilidade atua ativamente no processamento como, por exemplo, a tendéncia de acreditar
numa alta possibilidade de ser roubado logo ap6s ouvir o relato de alguém que efetivamente foi
roubado, por tanto decidir adquirir um produto de seguro para se precaver. (AVILA, 2015)

Em muitas situacdes a disponibilidade pode ser percebida pelo individuo, na maioria
ndo, conforme trata Avila (2015) essa influéncia sofre pouca ou nenhuma perda em ambos 0s
casos, iSs0 ocorre uma vez que a heuristica tende a desconsiderar informacdo que leve a
julgamento desgastante, e direciona o processamento pelo caminho mais curto possivel dentro
darelagdo “se, entdo”, assim dentro do principio da heuristica geralmente a primeira informacéo
gue vem a mente, aquela que depende de menos esforco para ser adquirida e utilizada, é aquela
que vai determinar a escolha.

Ariely (2008) apresenta um exemplo de decisdo pela disponibilidade quando trata da
questdo de doacdo de 6rgdo em paises muito similares, na Europa, demonstrando que o
percentual de doadores de 6rgdos nesses paises tem muito mais relacdo com a disposi¢édo do
formulério para essa questdo, do que com questdes de marketing, ou educacdo. Para ficar mais
claro, em paises onde o formulario para registro de cidaddo menciona uma acdo, marcar para
deixar de ser doador, mais de 90% € doador, ja que a maioria ignora essa informacao, ou seja,
ndo lé todas as informages disponiveis, mantendo o foco no essencial, da mesma forma quando

o formul&rio menciona a acdo de marcar para ser doador, mais de 90% ndo €, iSso ocorre mais
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uma vez por motivo de a maioria ignorar a informacdo que necessita de esforco para ser
adquirida (leitura e reflex&o).

Ainda segundo Ariely (2008) do ponto oposto, com relacdo a apresentacdo direta da
informacdo, sem a possibilidade de desconsiderar, temos a apresentacdo de marketing de
determinado jornal, onde se pode comprar uma op¢ao impressa ou uma opcao digital, e segundo
dados a maioria escolhe a opg¢do impressa, mas quando adicionada uma a informacéo de uma
terceira opcao, ou seja, escolher os dois (2) tipos de jornal, impresso e digital, absolutamente
todos escolhem a terceira opcdo, uma clara mudanca de comportamento definida pela

disponibilidade de informacéo, em conjunto com o efeito de Ancoragem.

2.8.2.3. ANCORAGEM E AJUSTAMENTO

A ancoragem e ajustamento para o processamento que se refere ao fato de que a
impressdo com base na informac&o inicial dificilmente é substituida, de modo que essa devera
influenciar as escolhas, ocupando o “lugar” que deveria ser dedicado as informacdes base
relacionadas ao abjeto da escolha. Um bom exemplo é a impressdo de conceito inicial ao avaliar
um produto ou servigo, o preco que o vendedor ou uma propaganda fornecer inicialmente vai
atuar como ancora para a negociacao e diversos estudos apontam que o valor final médio devera
ficar bem prdéximo do inicial, seguindo um ajustamento com base em novas informagdes que
vao sendo incluidas no processamento ao longo do tempo. (KAHNEMAN, 1979)

Assim a ancoragem € mais comum quando um individuo tem pouca informacéo sobre
determinado assunto e precisa estabelecer um ponto de partida sobre o qual vai construir sua
decisdo. Essa decisdo ira mudar pelo ajustamento do valor pelo processamento em acordo com
sua percepcdo de realidade, de modo que uma ancora proposta estrategicamente podera
influenciar a resposta final. (AVILA, 2015)

2.8.2.4. PRIMING

O priming estad muito relacionado a ancoragem ja esse consiste na influéncia exercida
pela exposigéo prévia a determinado estimulo que resulta em uma resposta direcionada, sem a
consciéncia do individuo influenciado, essa influéncia ocorre pela ancoragem mediante o
reconhecimento de utilidade, por exemplo, o reconhecimento do significado de uma palavra,
que pode lembrar uma memoria associada a alguma experiéncia “boa” ou “ruim”, aplicando

um viés (direcionamento) do processamento. (AVILA, 2015, p. 370)
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O priming pode ser aplicado pela percepcdo que considera situagdes e objetos
semelhantes, que depende apenas de exposi¢do do individuo ao fato e seu efeito € maximizado
por exposicdes repetidas, ou o priming relacionado ao afeto que consiste em exposicdo a
estimulos, que evocam relacdes afetivas ou mesmo simples emocgdes de desejo ou repulsa.
(AVILA, 2015)

2.9. PROCESSAMENTO DE DECISAO

Para Rachlin (1989, pag. 75) fica “claro que os processos de julgamento e decisdo sdo
diferentes ” e melhor analisados em duas pessoas ja que fica “confuso quando analisados em
conjunto e em uma unica pessoa”, mas de toda fora temos a figura abaixo que mostra uma
representacao do processo de decisdao, onde a situagdo “alimenta” o sistema com alternativas,
também temos na representacdo desse sistema, conforme descricdo dada pelo sujeito, o
processamento em etapas pela escolha entre as alternativas disponiveis, com um resultado para
decisédo e outro para o reporte dessa decisdo. Além disso as alternativas sdo consideradas com
base na percepcdo do individuo, essas alternativas podem ou ndo ser representativas da
realidade, conforme o processamento ocorra especificamente para essa deciséo, seja fazendo

uso de heuristica e sujeito a vieses.
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Quadro 1 — O processo de Decisao.
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Fonte: Rachlin, 1989, pag. 75.

E importante considerar que o individuo pode ou n&o ter acesso ao que ocorre durante o
processamento, assim quando esse acesso ocorre, temos o reporte de justificativas, o que ndo é
surpresa, ja que todo os estimulos aplicados devem afetar o comportamento e aplicar variacao

no processamento, mesmo que sem mudar o resultado. (RACHLIN, 1989)

2.9.1. MENSURACAO DA ESCOLHA

Rachlin (1989) apresenta que € possivel mensurar a escolha por dois (2) aspectos, sendo
ambas duas maneiras de representar a mesma relacédo, ou seja, escolha por proporcéo ou escolha
por relacdo. A escolha por proporcdo (BR) é o nimero de vezes em que o individuo escolhe
uma opcao dividido pelo total de alternativas, em caso de duas alternativas temos que B1 é a

alternativa mais escolhida e B1+B2 o total de alternativas:

BR= Bl
Bl + B2

A escolha por relagdo (RC) é o valor relativo entre as opgdes, ou seja, a divisao entre

elas, onde B1 € a opgdo escolhida e B2 a opcéo rejeitada:
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RC=__B1
B2

Ao calcular a escolha por proporcdo e a escolha por relacdo deve se assumir que cada
situacdo constitui uma escolha entre as opgGes disponiveis, 0 que traz a ideia de comportamento

operante geral individual.

2.9.2. BUSCA DE INFORMACAO/MEMORIA

A busca de informacdo é essencial para o processamento de decisdo e geralmente ocorre
de maneira automatica e rapida, assim estudos mostram que existe dois (2) sistemas de busca

conforme:

O individuo observa e compara todas as alternativas, suas probabilidades de
ocorréncia e seus resultados, para considerar a informacéo no final e decidir;
o individuo observa as alternativas suas probidades de ocorréncia e seus
resultados, uma por vez, e entdo combina a informacéo para considerar a
informacdo e decidir. (RACHLIN, 1989, pag. 83)

As evidéncias mostram que quando existem poucas alternativas, duas alternativas em
duas dimensdes, por exemplo, e 0 processo de decisdo € simples, ou seja, com poucas variaveis,
ou com disponibilidade de informacdo na meméria para 0s possiveis resultados, os individuos
tendem a usar a estratégia de busca uma a uma, descobrindo o que puder sobre cada uma das
alternativas disponiveis antes de seguir para a proxima. (RACHLIN, 1989)

Mas quando temos diversas alternativas com diversas implicagdes, com falta de
informagdo passada disponivel na memoria, 0 que torna o processo de decisdo muito mais
complexo, nesse caso os individuos tendem a usar a estratégia de aglomeracdo de dados e
avaliar de maneira mais superficial cada alternativa e compara cada alternativa em uma Unica
dimensdo. (RACHLIN, 1989)

2.9.3. VALOR
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Com relagdo ao valor para alternativas ndo similares e ndo probabilisticas podemos dizer
que o processamento trabalha com direcionamentos conforme preposi¢des para: “bom” em
relagdo ao positivo, “ruim” em relacao ao negativo e “tanto faz” para neutro, essas preposicoes
sdo apresentadas pelo julgamento de valor da informacéo, observadas conforme verificamos
que os individuos tem uma tendéncia em compreender “pontos de vista”, e que com essa
limitacdo estamos sujeitos a erros como, por exemplo, o demonstrado em experimentos que as
pessoas sdo propensas a julgar como mau o comportamento de outras pessoas, e considerar
inclusive que a personalidade da pessoa é ruim, com base em seu comportamento, mesmo que
“na mesma situacdo a maioria das pessoas faria o mesmo”, ignorando essa informagao, além
disso normalmente esse individuo ndo exista em divulgar sua opinido. (RACHLIN, 1989)

Além disso, ainda sobre o julgamento de valor em escolha de alternativas nao similares e
ndo probabilisticas sabemos que escolhas que ndo exigem acgdo tem prioridade sobre escolhas
que exigem acéo, por exemplo, a decisdo de deixar dinheiro no banco tem prioridade sobre
gastar esse dinheiro fazendo uma viagem, ou comprando uma moto, seguindo o processamento

temos que o julgamento de valor ocorre conforme:

Quando uma das alternativas tém carater quantitativo e outra tem carater
qualitativo o processamento prioriza as preferéncias do individuo e busca
converter, dentro da percepcdo do individuo, as alternativas a um mesmo
nivel de proporcdo, trazendo as op¢bes para um mesmo UNiverso.
(RACHLIN, 1989, pag. 85)

Esse conceito traz a ideia de uma hierarquia para a decisdo, onde numa primeira etapa
as alternativas similares sdo comparadas e escolhida uma opcao dentre elas; e numa segunda
etapa sdo comparadas as alternativas com menos pontos similares, até que se esgote as opcoes
e se obtenha um resultado, aplicando uma espécie de “eliminacao por aspecto”, conforme figura

2 abaixo.
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Quadro 2 — A hierarquia da Decisé&o.

1° SITUACAO  2° SITUACAO ESCOLHA

o1~

Fonte: Rachlin, 1989, pag. 87.

Para entender melhor esse mecanismo considere que A € um celular, B outro celular e C
é o dinheiro em conta corrente se na primeira etapa o individuo escolher o dinheiro ndo teremos
uma segunda etapa, mas se o individuo escolher determinado celular em detrimento de outro é
bastante previsivel que ele vai abrir mdo do dinheiro na proxima etapa. (RACHLIN, 1989)
(TVERSKY & KAHNEMAN, 1974)

2.10. TEORIA DAS PERSPECTIVAS

Considerando os comentarios até 0 momento ndo é dificil concluir que tanto a corrente
cognitiva ou inferéncia por mecanismos internos, quanto a corrente comportamental inferéncia
por causas de ambiente, sdo incompletas e que para explicar o funcionamento do julgamento
para decisdo € preciso considerar que a mente tem diversas capacidades, por exemplo,
capacidade de associar ideias diferentes e situagdes complexas, conforme exemplo apresentado
por Rachlin (1989), se frequentemente formos expostos ao cheiro, toque e visdo de uma rosa,
podemos realizar uma forte associa¢do, de maneira que apenas ao experimentar o cheiro
seremos capazes de lembrar e sentir de forma bastante realista as outras interagdes relacionadas,
ou seja, toque e imagem (visdo) da rosa, é importante incluir a ressalva de que essas associa¢es
sdo individuais e acessiveis apenas a pessoa que as desenvolveu, Santaella (2000) em seus
trabalhos sobre significados, mostra que também é possivel ao individuo extrapolar essas
associagOes para as mais variadas situacoes, sensagdes, objetos e ideias, incluindo significados
abstratos como padrdes de beleza, defini¢des de/para sentimentos como amor e 6dio, além de

criatividade com a ciéncia e a arte.
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Sobre a probabilidade Rachlin (1989) aponta que no geral a distribuicdo espacial
repetidamente observada em areas limitadas acaba se aplicando em qualquer lugar, além disso
0s sentidos das proposicdes de probabilidade sdo sempre derivados de informacgéo anterior.
Esses eventos sdo mais seguramente estimados utilizado medidas inteiras do que aproximacdes
e por fim, para o processamento cognitivo aqueles eventos observados com frequéncia,
geralmente vao continuar se repetindo até que a proposi¢do ou entrada de informacao mude.

O mais importante sobre isso € que ja que as proposi¢cdes sao basicamente linguagem
carregadas de significados, conforme tratado por Santaella (2000), os estimulos podem e quase
sempre sdo em forma verbal de proposi¢do, muitas vezes entendido pelo individuo mediante
aplicacdo de pergunta, questionamento sobre o sentimento em relagéo a algo ou apresentando
em opcdes de escolha.

O entendimento desses processos leva a identificacdo de constructos tedricos que
consideram utilidade imediata, utilidade geral, plausibilidade intuitiva, a estética, o gral de
representacdo na realidade e o objetivo, de maneira que ocorre um debate tedrico para se definir
qual desses constructos é o mais relevante ou se todos sao igualmente relevantes, deste modo,
Avila (2015) concorda com Rachlin (1989) que se tratando de decisdes cognitivas e
comportamento de escolha, esses constructos podem ser vistos de duas maneiras, pela
observagdo e experiéncia.

Assim é importante considerar que nenhuma decisdo, pode ocorrer a salvo de uma
descricdo desses fatores o que deve incluir o resultado presumido para tal, pelo individuo, para
essa decisdo, geralmente em sua forma mais simples possivel.

Para explicar melhor esse processo temos a teoria dos prospectos, onde mediante
experimentos descreve-se que, de maneira pratica, ap6s a compreensdo vem a busca de
informacdo (memoria), a proxima etapa sera o processamento dessa informacao, que comeca
com um processo de edicdo, onde temos a mudanca na linguagem da informacéo para simples
perspectivas, em acordo com a percepcdo do individuo, essa edicdo consiste em atribuir
qualidade a cada uma dessas alternativas segundo os atributos de “positiva”, “negativa” ou
“neutra”, ou seja, perspectiva de ganho, perda ou resultado nulo. (AVILA, 2015)

O proximo estagio no processamento, segundo a teoria dos prospectos, é a avaliagdo cuja
entrada é a avalicdo quantitativa da alternativa e a probabilidade presumida para a alternativa,
cujo resultado do processamento é determinado pelo valor da alternativa e pelo peso dessa
alternativa, esse processo ndo € totalmente esclarecido, mas Rachlin (1989) explica que o
resultado dessa etapa devera aplicar influéncia na escolha, de maneira que os individuos vao

tender a escolher ganho certo, ao inves de opcdes de percepcao de probabilidade mediana, assim
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como vao buscar evitar perdas e quando a perda se apresentar inevitavel, vao buscar escolhas
de op¢des que minimizam a percepcédo de possibilidade e a quantidade da perda.

E importante considerar que Rachlin (1989) explica como a teoria da perspectiva
descreve a conversao de percepcao de probabilidade em peso para decisdo, onde essa funcao

de conversao tem trés caracteristicas:

o Certeza, ou situacdo de resultado predeterminado, com forte direcionamento da
escolha, sendo necessario uma informacao ou contexto de igual peso, para mover a
determinacdo da escolha em outro sentido;

e Mais provavel, ou situagdo de resultado que deixa aberta a possibilidade de perda,
mesmo que baixa, esse peso ainda vai exercer forte direcionamento da escolha, mas
sua contestacdo € mais aberta a “argumentacdo” dessa maneira um prémio ou
compensagdo observada na informacéo ou no contexto pode mover a determinagéo
da escolha em outro sentido; e

e Pouco provavel, ou situacdo de predeterminacdo de resultado nula, onde a opgéo

exerce pouco ou nenhum peso direcionador como uma determinacéo de escolha nula.

Além de tudo € importante lembrar que o0 peso da alternativa ndo é a mesma coisa que 0
julgamento e sim, uma parte desse, ja que o julgamento também inclui dentre outas, a percepcéao
e 0 objetivo. Deste modo é mais dificil para um individuo fazer uma declaracéo do peso de cada
alternativa do que simplesmente escolher uma delas, ja que é impossivel para o individuo pular
etapas do processamento, qualquer tentativa de reporte nesse sentido acaba representado a
escolha considerando o processo completo. (RACHLIN, 1989)

2.11. APRESENTACAO DA ALTERNATIVA (FRAMING)

Ja foi amplamente demonstrado, mediante experimentacdo, que a forma como a
alternativa é apresenta ao individuo faz toda diferenca, j& que sabemos que o individuo tem
tendéncia de evitar perdas e buscar ganhos Rachlin (1989), sendo assim, se a percep¢do do
individuo for direcionada pela forma como a alternativa é apresentada essa mesma alternativa
pode ser atrativa ou repulsiva dependendo da forma de sua apresentacéo, o que é extremamente
relevante para a tomada de decisdo, também é para a possibilidade de previsdo de

comportamento.



62

Da mesma forma como os individuos tomam decisGes com base em pontos de referéncia
(ancoragem), considerando que o julgamento de valor das alternativas ndo tem condicéo
absoluta e esta sempre em adaptacéo (ajustamento), esses valores geralmente séo relativizados
mediante o ponto de referéncia provido pela forma da apresentacdo da alternativa (framing).
Esse contexto é extremamente dindmico e dependente da percepgdo, mas a influéncia da
valéncia da informagc&o, seja positiva ou negativa, sempre é observada no reporte de deciséo.
(RACHLIN, 1989)

2.12. REFORCAMENTO E PUNICAO (CONDICIONAMENTO)

O autor Rachlin (1989, pag. 151) apresenta que “reforgamento € uma situagao prazerosa,
assim como a punicdo é uma situacdo ndo prazerosa ou desconfortavel ”, onde pela experiéncia
0 individuo devera antecipar esse resultado. Dentre os diversos detalhes desse aspecto é

importante considerar que:

e Refor¢o e punigdo € individual, onde a mesma situacdo pode ser desconfortavel ou
prazerosa para individuos diferentes.

e Existem situagdes que sdo bioldgicas e podem ser adotadas de maneira mais
universal, como as necessidades fisioldgicas.

e O reforgo e punicdo é situacional e perceptivo ja que, por exemplo, a expressdo
“obrigado” pode ser considerada um reforco em situagdo de ajuda e neutro ou
desconfortavel numa situacéo de relacéo conflito.

e O reforcamento e punigdo ¢ situacional e s6 podera ser “avaliado”, apresentar valor,

em comparagao com outro refor¢o ou punigdo, dentro da mesma situacgao.

E evidente que para o reforcamento e punicdo a quest&o de valor é crucial e esse valor
sera sempre dindmico por natureza, subjetivo e sempre relativo a situacdo, as opcles e
experiéncias. Dentro desse contexto existem também estimulos ou situag¢fes nulas, ou seja, de
ndo reforcamento, que vao ser tratados conforme a percepcdo do individuo quanto a
probabilidade aleatdria de determinado evento ocorrer. Assim a dindmica do reforcamento pode

ser definida pela equagéo conforme:

R=M(t)n
T
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Onde “R” ¢ a taxa de refor¢gamento para um intervalo “T”, e “t/T” ¢ a alocagdo de tempo

€ _ 9% 4 €9

durante a operacao, “M” ¢ o coeficiente e “n” € o expoente, com “n” igual a zero (0) para uma
variacao no reforcamento em relagdo ao tempo, com “n” igual a um (1) para uma variagao no
reforcamento em razao da taxa esperada e quando “n” tem valor muito pequeno, por exemplo,

(0,1) demonstra uma variacao na funcdo de reforcamento entre intervalos. (RACHLIN, 1989)

2.13. RETORNO (FEEDBACK)

O retorno é a resposta observada apos a interacdo a cada periodo, ou seja, cada situacao
somada a escolha devera apresentar um retorno, para esse retorno o individuo vai apresentar
uma expectativa e uma percep¢do que poderd ou nao se realizar e que pode ser de reforco
positivo ou de punicdo negativo. A funcdo do feedback tem essa relagéo estreita com o reforco
e punicdo de maneira proporcional, quanto maior o retorno positivo, mais esse retorno vai
influenciar a escolha em situacdes posteriores, assim como quanto mais retorno negativo maior
a influéncia desse retorno em escolhas posteriores. (RACHLIN, 1989)

Parte desse retorno envolve a acdo do individuo e outra parte envolve o ambiente
situacional, essa relacdo € reciproca com uma parte moldando a outra em respostas continuas,
0 que consiste na contingéncia operante e o valor dessa contingéncia pode ser inferido pela
escolha do individuo, assim temos uma situacdo relacao circular, que nunca sera nula, mesmo
que a acdo do individuo seja nula teremos retorno do ambiente ou vice e versa. (RACHLIN,
1989)

2.14. RELACAO ENTRE ALTERNATIVAS (CONDICIONAMENTO OPERANTE)

Sabemos que para escolher entre opcbes que sdo qualitativamente diferentes 0s
individuos realizam uma etapa no processamento que tem como objetivo a qualificacdo dessas
alternativas em parametros similares, atribui¢do de valor, geralmente em proposi¢des “bom,
ruim ou neutro” e essas proposi¢cdes fazem diferenca na tomada de decisdo econémica, por

exemplo, em uma situacao de troca, entre opges com:

e Substituicdo, ou seja, perfeita equivaléncia os individuos devem realizar a troca de
um (1) para um (1) e a Unica restricdo seria a quantidade, quanto mais substituivel

sdo as opgbes mais proximo de uma troca equivalente teremos. Mas na prética
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observamos também o fendmeno da lei de utilidade decrescente que presume que 0
valor de determinada alternativa é determinado em funcdo especificamente pela
guantidade dessa alternativa, ou seja, quanto mais disponivel menos valiosa; e

¢ Complementacdo, ou seja, op¢des sdo complemento uma da outra, quando a troca
ndo é sé uma opcao, mas necessaria, a lei da troca equivalente sera valida apenas
quando houver equilibrio entre as opc0es e a lei de utilidade decrescente é ainda mais

intensificada, ou seja, tem maior valor a op¢do que for mais escassa.

As relages entre quantidade e valor na troca econémica mostram na préatica a observagéo
de condicionamento operante, em que as escolhas sdo acompanhadas em situagdes temporais,
considerando o valor relativo em cada situagdo, a resposta do ambiente para a escolha, ou seja,
a quantidade em méos e disponivel no ambiente para troca, para concluir como a resposta
anterior muda a situacdo que consequentemente muda as opc¢des, ou mais precisamente o valor
dessas opcoes. (RACHLIN, 1989, pag. 197)

2.15. MAXIMIZACAO

Conforme Rachlin (1989, péag. 198;223) apresenta a atribuicdo de valor soluciona o
problema de parametros, mas ndo necessariamente direciona a escolha, ja que esse processo diz
respeito apenas a questdo de classificacdo ou catalogacdo para organizacdo, mas dentro do
processo avaliacdo observamos o principio da maximizacao que diz que o individuo vai buscar
dentre o conjunto de alternativas organizadas aquela que apresente o maior valor para aquilo
que se pode chamar de utilidade subjetiva, ou seja, a alternativa que apresenta ao individuo uma
perspectiva de maximizacdo de utilidade, ndo necessariamente observada na realidade. Na
pratica o individuo divide a situacdo em uma série de escolhas de alternativas e simula alguns
resultados, mediante a organizacao dessas possibilidades pelas escolhas e passagem do tempo
o individuo defini aquela que, para ele, apresenta o melhor resultado.

Deste modo Rachlin (1989) demonstra que podemos descrever um conjunto de
parametros para o que individuo em especifico podera perceber como utilidade para
determinada situacdao, com dentre as opcdes, além de incluir na equacéo aquilo que o individuo
devera considerar neutro, ou seja, se colocar indiferente frente a alternativa.

Assim, inicialmente o individuo deverd escolher a alternativa com o maior valor
calculado com base na percepcéo inicial, referéncias (apresentacéo, atalhos e busca) conforme

falamos essa percepcdo de utilidade ndo permanece constante de uma situacdo para outra,
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dependendo de fatores como condicionamento e reforcamento, ou seja, para cada
processamento a aproximacao de valor devera apresentar um ponto de partida diferente, uma
trajetdria diferente e pode ou ndo apresentar o0 mesmo resultado dependendo de todas essas
variaveis. (RACHLIN, 1989)

Outro fator importante sobre a maximizagdo € apresentada por experimentos realizados
por Rachlin (1989) que demonstraram uma condi¢do de decréscimo na medida da obtencédo
pelo individuo, ou seja, a capacidade de contingéncia, pelo condicionamento operante do
retorno tem modulo no sentido negativo, por exemplo, a cada séries temporal em que for
ofertado comida grétis o individuo, menor sera a prioridade da maximizacao para comida grétis,
outro exemplo pode ser o de horas trabalhadas e salério extra, quanto mais horas trabalhadas
menos serd o valor relativo para o saléario extra, essa relagdo torna determinada op¢do menos

vantajosa a cada periodo independente de mudanca nas op¢oes.

2.16. AUTOCONTROLE

O autocontrole tem relacdo com a existéncia de conflito entre os termos de retorno para
as alternativas no aspecto temporal, ou seja, resultados esperados no curto prazo ou no longo
prazo. Assim a escolha da alternativa vai depender de uma percepcdo de equilibrio entre
preferéncia, confianca, tempo e retorno para a escolha.

Assim quando se trata desse tipo de escolha temos o aspecto individual social, que trata
da percepcdo de posicdo situacional especifica que vai direcionar a preferéncia, temos a
avaliacdo da probabilidade de todos os eventos ocorrerem conforme esperado, que vai
classificar a confianca, temos a forca atuante da maximizagéo da relagéo retorno esperado pelo
tempo percorrido que vai definir valor as alternativas, além da avaliacdo da probabilidade de
todos os eventos ocorrerem conforme esperado, que vai classificar a confianga. (RACHLIN,
1989)

Para Rachlin (1989) e conforme experimentos realizados por diversos outros autores
posteriormente, os individuos em geral sdo avessos ao risco, assim COMO SA0 avessos a
incertezas, de modo que dentro do contexto do autocontrole € bem mais provavel que o
individuo escolha alternativas dentro s6 curto prazo e com menor retorno, ja que para analisar
a opcao de longo prazo envolvem mais energia de processamento, mais informacdes (variaveis)
envolvidas na confianga, mais incertezas e maiores risco, ou seja, ganho imediato tem
prioridade sobre o ganho (futuro) esperado assim como a perda imediata tem prioridade sobre

a perda esperada (futuro).
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3. CONSIDERACOES FINAIS

N&o ha davida de que os determinantes do comportamento ficaram claras pelos dados
apresentados pelo desenvolvimento do artigo, nem de que esses determinantes sdo
completamente relacionaveis ao comportamento eleitoral.

N&o sendo necessario se limitar a mera interpretacdo do comportamento, mas podendo
relacionar os mecanismos envolvidos, estimar 0s possiveis resultados, categorizar a relagédo de
“valor”, determinar o ato da “percepcao”, pela relacio dos mecanismos e resultados do
comportamento em relacdo as variaveis como perfil, interlocutor, organizacdo, renda, classe
social, género, relagdes de poder, dentre outros.

Fica claro que o fato de determinado locutor, no sentido de pessoa que controla a
narrativa, possuir o dominio de sugestdo de acdo, ndo necessariamente vai conseguir gerar
importancia, seja situacional onde a situacdo (relacdo ambiente e resultados) cria a atitude para
tal acdo ou motivacional onde fatores abstratos (relagédo entre emocdes e resultados) cria a
atitude para determinada acdo, sendo inclusive passivel de gerar efeito reverso, conforme
exemplos apresentados por Kahneman e Tversky (1979), Sunstein (2010) e Avila (2015), para
motivacao, polarizacéo, escolha e consumo.

Sendo assim, a0 mesmo tempo em que é possivel estimar o valor de situacdes e
motivacOes dentro da percepcdo do individuo, é extremamente necessério ter cuidado nessa
atividade, ja que esse pode ser afetado pela origem, meio de comunicacdo e pela mensagem,
mediante percepcdes de realidade individuais.

Assim 0 que os individuos aceitam como representacdo da realidade é na verdade
proporcional a diversos fatores, como a experiéncia de existéncia, desenhando 0 seu processo
cognitivo, os vieses, heuristicas (atalhos), determinados condicionamentos, e outros
mecanismos facilitadores de escolhas, para analisar as situacdes comparando com a memoria e
estimando seus resultados, mantendo uma economia “logica” de energia e ainda assim
“otimizada” e coerente com todo 0 processo.

A robustez dos dados fica clara pela alta capacidade de explicagdo de fendmenos e pela
grande quantidade de evidéncias verificaveis dentro do comportamento observado, dentro das
interacdes documentadas pelos testes de escolha, pelas verificagbes por pares sendo

considerados como vélidos e de alto desempenho em sua fundamentacdo teorica.
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RESUMO

Este artigo apresenta uma revisao sistematica de literatura em busca de estudos na area de
pesquisa sobre o tema campanha eleitoral e sua relacdo com a tomada de decisdo, com o
objetivo de iniciar a analise das informacgdes correntes na comunidade cientifica sobre
campanha eleitoral na perspectiva das novas tecnologias de informagéo, organizando as
informacBes encontradas de forma a possibilitar a observacdo e identificacdo de fatores
relevantes, variaveis relacionadas, assim como suportar as atividades de desenho de hipoteses,
concepcdo de modelos, execucdo de testes e identificacdo de relagdes de causa efeito, na
tentativa de explicar o fenbmeno que ocorreu e que ainda devera ocorrer por periodos pré-
determinados e sucessivos. De forma geral, os resultados do estudo indicaram escassez na
producdo envolvendo a especificamente a tematica, porém, o material encontrado apresenta
qualidade e robustez metodoldgica digna de consideragdo. O procedimento de coleta
considerou descritores para abranger a distribuicdo de todos os grupos relacionados ao tema
como, termos ligados comunicacdo, ou seja, campanha eleitoral, termos associados a
planejamento e estratégia, ou seja, marketing, e termos relacionados ao processo eleitoral, de
forma geral, contemplando conceitos e legislacbes existentes. A partir de uma analise
qualitativa dos contetdos identificados, a revisao apresentou contribui¢cdes praticas no aspecto
metodoldgico e contribuicGes conceituais em alto nivel sobre a definicdo de suas partes e 0s

aspectos legais.

Palavras-chave: Campanha eleitoral. Fatores relevantes. Varidveis relacionadas.
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ABSTRACT

This article presents a systematic literature review in search of studies in the area of research
on the theme electoral campaign and its relationship with decision-making, with the objective
of initiating the analysis of current information in the scientific community on election
campaign stemming from the perspective of new information technologies, organizing the
information found in order to enable the observation and identification of relevant factors,
related variables, as well as supporting the activities of hypothesis design, model design,
execution of tests and identification of cause-effect relationships, in an attempt to explain the
phenomenon that occurred and that should still occur for predetermined and successive periods.
In general, the results of the study indicated scarcity in production involving the specific theme,
however, the material found presents quality and methodological robustness worthy of
consideration. The collection procedure considered descriptors to cover the distribution of all
groups related to the theme, such as terms related to communication, election campaign, terms
associated with planning and strategy, marketing, and terms related to the electoral process, in
general, contemplating existing concepts and legislation. Based on a qualitative analysis of the
identified contents, the review presented practical contributions in the methodological aspect
and conceptual contributions at a high level on the definition of its parts and the legal aspects.

Keywords: Electoral campaign. Relevant factors. Relate variables.
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1. INTRODUCAO

A investigacdo do status do conhecimento cientifico mediante revisdo sistémica sobre
qualquer assunto tem valor inegavel, assim quantificar o que diz em periddicos e revistas
mediante publicacdo de pesquisas cientificas sobre campanha eleitoral de candidatos e sua
relagdo com a tomada de decisdo, numa busca por identificar e sumarizar as melhores
evidéncias de como esse processo ocorre considerando seu contexto, seus elementos chave e se
existem evidéncias para se concluir que seu estudo seja de fato, relevante, se traduz em
contribuicdo genuina a comunidade cientifica e social de modo geral.

Para verificar a diversidade de abordagens envolvendo a aplicagdo e estudos em campanha
eleitoral foi aplicada, mediante esta revisao sistematica da literatura, uma analise minuciosa das
informac@es correntes na comunidade cientifica sobre campanha eleitoral na perspectiva das
novas tecnologias de informacdo, dessa forma, para essa busca, foram utilizados as bases de
dados Annual Reviews, Portal CAPES, Elsevier e Scielo, também foi procurado o portal
Scholar Google, que no momento da pesquisa estava fora do ar, as pesquisas se restringiram a
buscas eletronicas devido as restricbes impostas pela atual crise sanitaria causada pela
propagagédo do virus COVID109.

Objetivando a exceléncia e refinamento da pesquisa foram utilizados como descritores 0s
termos: Campanha Eleitoral, Marketing Eleitoral, Campanha Politica, que sdo 0s termos mais
utilizados nas ferramentas de busca para se referir ao fenbmeno da disputa eletiva durante
periodo eleitoral. Além disso, devido ao carater social do tema sera priorizada a pesquisa para
a area das ciéncias sociais, mas ndo sendo restrita a essa uma vez que o tema pode apresentar
caracteristicas de multidisciplinaridade, com ligacGes tedricas em areas como direito, economia

e psicologia.
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2. OBJETIVO

2.1 OBJETIVO GERAL

Realizada a revisdo sistematica da literatura que objetiva analisar as informacdes
correntes na comunidade cientifica sobre Campanha Eleitoral na perspectiva das novas
tecnologias de informacéo, organizando as informac6es encontradas de forma a possibilitar a
observacao e identificacdo de fatores relevantes, variaveis relacionadas, assim como suportar
as atividades de desenho de hipédteses, concepcao de modelos, execucao de testes e identificagdo
de relacdes de causa efeito, na tentativa de explicar o fendmeno que ocorreu e que ainda devera

ocorrer por periodos pré-determinados e sucessivos.

2.2 OBJETIVO ESPECIFICO

o Identificar as informacdes correntes na perspectiva das novas tecnologias;

o Organizar as informacOes encontradas para possibilitar a identificacdo de Fatores
relevantes e Variaveis relacionadas.

e Possibilitar o suporte (Referencia) ao desenho de Hipoteses e Concepcdo de

modelos.
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3. METODO

A exceléncia do método é tratada por diversos autores como a pratica com base em
evidenciacdo, que segue o movimento de aplicacdo de estrutura como ferramenta facilitadora
de tomada de decis&o e que pode ser descrita pela sequéncia: definicdo de um problema seguida
da busca, avaliacdo critica e aplicacdo das evidéncias cientificas observadas, temos ainda a
implementacao das evidéncias na préatica para teste, sequida da avaliacao dos resultados obtidos,
de modo a completar o ciclo, sendo a revisdo integrativa um de suas opc6es de ferramenta.

Inicialmente foram buscadas por revisdes da literatura j& publicadas, a fim de construir um
ponto de partida, sendo encontrado na Scielo a publicagdo do artigo “Politicas publicas: uma
revisdo da literatura” realizado por Souza (2016). O resultado encontrado foi o inico encontrado
para os filtros revisdo da literatura, campanha politica, muito provavel que o resultado veio
como resposta para o termo “politica” e mediante a leitura e critérios de exclusdo foi
considerado ndo relevante pelo critério de relagdo com campanha eleitoral, mesmo constituindo
uma excelente leitura e modelo de revisdo, digno de nota pelo carater inspirador para este
trabalho.

J& para pesquisa para desenvolvimento desta revisdao foram encontrados, na Elsevier, 9
resultados para o termo campanha eleitoral, e mediante leitura e critérios de exclusdo, nenhum
foi selecionado, ja para o termo Marketing eleitoral foram encontrados 3.094 resultados e
mediante a aplicacdo do filtro ciéncia social restaram 87 resultados, destes 1 artigo foi
selecionado; na Annual Reviews, foi observado 18 resultados para o termo campanha politica,
e mediante a leitura e critérios de exclusdo, 1 artigo foi selecionado por atender aos objetivos
da investigacdo, ndo foram selecionados nenhum dos resultados para os termos marketing
eleitoral e campanha politica; no Portal CAPES foram encontrados 1.446 resultados para o
termo campanha eleitoral e ap6s aplicacdo de filtro para ciéncia politica restaram 281, sendo
aplicado ainda filtro para elei¢Bes restando 77 resultados, assim apés leitura e aplicacdo dos
critérios de exclusdo, 3 artigos foram selecionados, ainda no portal CAPES foram encontrados
3.320 resultados para o termo campanha politica, reduzidos a 396 resultados com a aplicacéo
do filtro ciéncia politica e 36 resultados apos aplicacdo do filtro elei¢Bes, por fim 2 artigos
foram selecionados; na SCIELO foram encontrados 87 resultados para o termo campanha
eleitoral, apds a aplicacéo de filtro para o assunto politica temos 36 resultados e desses foram
selecionados 4 artigos para atender os objetivos da investigacao.

De forma geral, os resultados do estudo indicaram escassez na producdo envolvendo a

especificamente a tematica, porém, o material encontrado apresenta qualidade e robustez
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metodoldgica digna de consideracdo. E relevante considerar também que sdo diversas as
sugestdes de novos estudos feitas pelos autores, segundo os quais as investigagdes futuras
devam contemplar os muitos grupos diferentes no pais, seja com relacédo a nivel de escolaridade,
seja em relacdo a grupos religiosos ou outros, de modo que fica evidente que ainda temos pouca
informacdo sobre as caracteristicas desses grupos, suas motivacdes e as decisdes que tomam.

Os descritores da pesquisa foram escolhidos para abranger a distribuicéo de trés grupos: a)
termos relacionados a parte comunicativa, ou seja, campanha, b) termos associados a
planejamento e estratégia, ou seja, marketing, ¢) termos relacionados ao processo de eleitoral,
de forma geral, contemplando conceitos e legislacfes existentes. A partir de uma anéalise
qualitativa dos contetdos identificados, a revisao apresentou contribuicdes praticas no aspecto
metodoldgico e contribui¢des conceituais em alto nivel sobre a definicdo, suas partes e aspectos
legais.

Com tudo isso em vista, o objetivo geral do presente estudo, portanto, é descrever como a
producdo cientifica expressa em periddicos e bases cientificas de repercussdo nacional tem
compreendido a Campanha Eleitoral em seus aspectos definidores com uma abordagem do
contexto social, sua ligacdo com marketing, com teorias basicas de comunicacdo, com
principios da economia comportamental e por fim abordar sua relacdo com as midias, 0 aspecto
da profissionalizacdo e sua dimensao moral e ética.

Sobre os onze (11) artigos selecionados nesta Revisao Integrativa, foi analisado, em cada
um destes, quanto aos seus aspectos de: quantidade de trabalhos e frequéncia; quantidade de
registros selecionados nas bases de dados utilizadas; tipo do artigo (teérico, empirico); tipo de
estudo empirico quanto a sua metodologia (quantitativo, qualitativo ou misto); origem das
referéncias, fator de impacto e analise qualitativa dos resultados da RI para averiguar, em cada
trabalho selecionado, elementos da inovacdo. (MENDES, 2003)

Tabela 1. Lista os documentos selecionados para o estudo.

Seq. Autor/Ano/Base de dados Titulo
1 Jacobson, 2015, ELSEVIER How Do Campaigns Matter?
2 Lewis-Beck & Stegmaier, 2000, | Economic Determinants of Electoral
Annual Review Outcomes
3 Albino & Rubim, 2004, CAPES Comunicagdo Politica:  Conceitos e
Abordagens




4 Gongcalves, 2012, CAPES A Influéncia da Rede Social Facebook na
Deciséo de Voto

5 Estrada et. Al., 2013, CAPEC Participacdo  Politica: ~ Fundamentos,
Planejamento, Execucdo E Coordenagéo
De Campanha Eleitoral

6 Oliveira & Almeida, 2018, CAPES | O Impacto das Midias Sociais na Intencao
do Voto do Eleitor

7 Silva & Mainardes, 2018, CAPES | Fatores que segmentam o0s Eleitores
Brasileiros na Escolha do Candidato

8 Cervi et. Al., 2012, SCIELO Agenda da Midia, dos Politicos e do
Publico na Campanha Eleitoral de 2010

9 Ribeiro, 2004, SCIELO Campanhas Eleitorais em Sociedades
Midiaticas: Articulando e Revisando
Conceitos

10 Figueiredo et. Al., 1997, SCIELO | Estratégias de Persuasdo Eleitoral: Uma
Proposta Metodoldgica para o Estudo da
Propaganda Eleitoral

11 Silva et. Al., 2015, SCIELO Reforma Politica no Brasil: Indagacdes

Sobre o Impacto no Sistema Partidario e na
Representacao

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Base de Dados: Considerando os objetivos propostos, Medeiros (1991) apresenta as

ferramentas classicas da metodologia cientifica que vao possibilitar o controle de variaveis, sdo

esses: a observacdo de fatos; o estabelecimento de regras; e a checagem das informacGes

adquiridas. Dessa forma, foi realizada a atividade de identificag&o, anélise e interpretacdo das

referéncias bibliograficas dos artigos publicados nas Bases de dados da SCIELO, ELSEVIER

e Annual Reviews, também das dissertacOes e teses indicados no banco de dados da CAPES.

Amostra: as bases mencionadas e o periédico do Annual Reviews foram considerados

as principais bases no que se refere a veiculacéo da producdo cientifica na area da Comunicacao

e Decisdo de modo geral. Como limite cronolégico da pesquisa para abranger as novas

tecnologias, foi definido o periodo a partir da reforma eleitoral do ano 1981 até 2021, o que

totalizou 8066 artigos e trabalhos académicos, com a aplicacao dos filtros para ciéncia social,
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ciéncia politica e elei¢Ges restando 254 artigos publicados, desses 29 selecionados apos leitura
do titulo e 19 ap0os leitura resumo e 11 apds leitura na integra.

O Quadro 2 mostra as bases de dados que foram utilizadas no estudo. Destaca-se que 0s
descritores utilizados séo bastante especificos e mesmo assim foi observado um grande espectro
de resultados. Verificou-se que no Banco de Teses e Dissertagdes da CAPES foram
identificados 05 trabalhos, na base de dados da SCIELO 04 artigos, na ELSEVIER 01 artigo, e
na base de dados internacionais da Annual Reviews 01 artigo foi encontrado.

Tendo em vista que a base de dados internacionais da Annual Reviews tem grande
relevancia internacional por produzir artigos de reviséo, ajustou-se o descritor para “prote¢ao

de dados”, com isso, foi possivel identificar 29 artigos.

Tabela 2. Indica os descritores utilizados nas bases de dados que foram investigadas. Destaca

a frequéncia de estudos nas bases investigadas.

Descritor utilizado Base de dados Frequéncia
) CAPES 5
Campanha Eleitoral
) ) SCIELO 4
Marketing Eleitoral
. ELSEVIER 1
Campanha Politica )
Annual Reviews 1

Fonte: Elaborado pelo autor.

Procedimento de coleta: As bases indicadas tém acessos diferenciados: a) acesso
aberto/livre a base de dados da SCIELO e ao Banco de Teses e Dissertacdes da CAPES™*; b)
acesso restrito a associados ou aquisicdo com custo por artigo* a base que consta 0s artigos
produzidos nos eventos da ELSEVIER e no Annual Reviews.

Foram excluidos: o excedente de materiais repetidos; estudos fora do contexto do tema,
mediante analise feita a partir dos resumos; artigos de periddicos ndo revisados por pares; além
de resenhas e resumos. O procedimento de coleta pode ser melhor especificado e visualizado

ao se observar a Figura 01.

* O Banco de Teses e DissertacGes da CAPES permite acesso a resumo e indicadores gerais das teses
e dissertacbes. Para se ter acesso € necessario acessar as bibliotecas universitarias onde séo
depositadas as producdes.

* Os autores tiveram acesso aos artigos desta base cujo acesso é restrito em decorréncia de serem
associados a ELSEVIER e a Annual Reviews.
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Quadro 3: Fluxograma da Coleta de Dados.

la Etapa:
Bases de —
Dados: CAPES SCIELO ELSEVIER
Reviews
113 36 P g

eiaos g

P 254 i
2a Etapa:
Preencheram os critérios de incluséo: pornene 29 ---------

T A : - F——mm——— .
19 |f‘> Andlise final e |f‘> I 11 |
rerererersr ; coleta de dados D e 1

Resultado final: 11 (onze) documentos.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Questdo norteadora: A escolha pela realizagdo da revisdo integrativa advém da
necessidade de se observar a literatura relacionada ao tema abordado de forma se possa criar
um ponto de inicio, para outros estudos uma vez que esse tipo de revisdo permite acumular
informacBes confidveis para responder a questdo norteadora do presente estudo, que € a
seguinte: como a comunidade cientifica tem compreendido a Campanha Eleitoral na
perspectiva das novas tecnologias de informacéo e seu impacto na organizacéo da sociedade?

Conforme indicado, o ideal é ndo s6 compreender o fenébmeno do aspecto relacionado a
legislagdo, mas sim de uma maneira que envolva uma investigagéo de identificacdo de fatores
relativos a processos decisorios, comunicacdo considerando paradigmas como cultura,
significativos e valores norteadores da sociedade, essa questio norteadora direciona o estudo a
especificar como esses paradigmas tem sido compreendidos e tratado na producdo cientifica

assim para se justificar ela precisa permitir acesso a forma como a comunidade cientifica vem
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analisado esses paradigmas, disponibilizando informac6es para documentar e alimentar o fluxo
de mudancas ocorridos rapidamente na sociedade e no fendmeno de forma ciclica.

O estudo contou com a seguinte estrutura argumentativa: delineamento do objetivo e da
questdo norteadora, assim como definicdo do método a ser utilizado; Em seguida, foram
expostos os resultados da pesquisa que, ao final, foram postos em discussdo com a questao
norteadora a fim de fornecer-lhe resposta.

Analise dos dados: Os dados serdo analisados na secdo de Resultados, levando-se em
consideracdo parametros relativos as bases de dados. Para a finalidade introdutoria relativa a
questdo norteadora, as producdes identificadas no Banco de Teses e Dissertacbes da CAPES
envolveram: ano de publicacdo/defesa, grande area do conhecimento, area do conhecimento,
area de concentracdo. Para as demais bases de dados adotaram-se 0s seguintes parametros: ano

de publicacéo, objetivos, tipo de pesquisa, sintese da investigacao.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Uma andlise quantitativa dos resultados encontrados permite verificar o esfor¢o de
producdo na area de um aspecto numeérico e assim concluir o nivel de interesse de pesquisa
académico-cientifico pelo fenbmeno em anélise.

O Quadro 01 mostra o programa em que a producdo foi realizada, assim pode-se verificar
que ha uma producéo incipiente no ambito de todas as bases. A observacdo do volume leva a
crer que essa producdo ainda é inicial no Brasil ao se comparar com outros fenbmenos que
tangenciam como propaganda marketing e até legislagdo. Alem disso, é facil verificar que a

producdo internacional tem um volume superior a producdo nacional.

Tabela 3: Tipo de producéo.

BASES DE | 5 o Frequéncia
Tipo de producéo Frequéncia
DADOS acumulada
Mestrado 62 62
Banco de teses | Mestrado
18 70
da CAPES Profissional
Doutorado 43 113
Total parcial 113
Scielo Artigo completo 36 149
Elsevier Artigo Completo 87 236
Annual Reviews | Artigo Completo 18 254
Total 254

Fonte: Elaborado pelo autor.

A evolugdo da producdo de pesquisa no tema pode ocorrer em diversas areas do
conhecimento assim para poder verificar as principais utilizou-se dos Quadro 03 e 04. Estes
quadros mostram a producéo distribuida na grande area do conhecimento da CAPES, e suas
especificas areas.

Verifica-se que as grandes areas que mais produziram foram a da Ciéncias Sociais
Aplicadas, com 76 trabalhos, Ciéncias Humanas com 30 trabalhos, e outros ou multidisciplinar
com 7 trabalhos. De forma especifica, as areas que mais produziram foram Ciéncias Politica,

com 32 trabalhos, Psicologia com 23 trabalhos, e do Direito com 21 trabalhos estudos. Esta
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informacdo destaca a complexidade e a transversalidade com que tem se abordado o fendbmeno

da Campanha Eleitoral.

Tabela 4: Grande Area do Conhecimento.

Area do Conhecimento Frequéncia
Ciéncias Humanas 30
Ciéncias Sociais Aplicadas | 76
Multidisciplinar 7

Total 113

Fonte: Elaborado pelo autor.

Tabela 5;: Area do Conhecimento.

Area do conhecimento Frequéncia Frequéncia acumulada
Direito 21 21
Economia Financeira 1 22
Antropologia 16 38
Psicologia 23 61
Sociais e Humanidades 6 67
Ciéncia Politicas 32 99
Sociologia 8 107
Business & Economia 2 109
Jornalismo & Comunicacao 4 113
TOTAL 113 113

Fonte: Elaborado pelo autor.

O Quadro 04 permite observar a diversidade disciplinar em que o tema foi abordado e

isso demonstra também como o assunto se relaciona com uma grande diversidade de areas. De

modo geral, a Campanha Eleitoral envolve aspectos da regulamentacdo e legislacdo, seus

limites, aspectos da organizacdo social e comunicagdo além de necessidade de envolvimento

de correntes que buscam explicar o pensamento humano suas dimensdes éticas e seus pontos

de relevéncia e incluir a utilizacéo e alcance de novas tecnologias para tomadas de decisao.

Por fim, apesar da investigacdo vir a permitir uma visao inicial nos artigos identificadas é

necessario, ainda, exaurir as informacdes ali contidas mediante uma andlise sumarizada de cada


https://www.annualreviews.org/action/doSearch?AllField=%22data+protection%22&ConceptID=&content=articlesChapters&target=default&startPage=&SeriesKey=financial
https://www.annualreviews.org/action/doSearch?AllField=%22data+protection%22&ConceptID=&content=articlesChapters&target=default&startPage=&SeriesKey=genom
https://www.annualreviews.org/action/doSearch?AllField=%22data+protection%22&ConceptID=&content=articlesChapters&target=default&startPage=&SeriesKey=biodatasci
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documento identificado. Este refinamento permitira compreender em aspectos epistemoldgicos
e ontolégicos as nuances do fenémeno da Campanha Eleitoral, destaca-se ainda a necessidade
de compreender melhor as dimensGes comportamentais da aplicacdo dos diversos mecanismos
apresentados nos estudos a fim de otimizacdo e eficiéncia. Porém, € imperativo o
desenvolvimento de mais estudos de revisdo por pares a fim de fornecer uma melhor base

(ponto de partida) para futuros estudos experimentais ou n&o.
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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo realizar um levantamento bibliografico sobre campanha eleitoral,
observando as bases de dados mais utilizadas como Google Scholar, Scielo e outras, trazendo
estudos que sejam relevantes no Brasil e no Mundo. Sendo tipico de um levantamento
bibliogréfico trazer uma definicdo que seja no minimo clara e abrangente, além de apresentar
os atores envolvidos no fendmeno assim como os fatores determinantes desse fendmeno. Para
isso foram observados um total de 42 artigos e 6 livros, que passaram por um “tratamento’” em
etapas de eliminacéo, restando 5 artigos e 2 livros, além de legislacdo vigente para o tema.
Quanto ao resultado foi observado estudos que trazem uma defini¢do bastante clara para o termo
campanha eleitoral, assim como também trazem fundamento sobre o qual pode-se compreender
melhor como o fendmeno ocorre, seus fatores relacionados mais importantes como as mudancas
atuais devido as novas midias tecnoldgicas e as agendas politicas que essas midias impde, por
fim, complementada pelas descri¢Ges de interdependéncias entre os individuos, 0s grupos, 0s
conflitos de ideologia e como a organizacao social é influenciada pelo fenébmeno além moldar

o fendmeno em tempo real e infinitamente.

Palavras-chave: Campanha Eleitoral. Midia. Agenda Politica.
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ABSTRACT

This paper searches to do bibliographical research about electoral campaign observing the most
used databases such as Google Scholar, Scielo and others bringing relevant studies made in
Brazil and in the world. As we know that is typical of bibliographic research to bring a definition
at least clear and comprehensive, in addition it must to presenting the actors involved in the
phenomenon as well as the determining factors of this phenomenon. For this, a total of 42
articles and 6 books were observed, which underwent a "treatment” in stages of elimination,
remaining 5 articles and 2 books, as well as current legislation about the subject. As for the
result, studies that bring a very clear definition to the term electoral campaign were observed
as well as providing a foundation on which one can better understand how the phenomenon
occurs, its most important related factors such as current changes due to new technological
media and yours political agenda that there is imposes, finally complemented by descriptions
of interdependencies between individuals and groups, conflicts of ideology and how social
organization is influenced by the phenomenon, it also shaping the phenomenon in real time and

infinitely.

Keywords: Electoral Campaign. Media. Political Agenda.
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1. INTRODUCAO

Esta pesquisa foi realizada com o objetivo de investigar o status quo do conhecimento
cientifico mediante revisdo sistémica, ou seja, verificar o que diz as pesquisas cientificas
publicadas sobre campanha eleitoral de candidatos, trazer sua defini¢do e buscar identificar e
sumarizar as melhores evidéncias de como esse processo ocorre considerando seu contexto,
quais os seus elementos chave e se existem evidéncias para se concluir que seu estudo seja de
fato, relevante.

J& que a maioria do material encontrado foi realizado por cientistas politicos, antropdlogos,
jornalistas, o primeiro obstaculo no estudo de campanha eleitoral esta na prépria defini¢do do
conceito, que conta com diversas percep¢des de um mesmo fendmeno: a percepcao e decisao
do cidadao eleitor, em situacdo normal de uma democracia representativa, rotineira, realizada
de tempo em tempo, pela grande maioria da populacéo, gracas a organizagdo social democratica
moderna. Por tanto sua defini¢do pode ser complexa e dependente de uma grande bagagem de
conhecimento em diversas areas.

Dessa forma foi necessario observar o contexto social da campanha eleitoral, sua ligacdo
com marketing, com teorias béasicas de comunicacdo, com principios da economia
comportamental como enquadramento, saliéncia e reforcamento, mas antes € necessario
apresentar uma definicdo para o termo campanha eleitoral, e por fim abordar sua relagdo com
as midias, o aspecto da profissionalizacdo e sua dimensdo moral e ética.

Observando os exemplos de atividades aplicadas em trabalhos que apresentam esses
conceitos, geralmente pesquisas experimentais, somando com situacGes especificas, ou seja,
problemas observaveis em nossa sociedade hoje, como no caso do contexto eleitoral Brasileiro,
concluimos que pode existir uma janela de oportunidade a ser aproveitada pelo conhecimento
do tema campanha eleitoral, assumindo o que afirma Nicolau (2012), onde “a partir da Nova
Republica o sistema eleitoral Brasileiro torna-se um dos mais democraticos do mundo, com
séries histdricas de diversos movimentos participando ativamente da disputa de poder de
maneira democratica” e mesmo que observada relativa dominagdo de alguns movimentos, em
detrimento de outros, ainda “persiste a possibilidade de fortes e inesperadas mudancas”,
ocorrendo em pouco tempo, conforme observado pelo resultado da elei¢do de 2018, onde a
chapa vitoriosa vem de um partido pequeno, conquistada por um candidato praticamente
desconhecido antes do inicio da campanha e mais impressionante ainda com um baixo

orcamento.
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Observa se que diversos estudos tém buscado compreender o fendmeno da tendéncia de
modernizagdo continua da campanha eleitoral decorrente de novas tecnologias que acessam e
distribuem as informacdes adentrando inclusive as privacidades do cidaddo eleitor, ocorrendo
simultaneamente discussdes de cunho tedrico ou mesmo legislativo sobre a manutencao da
democracia frente a distribuicdo de informagdes falsas, visando vantagem politica, colocando
em cheque a questdo de se o atual método mantém a essencial representatividade para o qual o

sistema eleitoral foi desenvolvido.
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2. METODOLOGIA

Na literatura especifica sobre processos decisorios o assunto companha eleitoral mostra-se
bastante amplo e por vezes controverso, com diversas correntes teoricas tratando de seus
objetivos e contexto, por diversas Gticas, por este motivo, decidimos apresentar uma revisdo de
estudos na area de pesquisa sobre o tema, com a pretensdo de torna-lo mais claro e coeso. Onde
foram encontrados centenas de resultados, mediante busca manual nas listas de referéncia, sem
restricdes de data, idioma ou status, foram baixados apenas 42 artigos e 6 livros, cujos titulos
séo mais relacionados ao tema, as buscas foram realizadas em 23 de abril de 2021.

A pesquisa se restringiu a buscas eletronicas devido as restricdes impostas pela atual crise
sanitaria causada pela propagacéo do virus COVID19, as bases de dados gerais utilizadas nas

buscas foram:

e Annual Reviews. https://www.annualreviews.org/

e Periddicos CAPES. https://www-periodicos-capes-gov-
br.ezl.periodicos.capes.gov.br/

e Scholar Google. https://scholar.google.com.br/

e Elsevier. https://www.elsevier.com/

e Scielo. https://scielo.org/

O processo de selecdo dos estudos foi realizado em duas etapas, onde na primeira foram
verificados os titulos e resumos das referéncias identificadas por meio das palavras-chave
campanha eleitoral, legislacdo eleitoral, propaganda eleitoral e marketing eleitoral. Na segunda
etapa foram verificadas a relevancia (citagoes) e realizada a leitura do resumo para confirmacao
da elegibilidade, uma leitura do texto na integra possibilitou a avaliagdo da qualidade
metodoldgica e do risco de viés, essa verificacao foi realizada segundo identifica¢do do uso das
ferramentas adequadas para cada desenho de estudo, ao final restando 5 artigos e 2 livros, 0s
resultados e informacg6es mais relevantes séo apresentadas a seguir.

Além desses foi necessario observar a legislacdo eleitoral vigente, de modo que a
compilagéo desse tipo de legislacdo é chamada de Cddigo Eleitoral — CE, a busca dos dados foi
realizada mediante consulta em portal oficial do Tribunal Superior Eleitoral - TSE disponivel

no enderego: http://bibliotecadigital.tse.jus.br/xmlui/handle/bdtse/788.
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3. RESULTADOS

Partindo de um entendimento basico sobre uma campanha eleitoral, seus objetivos, seus
agentes e seu contexto poderemos avancar para aprofundar um pouco mais no que a literatura
traz sobre o assunto, ou seja, como desenvolver o conhecimento de forma mais organizada
possivel a fim de que seja possivel ndo sé identificar, mas replicar uma campanha eleitoral de
alto nivel, deste modo iniciamos em sua definicdo e avancamos para sua aplicacdo conforme

realidade.

3.1 O termo “campanha eleitoral”

Ao estudar os escritos disponiveis em diversas bases podemos iniciar a descricdo do
termo pela afirmacdo de Figueiredo Et. Al., (1997) que diz que “a campanha eleitoral deve
dialogar com o eleitor sempre com o objetivo de persuadi-lo a escolher e votar em determinado
candidato e a rejeitar os candidatos adversarios”, ou seja, a campanha eleitoral ¢ uma ferramenta
de comunicacdo com objetivo e atores, isso nos leva a uma pergunta, quem sdo esses atores?
Segundo legislacdo séo eles o candidato, o eleitor e o tribunal eleitoral como mediador de modo
que temos o codigo eleitoral, Lei n® 4.737, de 15 de junho de 1965, que traz a descricdo
detalhada de ambos além de seus direitos e deveres.

De maneira pratica observa-se que a parte terceira e quarta do cddigo trata do
alistamento e elei¢do, mais especificamente quem e o que é preciso fazer o cidadao eleitor, ou
seja, 0 individuo que tem capacidade e direito de realizar o sufragio (voto), mediante cadastro
inicial (alistamento) que depende de documentacdo comprobatdria, para fins de esclarecimento,
sendo ambos (alistamento e voto) de carater obrigatorio para os brasileiros de ambos 0s sexos
com algumas ressalvas como, por exemplo, facultatividade ou despensa dependendo da idade.
(CE, 1965)

Para candidatura é preciso que o cidaddo seja filiado ao partido que tenha diretorio
registrado, além de todos os requisitos para ser eleitor o candidato também precisa saber ler e
escrever, ou seja, ndo pode ser analfabeto, podendo cada candidato concorrer para apenas um
cargo por vez, a sua inscricdo devera incluir uma declaracdo de bens patrimoniais, alem de tudo
isso ainda temos diversos outros detalhes como, por exemplo, regulamentacdo especifica para
candidatura de militares. Por fim a falta ou descumprimento, de qualquer requisito legal torna

o candidato inelegivel, conforme previsao legal. (CE, 1965)
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Deste modo apresentamos os atores diretos envolvidos, assim podemos voltar a
defini¢do do termo campanha eleitoral, considerando seu objetivo “persuasdo do eleitor” pode-
se inferir que o interesse ou seu objetivo é de certo modo tanto altruista quanto egoista, ou seja,
vencer “os jogos politicos” obtendo por esse meio “poder” de controle institucional e de
finalidade de execucdo de acOes, esse poder pode ser considerado ferramenta de molde da
sociedade pela proposta e implementacdo de politicas, mas também pode ser utilizado para
incremento de capacidade aquisicdo econdmica individual e familiar do candidato.
(FIGUEIREDO ET. AL., 1997) (RIBEIRO, 2004)

Os critérios para vitéria de determinado candidato, em detrimento de outro, sdo
relativamente simples e descritos no mesmo codigo ja citado, nos artigos 10° a 13°, onde “sera
eleito o candidato que obtiver mais de metade dos votos validamente expressos, nao se
considerando como tal os votos em branco”, além de que se nenhum dos candidatos obtiver
maioria dos votos, “proceder-se-a4 a segundo sufrdgio ao qual concorrerdo apenas os dois
candidatos mais votados que ndo tenham retirado a sua candidatura”. (CE, 1965, art. 10° a 13°)

Ja mais especificamente sobre as campanhas eleitorais Ribeiro (2004) afirma que “as
campanhas eleitorais modernizadas desenrolam-se tendo como plano de fundo sociedades de
espetacularizacdo” isso quer dizer que as agdes sdo pautadas em apresentacdes de carater
midiatico, fazendo uso de imagens, oralidade e gestualidade com linguagem e significado
apelativos.

Ainda segundo o autor geralmente as campanhas eleitorais sdo planejadas para alcancar
principios que intermedeiam as relaces entre os individuos, com base ne capacidade dos
individuos de abstracdo a partir dos elementos disponiveis, fazendo com que a narrativa
apresentada se sobreponha a narrativa corrente na percepcdo do eleitor criando um apelo
publicitario sedutor, muitas vezes pautado em situacdes emotivas, constituindo uma ideia de
persuasao sedutora.

Seguindo uma linha de raciocinio que busca uma abordagem prética para entender o que
¢ uma campanha eleitoral buscamos detalhar, com base na literatura, topicos que descrevam as
caracteristicas ideais de uma campanha eleitoral contemporanea, assunto tratado pelos autores

Mancini & Swanson (1996) onde, temos:

e Pesquisas;
e Profissionalizacao;
e Escolha de midias.

e Campanha publicitaria.
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Segundo os autores sdo diversos os fatores que imprimiram essas caracteristicas as
campanhas eleitorais atuais, sendo essas alteracdes na organizacdo social, evolucdo de

tecnologias e do conhecimento cientifico, dentre outras.

3.2 Midia e Organizacao social

E fécil observar como a informacéo esta acessivel, fendmeno fortemente incrementado
pela impresséo em papel, posteriormente com a popularizagdo do radio e TV e atualmente com
0 advento da internet. Observando essa mudanca no acesso a informagao para se compreender
a historia da organizacdo social podemos observar que essa nao tem um carater estatico, mas
sim permanece em constante mudanca, com diferentes agentes atuando em acordo com sua
prépria l6gica, sendo essa relacdo complexa por demais para discutirmos aqui, sendo relevante
apenas que a organizacao social e 0 acesso a informacdo tém relacdo direta e interdependente,
uma afetando a outra de maneira ciclicamente infinita. (MANCINI & SWANSON, 1996)
(RIBEIRO, 2004)

Outro aspecto importante € que nenhuma organizacdo pode durar sem meios para se
manter, no caso de ONG’s temos apoio social e institucional por meio de doagdes, no caso de
instituicdes publicas temos basicamente as verbas publicas adquiridas principalmente por
impostos e no caso das organizacdes privadas temos os investimentos e o lucro, dito isto,
podemos seguir com a observagao de que € obvio que um grupo de organizacdes formando um
setor serd sempre mais relevante socialmente que uma Unica organizacao integrante deste
mesmo setor, assim vamos observar que o setor midiatico em geral visa obter lucro como meio
de subsistir e prosperar. (MANCINI & SWANSON, 1996) (FIGUEIREDO ET. AL., 1997)

Para justificar o efeito que o setor midiatico tem na sociedade é preciso considerar sua
I6gica econdmica, ora competindo, ora cooperando ndo sé com o setor publico, mas com outros
setores da sociedade como automobilistico, moda, alimentos entre outros a fim de alcancar seu
objetivo de arrecadacdo de recursos financeiros. Ja relacionando o setor de midias com o
fendmeno da campanha eleitoral pode se observar que principalmente em periodos eleitorais,
conforme determinado em legislagéo, a midia vem desempenhando ao longo dos anos um papel
ndo s6 de comunicacdo, mas de instrumento de dominacéo simbolica extremamente eficaz na
imposicdo aos dominados da visdo de mundo previamente escolhido pelos dominadores.
(CERVI ET. AL., 2012)
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Na construcédo da realidade contemporanea podemos verificar que determinados assuntos
ou mais especificamente o fluxo de informac6es sobre determinados assuntos tem privilégio
sobre outros, esse fluxo dominante ¢ chamado de “agenda”, de modo geral a agenda, de opinido
publica depende da importancia aplicada em determinado assunto, por diversos agentes como:
jornalistas, marqueteiros, lideres e organizagdes com influéncia na midia, ou seja, para Cervi
et. Al. (2012, pag. 238) “a agenda publica é composta pelos temas em que o publico d& mais
importancia e a agenda politica consiste nas acdes politicas sobre determinados temas”, com
essa descrigdo o autor apresenta que a sociedade “utiliza das informagdes provenientes da midia
para se informar a respeito dos temas de interesse publico e também para avaliar a elite politica”,

essa avaliacdo € repassada a audiéncia que podera ou ndo acatar tais opinides.

3.3 Pesquisa de opinido publica e marketing eleitoral.

Para Albino & Rubim (2004, péag. 115) a atividade de comunicacdo politica
contemporanea, dentro da campanha eleitoral, busca ser efetiva em seu objetivo mediante o
alinhamento de sua “légica de comunicagdo” com caracteristicas de esséncia personalista, na
prética o criador de conteido busca que seu roteiro deixe pouca abertura a abstracGes, ou seja,
a narrativa devera fazer com que a imagem do politico se converta numa espécie de
representacdo da propria narrativa, independentemente dessa narrativa. Essa tendéncia se
acentua com a tentativa de “fabricar celebridades com grande teor apelativo, facilmente
vendaveis, em detrimento de uma abordagem que privilegie ideias, projetos ou organizagdes”.

Esses e outros fatores levaram a uma explosdo no uso das sondagens de opinido publica
nos Ultimos anos, como instrumentos para 0s agentes midiaticos, trabalhando para os
candidatos, detectarem e compreenderem o que pensam os cidaddos eleitor. Essa informacéo
obtida pela pesquisa de opinido, é utilizada na confeccdo de agenda politica, distribuida em
plataformas diversas, antes e durante as campanhas eleitorais num esforgo para a construcéo do
discurso politico. Esse processo, gque se inicia na pesquisa de opinido, passa pela criacdo de
conteddo e vai até a propaganda, € o marketing politico-eleitoral. (RIBEIRO, 2004)

Esse tipo de marketing traz a mesma concepcdo do marketing comercial, que busca
identificar os interesses do consumidor, por meio de pesquisas, para entdo elaborar produtos
que v@o de encontro a essas demandas, ou seja, marketing politico-eleitoral consiste
basicamente na obtencdo de informacgdes, por meio de pesquisas de intengdo de voto
encomendadas, para utilizacdo na construc¢ao da narrativa e discurso alinhada a expectativa do

cidadao eleitor, de modo que o candidato obtenha sucesso na disputa pelos votos, ndo sendo
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confundindo com a propaganda eleitoral que é na verdade uma fase do marketing, ou seja, a
propaganda politica consiste nas acdes de propagacdo das informagdes produzidas segundo a
estratégia previamente definida pelo marketing. (RIBEIRO, 2004) (ALBINO & RUBIM, 2004)

Por fim, é preciso apresentar outros atores relacionados a campanha eleitoral, que sdo os
profissionais de publicidade e marqueteiros, os criadores de contetdo que podem ser jornalistas,
comentaristas, e outras pessoas influentes como advogados e médicos, atuando no mundo da
politica esses individuos acabam fornecendo uma direcdo cada vez maior ao fenbmeno de
personalizacdo de campanhas. (RIBEIRO, 2004) (ALBINO & RUBIM, 2009)

Devido ao fato de as campanhas eleitorais se estruturarem cada dia mais ao redor das
midias e a competigdo eleitoral, dés de a reforma eleitoral de 1985 passando pela nova reforma
de 1994 além das mudancas aplicadas a partir de 2016 fica a cada dia mais acirrada faz com
gue os candidatos apliqguem cada vez mais esfor¢co em prol da propria competitividade, tais
profissionais contratados ou voluntarios vem aplicando de maneira cada vez mais efetiva a
incorporacdo de narrativas que podem “emocionalizar” e “ultrapersonalizar” as atividades de
convencimento do cidaddo eleitor por meio do uso de técnicas de campanha cada vez mais
sofisticadas. (RIBEIRO, 2004) (ALBINO & RUBIM, 2004) (NICOLAU, 2020)

3.4 Profissionalizacéo e influéncia da campanha eleitoral

Organizando o conhecimento em sec¢des de prioridade, relacionado a campanha eleitoral,
termos os aspectos de objetivo, momento e contexto, onde para objetivo temos a influéncia do
voto da maioria dos eleitores, para momento temos que essa influéncia devera ocorrer na hora
da escolha do candidato, o quanto mais préximo do momento da acdo de voto melhor, uma vez
gue as chances de mudanca nessa escolha vao diminuir com essa proximidade e, por fim, o
contexto onde consideramos a narrativa predominante no momento da escolha e/ou vigente até
a acdo do voto. (FIGUEIREDO ET. AL., 1997) (LEWIS-BECK & STEGMAIER, 2000)

No centro do aspecto do objetivo temos a influéncia de uma campanha eleitoral onde
inicialmente podemos verificar duas (2) vertentes; influencia na popularidade e a influéncia no
voto em si. Sobre o aspecto da popularidade os autores Lewis-Beck & Stegmaier (2000) trazem
dados que mostram que varidveis independentes como indicadores econdmicos, escandalos,
renda, etc. influenciam diretamente na aprovacao presidencial americana de modo que essa
aprovacdo foi prevista com base em indicadores macroeconémico (desemprego, produto
interno bruto, inflacdo) e variaveis politicas, ficando claro que a economia € importante para a

popularidade em periodos longos com observacdo mensal ou trimestral.
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Além disso os autores Lewis-Beck & Stegmaier (2000) deixam claro que a influéncia
relacionada ao voto em si € bem mais importante de se prever, ja que o objetivo do candidato
ndo € ser o mais popular (famoso) e sim o mais votado, 0 que sdo duas (2) coisas totalmente
diferentes, assim é importante considerar que os estudos em comportamento de voto, assim
como outros tipos de estudo, tem dificuldade em separar a expresséo de opinido e o fato da agéo
e geralmente as pesquisas de opinido que medem a popularidade de um candidato n&o
representam realidade quanto a intencdo de voto.

As varidveis independentes apresentadas sdo diversas como, por exemplo, a
popularidade, uma avaliagio do candidato, indicadores econdmicos como o Indice Geral de
Precos (IGP) ou Produto Interno Bruto (PIB), inflagdo e até as financas pessoais do participante.
Considerando que os indicadores econdmicos sdo reflexo de uma politica nacional de
performance e que os estudos verificados apontaram no sentido de que os eleitores tém certa
percepcao desses indicadores, mediante verificacdo de correlagdo estatistica, pode-se dizer que
existe relacdo entre essas variaveis e a acao de voto em determinado candidato, sendo possivel
conceber a ideia de “voto econdmico racional” em elei¢cdes presidenciais. (LEWIS-BECK &
STEGMAIER, 2000)

O durante a revisao é verificado que diversos autores defendem, em suas pesquisas, que
numa democracia de massa, como a Brasileira, a opinido do cidaddo eleitor comum é
direcionada muito mais pelas agendas e narrativas, reproduzidos pelas midias, do que por um
julgamento impessoal da possivel performance dos candidatos para as questfes publicas, o
chamado voto econdmico racional. Conforme Nicolau (2020), em geral 0 que se viu na ultima
eleicdo presidencial foi que os debates ndo apresentaram senso critico ou racional, voltado ao
desempenho econdmicos, mas sim carater ideoldgico, com dados mostrando forte influéncia de
movimentos “antipetismo” e de movimentos evangélicos.

Deste modo fica claro como as pesquisas em comunicacdo sdo importantes para as
campanhas eleitorais, onde podemos verificar que a comunicacdo pode ter efeitos sérios no
paradigma da influéncia, onde um bom ponto de partida seria dividir 0 ato comunicativo em
varios elementos que correspondam sequencialmente ao emissor, mensagem, meio, receptor e
ao efeito na audiéncia. Conhecido como modelo de pesquisa de Lasswell, em homenagem a seu
criador, esse método transforma a comunicacdo num ato observavel e mensuravel, onde cada
etapa do processo comunicativo fica disponivel para modificacdo segundo estratégia desenhada
para atingir o objetivo de implementar uma narrativa dominante. (FIGUEIREDO ET. AL.,
1997) (ALBINO & RUBIM 2004) (RIBEIRO, 2004)
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Esse modelo sofre criticas tanto no aspecto da capacidade de influéncia da comunicacéo
e seus supostos efeitos ilimitados, quanto no aspecto do processo comunicativo em si, onde
pesquisas adicionais mostram que a comunicacdo tem duas perspectivas importantes que
determinam sua valéncia, uma delas é a influéncia direta dos meios de comunicacao e a outra €
um modelo baseado nas relagdes interpessoais, sendo esse segundo muito mais robusto quanto
a influéncia, de modo que os sujeitos em contato com informagdo proveniente de grupos
primarios, ou seja, familia, amigos e colegas de trabalho, apresentam maior aderéncia a
narrativa pretendida do que mediante influéncia direta dos meios de comunicacéo, em resumo
temos que a intencdo da midia na opinido ndo é unica variavel e os meios de comunicacéo do
cidaddo eleitor incorpora as suas relacdes entre os varios niveis hierarquicos incluindo os
agentes formadores de opinido. (ALBINO & RUBIM 2004) (RIBEIRO, 2004)

Os dados obtidos mostraram que se levarmos em conta que cada cidaddo eleitor realizara
uma troca de pontos de vista com outros agentes ou grupos, conforme apresenta Nicolau (2020)
mediante o amplo uso de redes sociais como Instagram, Facebook e Twitter além do YouTube,
0 modelo de recepc¢do da audiéncia evolui, portanto, de um simples processo de comunicacao
para uma complexa rede de varios niveis de influéncia atraves de relacdes grupais. (ALBINO
& RUBIM 2004) (RIBEIRO, 2004)

Como resultado desses novos paradigmas a comunicagcdo em massa vem sendo tratada
pela literatura de maneira em que cada vez mais observamos a tendéncia de minimizar o foco
em um individuo passivo e desestruturado, para priorizar a atencdo em grupos primarios e
secundarios, além das relag6es sociais entre diversos agentes chave. (RIBEIRO, 2004)

Com a inclusdo de grupos de trabalho profissional em Blogs, canais de YouTube, Twitter,
e principalmente em grupos de WhatsApp, esse que tem influéncia direta na sociabilidade entre
familiares e amigos, além de ser inclusivo no sentido do acesso de muitas pessoas mais velhas
e de baixa renda, com atuacdo central na forma de comunicacao entre diversos grupos, traz a
consequéncia de que as praticas nao sdo mais representadas por simples mensagens, mas sim
por um tipo de criacdo social de significados, com acdes pautadas em torno de conjuntos de
praticas que visam uma articulacdo conceitual onde representacdo néo significa so representar
a realidade, mas também atuar nela, interagir ativamente em sua construcdo. (ALBINO &
RUBIM 2004) (NICOLAU, 2020)

As acOes desses profissionais podem incluir a criacdo de conteudo alegdrico ou até falso
(fake news) e promover o “bombardeio” dessas informagdes em diversos canais, sendo
observado principalmente no Facebook e WhatsApp, e dentro desse processo vale ressaltar que

a criacdo de conteudo néo € livre de direcionamento mesmo que aberto a arte ou criatividade,



99

sendo assim segue preceitos que incluem teoria da comunicacdo (agenda-setting), teoria
comportamental (heuristicas) e principios de marketing (pesquisas de opinido). (RIBEIRO,
2004) (NICOLAU, 2020)

3.5 Campanha e narrativa

A ideia de narrativa esta relacionada a agenda, que ja foi apresentada, sendo assim é
necessario evocar uma associa¢do implicita na nogdo de “agenda-setting” que ¢ a capacidade
da midia de priorizar determinados assuntos e menosprezar outros, para compreender melhor o
que é a narrativa corrente. A definicdo de quais sdo os assuntos, fatos e atores (objetos)
relevantes vem por uma relacdo complexa entre audiéncia, interesse econémico, conjuntura
social e os fatos em si, mas o importante é que ao enfatizar determinado assunto a midia
estabelece uma escalada de proeminéncias entre os objetos, com uma relacéo ciclica de criacdo
e adaptacdo a realidade, onde cada parte influéncia a outra em series temporais infinitas.
(ALBINO & RUBIM 2004)

A literatura observa que ha uma relacdo direta e causal entre as frequéncias de
determinado assunto, aplicado pela agenda-setting, e a percep¢do do publico de quais sdo 0s
assuntos importantes em determinado periodo, assim podemos dizer que os efeitos cognitivos
que sdo produzidos essencialmente e de forma cumulativa com a realidade em razdo do

fendmeno sdo extremamente relevantes.

3.5.1 Enquadramento (framing)

De um aspecto pratico, a construcdo da narrativa vai utilizar da estratégia de
enguadramento do candidato conforme praticado pela midia, que devera envolver basicamente
uma selecdo de informacdo mais significativas e memoraveis, ao mesmo tempo que destacar
certos aspectos da realidade para torna-la mais “saliente” de maneira a promover uma conclusio
pré-determinada e particular de determinado problema. Sendo ainda mais direto, trata-se de
uma tentativa de direcionamento da interpretacdo causal, da avaliagdo moral sendo algo muito
proximo de uma recomendac&o quase irrecusavel, ja que muitas vezes se aproveita de midias
como WhatsApp o que evoca uma relacdo de proximidade e utiliza de apelo sedutor e emotivo.
(ALBINO & RUBIM 2004) (NICOLAU, 2020)

Segundo Lewis-Beck & Stegmaier (2000) enquadramento determina o que a maioria

das pessoas percebe e como elas compreendem e lembram de um problema, como consequéncia
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direciona a maneira que avaliam e escolhem a forma de agir sobre ele, sendo uma poderosa

ferramenta utilizada em campanha eleitoral, com condi¢6es de aplicacdo conforme:

e Utilizacdo de simbolos, tradi¢fes culturais, opinides de maioria, figuras publicas e
artificios, para construir uma identidade dos partidos e candidatos.

e Utilizacdo da ideia de que os candidatos representam interesses em conflito como a
competicao, entre classes no poder ou lutando por uma nova articulacéo.

e Utilizagdo do ajuste ou construcdo da “imagem” de candidatos onde as disputas

eleitorais sdo centradas nos candidatos, ndo em partidos.

A ideia € adotar enquadramentos, construir narrativas que sejam positivos ou negativos,
sobre temas béasicos que vao envolver conjuntura social nacional e internacional, construindo

atributos positivos ou negativos para os atores envolvidos dependendo da estratégia.

3.5.2 Projecéo de oportunidade (Salience)

Assim que entendemos 0 enquadramento é necessario tratar projecdo de oportunidade,
gue consiste em observar a agenda corrente nas midias, em determinado periodo de tempo, bem
como a hierarquia estabelecida entre essas informagdes. Os itens considerados mais
importantes, por um critério que envolve a capacidade de ser relacionado ao candidato e
potencial de propagacédo, sdo denominados salience, esse reconhecimento e qualificacao precisa
ser assertivo 0 que envolve a realizacdo de pesquisas quantitativas (survey) e/ou qualitativas
(grupos focais), sobre determinado assunto ou grupo realizados em determinada midia.
(ALBINO & RUBIM 2004)

Ao se realizar uma interpretacdo do que apresenta Nicolau (2020) em suas analises de
estudos documentados, chama a aten¢édo o fato de que existem diversas abordagens de agenda-
setting possivel, ou seja, agenda intrapessoal que é formada pela percep¢do dos temas pelo
individuo; a agendas interpessoais que € relacionada a temas que os individuos acreditam ser
de maior interesse para grupos; e finalmente, a agenda publica, que se manifesta através da
opinido publica. De maneira mais simples agenda-setting traz projec6es de oportunidade que
envolvem a relacdo entre quem sdo os individuos, o que o individuo no singular pensa, o que o
individuo expressa dentro do grupo ao qual esta inserido e sobre a percepcao que tem do que
outros expressam dentro dos grupos aos quais esta ou ndo inserido. (ALBINO & RUBIM 2004)
(NICOLAU, 2020)
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Por esse motivo as campanhas eleitorais sdo organizadas como campanhas de midia na
qual a construcdo da narrativa € um dos principais caminhos para o objetivo, 0 modelo de
salience possibilita a identificacdo de atributos dominantes e secundarios, uma vez definidos
esses atributos sdo utilizados na organizacéo da narrativa segundo interesse. Nesse trabalho os
profissionais podem fazer uso de recursos tradicionais de anélise de conteido, mas também
podem empregar ferramentas modernas como software especifico para esse tipo de analise, com
diversos cases apresentados na literatura para justificar essa abordagem como por exemplo, a
atuacdo de agéncias publicitarias, consultorias e relacdes publicas que ddo suporte aos
candidatos atuantes no cenario politico Brasileiro atual. (ALBINO & RUBIM 2004)

3.6 Funcdo politica, sua moral e ética

A relacgdo entre a funcdo politica mediante praticas sociais e a moral juntamente com a
ética é importante quando se pensa na publicidade da campanha eleitoral, assumindo que é
publicidade o ato de tornar publico (opinides, conhecimentos, experiéncias), o problema aqui é
obvio, essa publicidade dificilmente é livre de interesse, no caso da campanha eleitoral esse
interesse pode ser puramente egoista.

Uma breve observacdo da fundamentagédo dos atributos apresentados por determinada
publicidade pode ser capaz de garantir uma mediacdo moral, inclusive apresentando se esta ou
ndo ordenada por critérios éticos, quanto mais ela se aproxima daquilo que apresenta o autores
classicos sobe o assunto “moral e ética”, de maneira muito simplificada, mais moral e ética ¢ a
atividade que mais se aproxima, para esses principios, das exigéncias, expectativas e
necessidades dos grupos integrantes do publico como um todo.

Considerando que na pratica as circunstancias sociais sdo de conflito, seja de interesses
ou da prépria organizacao social gracas ao principio de livre discussdo de ideias, ou seja, dos
interesses sociais diversos, cabe esclarecer que a opinido publica sofre influéncia da “forga” da
publicidade, das praticas de comunicacgéo, sendo essa a0 mesmo tempo utopica (idealizada) e
instrumento de exercicio do poder, um objeto de manipulagdo usado para legitimacdo da
dominacdo politica. (ALBINO & RUBIM 2004)

E preciso considerar também as disputas correntes onde teremos o termo “ideologia” para
descrever conjuntos de ideias, regras, culturas e crencas, que sao justificativas para a formacao
de grupos aliados ou opositores entre si, em resumo a disputa ideologica “refere-se a situagdo
onde um consenso genuino ¢ impossivel de ser alcangado” por motivo quaisquer. (ALBINO &

RUBIM 2004) Assim a discusséo sobre o caracter ideolégico da midia, ou seja, dos diferentes



102

meios de comunicacdo em massa, leva a conclusdo de que essa apresenta diversas faces, sao

elas:

e Aquisi¢do de elementos ideologicos, ou seja, formagdo de um “fundo cultural” com
base no conjunto atualmente vigente;

o Uso desse fundo cultural para aplicacdo de praticas manipulativas, que buscam
aplicar uma supremacia ideologica; e

e Desenvolver uma regular producdo publicitaria com objetivo de legitimar

determinado poder;

Considerando que os fatores que validam o poder e as a¢des da midia sdo os valores,
normas e regras sociais, além disso esse processo nao pode ser formulado mediante uma visao
estrita, pois o seu funcionamento tem caracteristicas de um sistema dindmico, dependente de
mais que simples recursos mediaticos, mas da possibilidade de garantir uma narrativa favoravel
a determinada “comunicac¢do politica” e ao refor¢o progressivo e gradual de determinada
conjuntura ja existente, para manter uma visdo geral de enquadramento aos padrbes aceitos
pelos atores sociais. (FIGUEIREDO ET. AL., 1997) (ALBINO & RUBIM 2004)

Um excelente exemplo da importancia da ideologia é a exigéncia velada, ou seja, a
necessidade de observacao durante o processo de construcdo de mensagens, quanto ao respeito
ao publico, ndo so6 o qual esta direcionada determinada mensagem, mas também, outros grupos
com acesso a rede de informacdes, procedendo com uma espécie de eliminacao de referéncias,
que dé certo ponto de vista podem ser interpretadas como afronta a caracteristicas de individuos
ou grupos, pertencentes a determinada estrutura social. (FIGUEIREDO ET. AL., 1997)
(ALBINO & RUBIM 2004)

Conforme ja falamos, a base real para a narrativa, ndo necessariamente reside em
estruturas objetivamente reais, mas se expressam em associacoes, se relaciona com fatores,
simbologias, ideias correntes atuais ou historicas que possivelmente tem espaco para retorno a
midia, por espago entende-se audiéncia, seja em canais impressos, em radio e TV, mas tambem
em midias modernas como o YouTube, seja mediante reportagem em Blogs como Instagram e
até pelo encaminhamento via WhatsApp. (FIGUEIREDO ET. AL., 1997) (ALBINO & RUBIM
2004) (NICOLAU, 2020)

Esse processo segue determinada racionalidade, chamada racionalidade de dominacéo,
que se traduz na aplicacdo de duas (2) correntes diferentes, uma com foco em agfes estratégicas

e outra com base em ac¢bes comunicativas, cada uma dessas correntes tem um sistema proprio
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de significancia que exige conhecimento mutuo dos agentes, candidato e cidadao, para se poder
chegar a uma auto compreensdo, mas na maioria das vezes uma andalise mais aprofundada revela
na narrativa uma distorcdo dialégica da realidade, propria da intervencdo estratégica da
racionalidade de dominacéo, essa intervencao é orientada a um objetivo especifico no caso da

campanha eleitoral é conquistar o voto da maioria. (ALBINO & RUBIM 2004)

3.7 Reforcamento (Reinforcement)

Por fim, considerado que a disputa eleitoral compreende as dinamicas sociais, a cultura e
a luta de diferentes classes, etnias e géneros dentro de grupos sociais, é importante que as
narrativas, da mesma forma, compreendam esses determinantes simbolico com o objetivo de
impor determinada visdo do mundo, gue seja uma representacdo da realidade social sob certa
concepgao de ordem social, a fim de conservar ou de substitui-la mediante o uso das ferramentas
de intervencéo midiatica. (FIGUEIREDO ET. AL., 1997)

Tudo isso € possivel devido ao incremento causado pela mudanca tecnoldgica onde em
novas midias a capacidade dessas ferramentas de transmitir os significados e formas simbdlicas
se apresenta de maneira muito mais eficiente que os meios de comunicagdo em massa como TV
e radio, ndo sO alcancando milhdes de pessoas, mas também incorporando relacbes de
proximidade e confianca maiores, por exemplo o encaminhamento de uma mensagem no
WhatsApp pode vir de um amigo, do irmao, dos pais, etc. Esses interlocutores tem muito mais
proximidade com a audiéncia que o apresentador de tele/radio jornal ou escritor e editor de um
jornal impresso. (NICOLAU, 2020) (FIGUEIREDO ET. AL., 1997)

Sendo assim a nova informacdo, mesmo que ndo fundamentada na realidade, coloca em
cheque as referéncias do cidaddo em relacdes aos outros membros do proprio grupo social,
essa referéncia é fundamental para a analise do proposto pela mensagem, mesmo o cidadao
mais convicto sobre determinada ideologia pode reavaliar sua posicdo no grupo como
desregulada, e gradativamente apresentar comportamento que acompanha a constru¢ao da nova
narrativa em torno da ideologia em consolidag&o, sendo esse reforcamento gradual e dindmico,
observando se as reservas de valores fundamentais para o individuo e grupo, passando pelos
efeitos da conviccdo deste até se consolidar pelo efeito midiatico préprio do fenémeno do

reforcamento.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Podemos considerar que a revisdo sistémica, foi capaz de verificar com clareza o que
apresenta as pesquisas cientificas publicadas mais relevantes como, por exemplo, o estudo de
Lewis-Beck & Stegmaier (2000), citado mais de 1.720 (mil e setecentos e vinte) vezes gragas
a excelente contribuigdo quando a esclarecer fatores econdémicos determinantes em processos
eleitorais principalmente presidencial, ou o estudo de Mancini & Swanson (1996) com mais de
1.200 (mil e duzentos) citacbes disponivel em diversos portais, tratando das nuances da
democracia moderna, sua relacdo com a midia e o impacto nas relagdes politicas.

Existe representacdo de pesquisadores trabalhando no Brasil como, Figueiredo Et. Al.,
(1997) que adentra em estratégias eleitorais voltadas a persuasao, além de incluir uma proposta
para estudo de propaganda eleitoral com metodologia robusta, sendo complementado por
Ribeiro (2004) quanto a detalhes relacionados descricdo do fendmeno da campanha eleitoral
sua relacdo com a midia, Alem de Cervi Et. Al. (2012) tratando de praticas, mais
especificamente a agenda seja da midia, da politica ou do publico durante a campanha eleitoral.

Além disso, se faz necessario verificar (elucidar) quanto a comunicacgéo especifica para
campanha eleitoral, fator encontrado na contribuicdo de pesquisa dos autores Albino & Rubim
(2004). Quanto a contextualizagdo temos o excelente trabalho de Nicolau (2020) que traz
preciosa informacOes sobre os fatores que podem justificar o fenébmeno do crescimento do
movimento de direita no Brasil em 2018, suas relacbes com a populacdo, com as midias
modernas, com a agenda do candidato Bolsonaro e ainda menciona outros fatores como divisao
de grupos por regido, escolaridade, idade e religiéo.

Quanto a relevancia do estudo em campanha eleitoral ficou claro que existe relagéo entre
as acOes e os resultados de determinada campanha, sendo assim importante buscar otimizar
essas acdes com a finalidade de alcancar o melhor resultado possivel faz todo sentido l6gico.

Considerando que a opinido publica tem a capacidade assumir livremente determinada
disposicdo e que essa “vontade geral” estd sujeita a influéncia de interesses particulares
mediante uma complexa, instrumental e dindmica relacdo entre diversos fatores de carater
situacional, incluindo a percepcdo de verdade por individuos e grupos (narrativa), é seguro
afirmar que ocorre um fendémeno de criagdo de ilusao de “verdade coletiva” simbdlica em torno
da funcdo politica e da situacdo publica, com efeito de reforco de poder em posicdes pré-
existentes ou moldando novas situa¢Ges de poder respondendo a uma lacuna (demanda) pre-

existente, como no caso do movimento antipetismo.
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N&o ha ddvida de que a atividade midiatica vem cada vez mais se voltando para a
construcdo de narrativa politica, aplicada observando os diversos principios apresentados nesse
artigo e principalmente aplicando técnicas que possibilitam a inclusdo das “novas” redes
sociais, mais tecnologicas, seu efeito de fato tem se expandido e isso ocorre devido as praticas
operacionais conseguirem adentrar o ambito onde as regras da avaliagdo seja do individuo ou
do grupo mudam para flexibilizar, ou seja, aceitar melhor alguma imposic¢ao externa.

Como exemplo podemos observar as relagdes de um individuo com uma organizagédo
midiatica pelo acesso a seus produtos como um jornal ou revista ou a relacdo desse mesmo
individuo dentro de um grupo de amigos ou familiares, de modo que dependendo da origem,
pode-se interpretar a informagdo com um viés de aceitacdo ou de ceticismo, essa dependéncia
da origem vem complementar a ja comum observacdo de dependéncia da natureza da
informacao.

Muito do resultado depende do conceito da campanha, aquilo que sera visivel ou
consumido e deve ser pensado para seduzir, s&o materiais como slogans, marcas, material
publicitario ou informativo, onde os discursos sdo sustentados pela estrutura profissional que
abrange marqueteiros, assessores e até voluntarios, trabalhando em comunicacao visual, gréfica
e eletrdnica. Porém é importante considerar que esse resultado, mesmo com alto investimento,
inda ndo esta livre de outros fatores diversos, por exemplo ndo poderd ser considerado
independente da cultura, da agenda publica, das particularidades sociais, etc.

Deste modo observa-se que no Brasil existe uma caréncia de estudos experimentais
objetivos para verificar a abrangéncia dessa influéncia seja da midia geral ou especificamente
nas midias sociais e ou dependente de contexto, segundo Nicolau (2020) temos muitos grupos
diferentes no pais, seja com relacdo a nivel de escolaridade, seja em relacéo a grupos religiosos,
ou outros e ainda temos pouca informacdo sobre as caracteristicas desses grupos, as decisoes
gue tomam e como o fazem, na pratica mesmo informacdes sobre a populacédo de cidaddo eleitor
no pais e dependente de banco de dados do Tribunal Eleitoral criado no momento do cadastro
e que pode ficar defasado ao longo do tempo ou de pesquisas de marketing que podem ser
tendenciosas segundo interesses de diversos atores, desse modo desenvolver uma narrativa para
campanha politica que seja bem fundamentada e apresente grande probabilidade de abrangéncia
e aderéncia de uma maioria € um grande desafio, assim além de estudos experimentais &
recomendado a realizacéo de estudos de observacao e mapeamento dessa populacéo.

Outra justificativa importante para o esforgo intelectual nesse sentido é o fato de que
mesmo o resultado de campanhas politicas serem sempre muito bem documentados, ja que esse

resultado define os individuos que véo ocupar as cadeiras na administracdo publica e ou vao



106

assumir o papel de legisladores, observa-se que o olhar puro e simples sobre esses resultados
ndo revela o todo sobre suas dindmicas, sobre suas estratégias, sendo arriscado determinar
novas ac¢des e comportamentos com base apenas nesse tipo de analise. A partir dessas definigdes
¢ estratégico a realizacdo de estudos vinculados a especificidade e ao entendimento do

fendmeno da campanha politica, e suas problemaéticas.
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12. DISCURSAO GERAL

Para se compreender a analise realizada em observacdo ao comportamento eleitor e de
consumo é importante considerar os fundamentos apresentados até 0 momento assim como 0s
dados disponiveis no TSE sendo possivel, conforme apresentado por Sunstein (2010) & Nicolau
(2020), antecipar as maneiras como o eleitor pode ser influenciado, além de quais as variaveis
relacionadas e ainda descrever quais etapas ou processos ocorrem até a decisdo pela escolha
sendo possivel o desenho estratégico de plano de acdo em busca de determinado resultado.
Deste modo foram realizadas as andlises de carater descritivo que se verifica no artigo “4” a

sequir:
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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo realizar uma analise de dados sobre resultados eleitorais,
observando as bases de dados do TRE - Tribunal Regional Eleitoral e outras, trazendo os
resultados das urnas eleitorais, dos cadastros dos candidatos e dos cadastros dos eleitores. Sendo
esses dados representativos dos perfis dos eleitores, aqui considerados “consumidores”, dos
perfis dos candidatos, aqui considerados “produto” e os resultados eleitorais considerados as
escolhas de consumo. Quanto ao resultado da andlise foi observado que a sistema eleitoral €
organizado para privilegiar os partidos politicos em detrimento dos candidatos e que isso
demanda estratégia desses candidatos, além disso foi observado também que as escolhas dos
eleitores tem certa tendéncia para candidatos com historico eleitoral, acumulo de forc¢a politica
e financeira, mas com um forte desvio para a presenca pessoal do candidato nas proximidades
do colégio eleitoral, onde esse ultimo fator apresentou melhores resultados em diversas
situagdes. Os fundamentos tedricos dao suporte para esse fendmeno no sentido de que regras
de relacdes pessoais se sobrepde as regras de relacdo comercial, no aspecto do ganha versos
ganha na percepc¢ao do eleitor. Por fim, a conclusao légica é que se pode usar desses resultados
para o planejamento de campanha eleitoral muito mais eficiente, com menor uso de
representantes e incentivos financeiros em detrimento de maior presenca pessoal e

relacionamento fraternal, por parte de candidatos para com os eleitores.

Palavras-chave: Perfil de Candidatos. Perfil de Eleitor. Resultados Eleitorais, Escolhas dos

Eleitores.
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ABSTRACT

This work aims to perform an analysis of data on electoral results, observing the databases of
the TRE - Regional Electoral Court and others, bringing the results of the ballot boxes, the
registrations of candidates and voter registrations. Since these data are representative of the
profiles of the voters, here considered "consumers"”, of the profiles of the candidates, here
considered "product” and the electoral results considered the consumer choices. As for the result
of the analysis it was observed that the electoral system is organized to privilege political parties
over candidates and that this requires strategy of these candidates, in addition it was also
observed that the choices of voters have a certain tendency for candidates with electoral history,
where this last factor showed better results in several situations. The theoretical foundations
support this phenomenon in the sense that rules of personal relationships overlap the rules of
commercial relationship, in the aspect of the wins verses won in the perception of the voter.
Finally, the logical conclusion is that one can use these results for much more efficient election
campaign planning, with less use of representatives and financial incentives to the detriment of

greater personal presence and fraternal relationship on the part of candidates to voters.

Keywords: Candidate Profile. Voter Profile. Election Results, VVoter Choices.
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1. INTRODUCAO

Este artigo considera o trabalho de analisar os dados publicos encontrados no repositorio de
dados eleitorais do Tribunal Superior Eleitoral, sob a otica proposta por Nicolau (2020),
utilizando ainda, para categorizar, explicar fenémenos e definir métricas, a fundamentacéo
tedrica proposta nos artigos “1”, “2” e “3”, que consiste basicamente em considerar elementos
como escolaridade, género, idade e regido, etc. como fatores relevantes para escolha do eleitor
para o consumo eleitoral, assim como perfil, posicionamento, redes sociais e gastos eleitorais,
etc. sdo elementos relevantes para compor o “produto” do candidato.

A andlise dos dados devera respeitar o principio de sensemaking conforme proposto por
Abib (2010) onde se admite que cada individuo traz com sigo a capacidade de perceber e
interpretar o ambiente, relacionando conceitos e experiéncias pessoais seletivamente e a partir
disto formar julgamentos que podem afetar as intences, didlogos, percepcdes e as acdes. Ideia
reforgada por Corréa (2011) que admite a clara e bem documentada forma como as diversas
interacdes entre fungdes cognitivas interferem no processo de tomada de decisdes, imprimindo
individualidade, mediante modulacdo dos processos de percepcdo, a emocdo, a atencdo, a
memoria e a construcdo do processo que habilita a interpretacdo da informacéo.

Mas com maior énfase nos processos e fenémenos de influéncia social, devido ao fato de o
processo eleitoral ser, por natureza, um fendmeno altamente social, com pontos objetivos, onde
cada individuo se envolve e interage, sendo base para a constituicdo da sociedade na sua forma
democratica, com caracteristica de alta dependéncia de comunicacao social entre entidades e
individuos, com fluxo de informac&o constante, cada vez mais rapida e difundida pelas novas
tecnologias.

Devida a multidisciplinaridade da analise dos dados é importante ressaltar que a atividade
devera ser realizada considerando o apresentado por Avila (2015) onde apresenta que estudos
em comportamento de escolha ocorrem simultaneamente em diversas frentes, partindo de
estudos clinicos de neurobiologia e seus sistemas, passando por modelagem matematica para
variaveis que concorrem buscando quantificar as incertezas e consequéncias a fim de construir
um processo de maximizagédo e, por fim, admitindo as contribui¢cbes dos processamentos
cognitivos com a importancia da memoria, valoracéo, informacéo e fatores ambientais, deste
modo para interpretacdo dos dados disponiveis, de modo geral, o enfoque devera permanecer

no ambito dos processos cognitivos.
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2. OBJETIVO.

2.1 OBJETIVO GERAL

Analisar a preferéncia eleitoral expressa nos dados de resultado das elei¢des de 2020, a
partir do modelo tedrico exposto por Cass Sunstein (2010) e os trabalhos pratico de Jairo
Nicolau (2020), sob a otica de todo o referencial tedrico expresso nos artigos “17, “2” e “3”,
Considerando os trabalhos realizados sobre Campanha Eleitoral, organizando as informacdes
encontradas sobre eleitores, candidatos e resultados das elei¢cbes de maneira a possibilitar a
observacdo e identificacdo de fatores relevantes, varidveis relacionadas, assim como suportar
as atividades de identificacdo de relacdes de causa efeito, na tentativa de explicar o fenbmeno
que ocorreu (os resultados das eleicdes) e que ainda devera ocorrer nos processos eleitorais

sucessivos.

2.2 OBJETIVO ESPECIFICO

* Organizar as informacgOes encontradas para possibilitar a identificagdo de Fatores
relevantes e Variaveis relacionadas.
« Avaliar as informacdes seguindo referencial tedrico, Hipoteses e Concepgdo de modelos.
« Elaborar conclusdo sobre as relacbes identificadas entre os dados e os resultados,

descrevendo as possiveis implicacfes dessas relacoes.
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3. PROCEDIMENTOS GERAIS.

O estudo envolvera a utilizacdo dos dados secundarios conforme exemplos gerados no
trabalho de Nicolau (2020) “O Brasil dobrou a direita: uma radiografia da eleicdo de Bolsonaro
em 2018”, partindo dos dados armazenados no banco de dados do TSE e referencial contido
nesta obra, em que analisa pesquisas de opinides de eleitores, buscar-se-a interpreta-las a partir

do modelo tedrico desenvolvido por Cass Sunstein (2010).
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4. ANALISE DOS DADOS.

E importante considerar que os dados foram coletados diretamente no portal do TSE, no
periodo de 05 de fevereiro de 2021 e 15 de fevereiro de 2021, e novamente em 05 de abril de
2021 a 15 de abril de 2021, sendo comparados os dados das duas coletas sem a identificacéo de
alteracdes.

A analise dos dados é apresentada aqui dividida em 3 etapas, primeiro a apresentacao
de perfis de eleitor, segundo a apresentacdo dos resultados observados e por fim os perfis de
candidatos, essa ordem foi escolhida para beneficiar os comentarios relacionados aos perfis dos
candidatos que sdo para essa avaliagdo o “produto” a ser escolhido pelo consumidor eleitor

mediante a acdo do voto.
4.1 Perfil dos eleitores
4.1.1 Total de eleitores
Na tabela abaixo podemos verificar o total de eleitores separados pelo seu perfil com as
quantidades para as caracteristicas de grau de escolaridade, faixa etéaria e género, sendo possivel

avaliar quais os perfis mais relevantes em representagdo do total de eleitores.

Tabela 6: Caracteristicas de grau de escolaridade, faixa etaria e género.

PERFIL ELEITORES GENERO

GRAU DE ESCOLARIDADE FAIXA FEMININO MASCULINO
ETARIA

ANALFABETO 100 anos ou 4 0
mais
18 anos 0 2
20 anos 0 1
21 a 24 anos 4 1
25 a 29 anos 2 7
30 a 34 anos 7 11
35 a 39 anos 11 22
40 a 44 anos 20 38
45 a 49 anos 26 38
50 a 54 anos 39 29
55 a 59 anos 48 48
60 a 64 anos 53 51
65 a 69 anos 97 48
70 a 74 anos 99 72
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75 a 79 anos 95 57
80 a 84 anos 89 44
85 a 89 anos 63 30
90 a 94 anos 31 13
95 a 99 anos 5 3
ENSINO FUNDAMENTAL 100 anos ou 2 0
COMPLETO mais
17 anos 5 1
18 anos 7 11
19 anos 15 16
20 anos 17 20
21 a 24 anos 98 140
25 a 29 anos 153 169
30 a 34 anos 151 190
35 a 39 anos 233 195
40 a 44 anos 231 255
45 a 49 anos 280 300
50 a 54 anos 292 308
55 a 59 anos 315 310
60 a 64 anos 239 264
65 a 69 anos 169 197
70 a 74 anos 113 99
75 a 79 anos 63 49
80 a 84 anos 36 24
85 a 89 anos 12 11
90 a 94 anos 7 4
95 a 99 anos 0 2
ENSINO FUNDAMENTAL 16 anos 3 3
INCOMPLETO
17 anos 9 15
18 anos 10 24
19 anos 27 45
20 anos 29 50
21 a 24 anos 175 290
25 a 29 anos 221 352
30 a 34 anos 320 438
35 a 39 anos 563 553
40 a 44 anos 838 798
45 a 49 anos 903 982
50 a 54 anos 1067 1030
55 a 59 anos 977 923
60 a 64 anos 874 759
65 a 69 anos 718 625
70 a 74 anos 532 499
75 a 79 anos 320 251
80 a 84 anos 209 172
85 a 89 anos 82 61
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90 a 94 anos 29 21
95 a 99 anos 4 7
ENSINO MEDIO COMPLETO 17 anos 11 1
18 anos 101 71
19 anos 198 141
20 anos 209 168
21 a 24 anos 991 779
25 a 29 anos 1397 1370
30 a 34 anos 1570 1568
35 a 39 anos 1569 1700
40 a 44 anos 1462 1469
45 a 49 anos 1095 1012
50 a 54 anos 921 840
55 a 59 anos 733 696
60 a 64 anos 497 518
65 a 69 anos 361 296
70 a 74 anos 175 139
75 a 79 anos 177 61
80 a 84 anos 43 28
85 a 89 anos 18 7
90 a 94 anos 7 0
ENSINO MEDIO INCOMPLETO | 16 anos 27 15
17 anos 96 106
18 anos 199 178
19 anos 270 270
20 anos 347 339
21 a 24 anos 1082 1135
25 a 29 anos 522 606
30 a 34 anos 423 444
35 a 39 anos 334 319
40 a 44 anos 328 231
45 a 49 anos 242 207
50 a 54 anos 242 158
55 a 59 anos 186 176
60 a 64 anos 148 105
65 a 69 anos 57 59
70 a 74 anos 38 39
75 a 79 anos 15 14
80 a 84 anos 4 3
85 a 89 anos 2 1
95 a 99 anos 1 0
LE E ESCREVE 100 anos ou 1 3
mais
19 anos 1 0
20 anos 0 1
21 a 24 anos 2 3
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25 a 29 anos 3 3
30 a 34 anos 12 12
35 a 39 anos 20 37
40 a 44 anos 30 61
45 a 49 anos 57 64
50 a 54 anos 91 112
55 a 59 anos 153 137
60 a 64 anos 175 183
65 a 69 anos 210 211
70 a 74 anos 227 224
75 a 79 anos 187 149
80 a 84 anos 199 149
85 a 89 anos 87 87
90 a 94 anos 36 27
95 a 99 anos 8 12
SUPERIOR COMPLETO 18 anos 1 0
19 anos 0 1
21 a 24 anos 28 21
25 a 29 anos 440 246
30 a 34 anos 1129 791
35 a 39 anos 1238 831
40 a 44 anos 914 713
45 a 49 anos 668 411
50 a 54 anos 441 314
55 a 59 anos 363 258
60 a 64 anos 255 194
65 a 69 anos 195 150
70 a 74 anos 115 94
75 a 79 anos 26 33
80 a 84 anos 17 12
85 a 89 anos 4 7
90 a 94 anos 2 1
95 a 99 anos 1 0
SUPERIOR INCOMPLETO 16 anos 1 0
18 anos 7 9
19 anos 22 15
20 anos 31 31
21 a 24 anos 410 345
25 a 29 anos 955 796
30 a 34 anos 433 422
35 a 39 anos 272 300
40 a 44 anos 191 169
45 a 49 anos 103 99
50 a 54 anos 64 63
55 a 59 anos 54 42
60 a 64 anos 35 42
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65 a 69 anos 28 23

70 a 74 anos 11 11

75 a 79 anos 5 7

80 a 84 anos 4 2

85 a 89 anos 1 0
TOTAL por GENERO - 37002 34175
TOTAL GERAL - 71177

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

4.2 Verificagdo de relevancia por perfil de eleitor

Gréfico 1: Relevancia por perfil de eleitor para faixa etéria, gral de escolaridade e género.
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Obs. Note que alguns perfis ndo sdo relevantes o suficiente para aparecer no grafico ja que
representam no maximo 0,05 % do total individualmente, todos os perfis considerados outliers,

ou seja, ponto fora da curva, somados ndo chegam a 0,1 % do total.
Na analise do grafico se pode verificar que quase ndo existe diferenca de relevancia

entre géneros, sendo ambos igualmente importantes, ja para idade note o destaque para a faixa
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de idade entre 25 a 49 anos, divididas em faixas menores de 5 em 5 anos para facilitar uma
andlise estratégica de interesse de perfil, com destaque paras as idades de 18, 19 e 20 anos.

Os perfis considerados outliers sdo: grau de escolaridade para Analfabetos com eleitores
entre 16 e mais de 100 anos, totalizando 1208 eleitores, uma representacdo do total de 0,02 %;
grau de escolaridade para Lé e escreve com eleitores entre 16 e mais de 100 anos, totalizando
2974 eleitores, uma representacdo do total de 0,04 %; além das faixas etérias de 16 e 17 anos
que nao sao obrigados por lei a se registrar e as faixas etarias de 60 a mais de 100 anos que

mesmo registrados nao sdo obrigados a ir até a secao registrar seu voto.
4.2.1 Detalhe de relevancia por perfil de eleitor feminino

Gréfico 2: Relevancia por perfil de eleitor feminino para faixa etéria e gral de escolaridade.
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

O gréafico de detalhe da relevancia por perfil de género feminino acima mostra a
concentracdo de individuos em fundamental incompleto de 40 a 59 anos, ensino médio

incompleto na faixa de 21 a 24 anos, ensino medio completo na faixa de 21 a 59 anos, e superior
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completo na faixa de 30 a 49 anos, além de estudantes universitarias na faixa de 25 a 29 anos.
Conforme fundamentagdo tedrica cada nivel escolar e faixa etdria deverd apresentar
caracteristicas especificas como canais escolhidos para consumo de informacéo, frequéncia de

uso de redes sociais, constituicdo familiar, trabalho e renda, tipo de residéncia, etc. e por tanto

apresentar interesses e grupos sociais relativamente distintos.

4.2.2 Detalhe de relevancia por perfil de eleitor Masculino

Gréfico 3: Relevancia por perfil de eleitor masculino para faixa etaria e gral de escolaridade.
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

O grafico de detalhe da relevancia por perfil de género masculino acima mostra a
concentragdo de individuos de maneira bastante similar ao feminino com detalhe de
concentra¢do em fundamental incompleto de 40 a 59 anos, ensino médio incompleto na faixa
de 21 a 24 anos, ensino médio completo na faixa de 25 a 59 anos, e superior completo na faixa
de 30 a 44 anos, além de estudantes universitarias na faixa de 25 a 29 anos. Conforme

fundamentacdo tedrica além das diferencas inerentes do género, cada nivel escolar e faixa etaria
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também deverd apresentar caracteristicas especificas como canais escolhidos para consumo de

informagao, frequéncia de uso de redes sociais, constitui¢cdo familiar, trabalho e renda, tipo de

residéncia, etecetera e por tanto apresentar interesses e grupos sociais relativamente distintos.

4.3 Localizacao das segdes.

Tabela 7: Nome e localizacéo das secGes de votacao.

NOME DA SECAO

NOME DO BAIRRO

COLEGIO APROV (ANTIGO PAROQUIAL SAO BERNARDINO) | CENTRO
COLEGIO APROV KIDS BAIRRO JK
COLEGIO ESTADUAL ABRAO ANDRE 3441-3066 P10 GOMES

COLEGIO ESTADUAL ANICE CECILIO PEDREIRO 3442-2992

SANTA TEREZINHA

COLEGIO ESTADUAL CAROLINA VAZ DA COSTA

DISTRITO DE PIRES BELO

COLEGIO ESTADUAL JOAO NETTO DE CAMPOS 3441-2458 MAE DE DEUS
COLEGIO NOSSA SENHORA MAE DE DEUS - UNIDADE Il CENTRO

COLEGIO OBJETIVO MAE DE DEUS
COLEGIO UNIVERSITARIO CENTRO

CRECHE IRMA IOLANDA (CAIC) JARDIM PRIMAVERA
ESCOLA ESTADUAL DONA IAYA SAO JOAO

ESCOLA ESTADUAL DR DAVID PERSICANO 3411-1909

NOSSA SENHORA DE FATIMA

ESCOLA ESTADUAL MARIA DAS DORES CAMPOS

IPANEMA

ESCOLA ESTADUAL WILSON ELIAS DEMOCH

NOSSA SENHORA DE FATIMA

ESCOLA MUNICIPAL FREI JOAO FRANCISCO

SANTA HELENA

ESCOLA MUNICIPAL JOSE SEBBA

PARQUE DAS MANGUEIRAS

ESCOLA MUNICIPAL NILDA MARGON VAZ

BAIRRO CASTELO BRANCO

ESCOLA MUNICIPAL PATOTINHA

VILA CRUZEIRO

ESCOLA MUNICIPAL PROF MARIA CONCEICAO MARTINS
SILVA

DISTRITO DE SANTO ANTONIO
DO RIO VERDE

ESCOLA MUNICIPAL PROF RUTH SILVA

PONTAL NORTE

ESCOLA MUNICIPAL WISON DA PAIXAO 3411-6155

VILA DONA ERONDINA

FACULDADE UNA (ANTIGO CESUC)

SANTA CRUZ

PRE ESCOLAR NILZA AYRES PIRES

VILA TEOTONIO VILELA

UFG - CAMPUS DE CATALAO

SETOR UNIVERSITARIO

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

A identificacdo da secdo é necessaria devido ao fato de que ja& representa uma escolha

realizada pelo eleitor, onde no momento do registro de eleitor esse tem a opc¢éo de escolher a

secdo mais conveniente para seu comparecimento periodico, em média 1 vez a cada 2 anos,

com excegdo para segundos turno e referendos. Assim o eleitor deverad por razdes l6gicas

escolher o local por critérios de conveniéncia, como proximidade de residéncia, proximidade

de local de trabalho ou residéncia permanente de familiar proximo (pai, mée, conjugue, filhos
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e filhas ou irméos e irmas), aléem de local “conhecido”, ou seja, onde o eleitor tenha em algum

momento visitado, por algum outro motivo ou ao menos alguma nocéo de localizag&o.

4.4 Representacao de género por sec¢éo.

Gréfico 4: Relevancia da seccéo por perfil de eleitor para género.
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

A verificagdo da distribuicdo de género por local demonstra uma situago de relativo
equilibrio onde na maioria dos locais como colégio Aprov a maioria de eleitores é feminina,
mas com uma pequena diferenca, ou seja, menos de 10 % na maioria das vezes, em quanto em
algumas exce¢des como escola Dona laya e faculdade UNA (antigo CESUC), a maioria é de

eleitores masculino.
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4.5 Representacdo de grau de escolaridade por secéo.

A andlise prévia dos dados por uma classificacdo “ABC”, sendo “A” mais relevante,
“B” média relevancia e “C” baixa relevancia, com cerca de 70% ou mais dos eleitores na faixa

“A”, 20% ou mais dos eleitores na faixa “B” e até 10% na faixa “C”.



Assim temos a tabela abaixo:

Tabela 8: Relevancia de secao por perfil de eleitor para gral de escolaridade.
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Relevancia
Local Maior Média Menor
COLEGIO APROV (ANTIGO ENSINO MEDIO COMPLETO
PAROQUIAL SAO BERNARDINO) |SUPERIOR COMPLETO ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |OUTROS
SUPERIOR COMPLETO
COLEGIO APROV KIDS ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |OUTROS
COLEGIO ESTADUAL ABRAO ENSINO MEDIO COMPLETO SUPERIOR COMPLETO
ANDRE 3441-3066 ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO [SUPERIOR INCOMPLETO OUTROS
COLEGIO ESTADUAL ANICE ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO
CECILIO PEDREIRO 3442-2992 ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO [ENSINO SUPERIOR COMPLETO OUTROS
COLEGIO ESTADUAL CAROLINA
VAZ DA COSTA ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |ENSINO MEDIO COMPLETO OUTROS
ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO
COLEGIO ESTADUAL JOAO NETTO ENSINO MEDIO INCOMPLETO
DE CAMPOS 3441-2458 ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO SUPERIOR OUTROS
ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO
COLEGIO NOSSA SENHORA MAE  |ENSINO MEDIO COMPLETO SUPERIOR INCOMPLETO
DE DEUS - UNIDADE I SUPERIOR COMPLETO ENSINO MEDIO INCOMPLETO OUTROS
ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO
COLEGIO OBIJETIVO ENSINO MEDIO COMPLETO SUPERIOR COMPLETO OUTROS
ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO
COLEGIO UNIVERSITARIO SUPERIOR COMPLETO ENSINO SUPERIOR INCOMPLETO OUTROS
ENSINO MEDIO COMPLETO
CRECHE IRMA IOLANDA (CAIC) ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |ENSINO MEDIO INCOMPLETO OUTROS
ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO MEDIO INCOMPLETO
ESCOLA ESTADUAL DONA IAYA ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO [SUPERIOR INCOMPLETO OUTROS
ESCOLA ESTADUAL DR DAVID ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO
PERSICANO 3411-1909 ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO SUPERIOR COMPLETO OUTROS
ESCOLA ESTADUAL MARIA DAS ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO
DORES CAMPOS ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO MEDIO INCOMPLETO OUTROS
ESCOLA ESTADUAL WILSON ELIAS |ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO MEDIO INCOMPLETO
DEMOCH ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO [SUPERIOR COMPLETO OUTROS
ESCOLA MUNICIPAL FREI JOAO ENSINO SUPERIOR COMPLETO
FRANCISCO ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |OUTROS
ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO
ESCOLA MUNICIPAL JOSE SEBBA |ENSINO MEDIO COMPLETO SUPERIOR COMPLETO OUTROS
ESCOLA MUNICIPAL NILDA ENSINO MEDIO COMPLETO
MARGON VAZ ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |ENSINO MEDIO INCOMPLETO OUTROS
ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO
ESCOLA MUNICIPAL PATOTINHA |ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO MEDIO INCOMPLETO OUTROS
ESCOLA MUNICIPAL PROF MARIA
CONCEICAO MARTINS SILVA ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |ENSINO MEDIO COMPLETO OUTROS
ESCOLA MUNICIPAL PROF RUTH |ENSINO MEDIO COMPLETO
SILVA ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |ENSINO MEDIO INCOMPLETO OUTROS
ESCOLA MUNICIPAL WISON DA ENSINO MEDIO COMPLETO
PAIXAO 3411-6155 ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |ENSINO MEDIO INCOMPLETO OUTROS
FACULDADE UNA (ANTIGO SUPERIOR COMPLETO
CESUC) ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |OUTROS
ENSINO MEDIO COMPLETO
PRE ESCOLAR NILZA AYRES PIRES |ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |ENSINO MEDIO INCOMPLETO OUTROS
ENSINO MEDIO COMPLETO ENSINO SUPERIOR COMPLETO
UFG - CAMPUS DE CATALAO ENSINO FUNDAMENTAL INCOMPLETO |ENSINO MEDIO INCOMPLETO OUTROS

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

Obs. Os niveis de baixa incidéncia e que ndo aparecem na tabela sdo Analfabeto e Lé e escreve.
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A andlise da tabela mostra que essa classificagdo, tipo “ABC”, ajuda a agrupar os perfis
e mostra de maneira clara, por exemplo, que em algumas se¢des perfis com ensino médio
completo sdo mais relevantes, ao mesmo tempo que em outras os perfis com ensino superior ou
fundamental serdo mais relevantes, podendo o planejamento estratégico considerar estratégias
diferentes a serem aplicadas em regiGes diferentes, segundo esse critério de avaliacao.

4.6 Representacao de idade por secéo.

Observar a faixa etaria é relevante conforme vimos j& que o suporte tedrico e pesquisa
demonstram as diferencas de interesse bem distribuidas segundo este critério, como por
exemplo, a forte ligacdo entre educacédo para as faixas mais jovens e salude para as faixas mais

avancadas.

4.6.1 Faixa etaria de 18 a 20 anos.

Considerando a faixa etaria que vai de 18 a 20 anos, temos pouca representacdo em
qualquer das secdes, sendo importante considerar que estratégias muito focadas diretamente
nessa faixa etaria pode ndo se mostrar estrategicamente vantajosa ja que o maximo resultado
ainda assim ndo seria relevante, devida a baixa representacdo da faixa observada no grafico
abaixo, a estratégia dessa faixa etaria pode residir mais na capacidade que a faixa tem de atuar
como influenciadora de opinido para outras classes mais relevantes, seguindo a linha de

alinhamento social pelo compartilhamento de informacao.
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Gréfico 5: Relevancia da seccdo por perfil de eleitor para faixa etaria 18, 19 e 20 anos.
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

4.6.2 Faixa etaria de 21 a 39 anos.

O detalhe da analise mostra que para a faixa etaria que vai de 21 a 29 e de 30 a 39 temos
uma representacdo considerdvel, em todas as sec¢@es, assim como a teoria comportamental
orienta que € possivel o planejamento de estratégias de a¢bes que tenha como foco faixas etarias
especificas, a estratégia devera se atentar para os interesses e para as motivacoes dessas faixa,
por exemplo, pautas como economia ou mercado de trabalho podem ter maior relevancia e
interesse dessa faixa, além de caracteristicas como a ampla utilizacdo de novas midias como

Instagram e Facebook. Outra caracteristica da faixa é a influéncia que essa sofre e exerce em
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outras faixas, podendo desempenhar relagfes de poder com faixas menores e em determinados

casos até com faixas maiores.

Gréfico 6: Relevancia da seccéo por perfil de eleitor para faixa etaria 21 a 39 anos.
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

4.6.3 Faixa etéaria de 40 a 59 anos.
Para a faixa etaria que vai de 40 a 49 e 50 a 59 também observamos uma representacao

consideravel, em todas as se¢des, assim ao mesmo tempo em que a estratégia devera se atentar

para os interesses e para as motivagOes dessas faixas, por exemplo, pautas como salde e
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aposentadoria podem apresentar maior capacidade de reter o interesse para a faixa, além de

caracteristicas como a faixa sofre e exerce influéncia em outras faixas, podendo desempenhar

relacGes de poder com faixas menores.

Gréfico 7: Relevancia da seccao por perfil de eleitor para faixa etaria 40 a 59 anos.
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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4.7.1 Participacdo das legendas (QTY de candidatos / QTY de votos recebidos)

Tabela 9: Resultado das legendas QTY de votos.

PARTIDOS PARTICIPACAO | TOTAL VOTOS
PODEMOS 0,20% 10900
PARTIDO SOCIAL CRISTAO 0,15% 8065
PARTIDO REPUBLICANO DA ORDEM SOCIAL 0,13% 7242
DEMOCRATAS 0,11% 5979
MOVIMENTO DEMOCRATICO BRASILEIRO 0,10% 5448
PARTIDO DA SOCIAL DEMOCRACIA 0,07% 4025
BRASILEIRA

REPUBLICANOS 0,07% 4064
PARTIDO LIBERAL 0,04% 2137
PARTIDO SOCIAL LIBERAL 0,02% 1005
PARTIDO DEMOCRATICO TRABALHISTA 0,01% 667
PARTIDO SOCIALISTA BRASILEIRO 0,01% 557
PARTIDO REPUBLICANO DA ORDEM SOCIAL 0,01% 700
PARTIDO DOS TRABALHADORES 0,01% 299
VOTO NULO 0,04% 2123
VOTO BRANCO 0,03% 1433
TOTAL GERAL 100% 54644

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

Obs. Os votos brancos e nulos estdo em destaque e o total desconsidera o absenteismo, ou seja,

aqueles que ndo compareceram as urnas.

Essa andlise deixa clara a concentracdo de votos recebidos pelas legendas que estdo

entre as cinco (5) primeiras mais votadas, com mais de 70% dos votos em uma comparacao que

desconsidera brancos e nulos. Essa concentracdo €, na maioria dos casos, explicada pela propria

distribuicdo dos candidatos dentre as legendas, com a maioria dos candidatos registrados pelas

legendas mais representativas.

Além da quantidade de candidatos é possivel verificar, em uma analises mais

qualitativa, que existe diferenca no perfil destes candidatos com candidatos mais “conhecidos”

(atuias mandatarios, membros de associacdes, figuras publicas em geral) incluidos nas legendas

maiores (Podemos, PSC, PROS, Democratas e MDB) em quanto que candidatos inseridos

nesses contextos ou ‘“zonas” como professores ou religiosos, ainda podem ser observados
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ocasionalmente em legendas com resultados intermediérios (PSDB, Republicanos, PL e PSL),

mas esses perfis sao raros em legendas com pouca representacéo.

4.2.3 Vereadores eleitos por partido

A relacgdo de resultados para vereadores eleitos, observando a quantidade de candidatos
concorrentes por legenda mostra bem como a concentracdo de candidatos em determinada
legenda favorece os candidatos mais “fortes”, aqueles conhecidos na cena politica como
“puxadores de votos”, assim como as legendas maiores, aquelas que tem mais filiados, mais
cadeiras de mandatos e consequentemente mais acesso a fundo eleitoral, ou seja, aquelas que
conseguem um maior nimero de candidatos para sua chapa, essa concentracdo € irracional ja
gue na prética, nesse processo, determinado candidato inserido em uma chapa menor obteve
uma condicédo de necessidade de uma quantidade menor de votos diretos para ser eleito, dés de
que sua chapa consiga uma cadeira pela representatividade minima nesse processo, 0,07% dos
votos.

Temos 3 casos gque apresentam ressalva ao fator quantidade de candidatos, que pode ser
verificados no resultado do Partido MDB que alcanca um resultado muito bom mesmo com um
namero reduzido de candidatos em sua chapa, além de PSDB e Republicanos que tem muitos
candidatos, mas apresentaram um resultado menor que o MDB, mais a frente vamos analisar
qualitativamente os candidatos envolvidos nesses caso para buscar uma determinacdo para as
causas desses resultados fora do padrdo de relacdo quantidade de candidatos versus resultados
obtidos.

Tabela 10: Participacdo das legendas QTY de candidatos.

PARTIDO NAO | SIM | TOTAL GERAL
PARTIDO SOCIAL CRISTAO 22 4 26
PODEMOS 20 4 24
PARTIDO REPUBLICANO DA ORDEM SOCIAL 17 3 20
DEMOCRATAS 16 2 18
MOVIMENTO DEMOCRATICO BRASILEIRO 13 2 15
PARTIDO DA SOCIAL DEMOCRACIA BRASILEIRA 26 1 27
REPUBLICANOS 20 1 21
PARTIDO DEMOCRATICO TRABALHISTA 16 0 16
PARTIDO LIBERAL 16 0 16
PARTIDO SOCIAL LIBERAL 12 0 12
PARTIDO DOS TRABALHADORES 9 0 9
PARTIDO SOCIALISTA BRASILEIRO 6 0 6
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PARTIDO REPUBLICANO DA ORDEM SOCIAL 3 0 3
Total Geral 196 17 213
Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

4.2.5 Votos diretos obtidos por vereador eleito.

Quanto da andlise dos votos diretos, verificamos uma grande diferenca relativa ao total
de votos recebidos pela legenda e os votos recebidos diretamente pelo candidato eleito, isso
ocorre devida organizacdo legal da distribuicdo dos votos, onde a representacdo do total de
votos da legenda ira definir quantas cadeiras essa legenda podera ocupar, assim apenas num
segundo “estagio” e que sdo escolhidos os primeiros colocados dentro da legenda para ocupar
essas cadeiras, ou seja, a disputa eleitoral que num primeiro momento ocorre entre legendas faz
com que o0s votos recebidos por todos os candidatos “trabalhem em beneficio” dos primeiros

colocados dentro de cada legenda.

Tabela 11: Resultado direto dos candidatos eleitos.

CANDIDATO(a) / PARTIDO VOTOS VOTOS
RELATIVOS

DEMOCRATAS

(DEM) MARCIEL DE OLIVEIRA 1584 3,101%

MESQUITA

(DEM) DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA | 1275 2,496%

REPUBLICANOS

(REP) CLAUDIO LUCIO RODRIGUES 642 1,257%

PARTIDO REPUBLICANO DA ORDEM

SOCIAL

(PROS) HIGOR GOMES PIRES BUENO 1338 2,619%

(PROS) JAIR HUMBERTO DA SILVA 1150 2,251%

(PROS) MACIEL OLIVEIRA BATALHA 914 1,789%

PARTIDO SOCIAL CRISTAO

(PSC) RICARDO DE FREITAS SILVA 884 1,730%

(PSC) CLEUBER JOSE VAZ 868 1,699%

(PSC) IDELVAN EVANGELISTA DO 750 1,468%

NASCIMENTO

(PSC) GILBERTO BARBOSA DE 527 1,032%

ANDRADE

PARTIDO DA SOCIAL DEMOCRACIA

BRASILEIRA

(PSDB) ROSANGELA SANTANA 876 1,715%

FERREIRA

MOVIMENTO DEMOCRATICO

BRASILEIRO
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(MDB) HELSON BARBOSA DE SOUZA 1255 2,457%
(MDB) CLAUDIO SILVA LIMA 744 1,456%
PODEMOS

(POD) RODRIGO ALVES CARVELO 1098 2,149%
(POD) ANISIO PEREIRA 1092 2,137%
(POD) LUIZ SOCORRO MOREIRA 1084 2,122%
(POD) VANDEVAL FLORISBELO DE 905 1,771%

AQUINO

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

4.2.6 Relacéo votos diretos obtidos por vereador independente da legenda

Note que a tabela abaixo mostra apenas os 17 primeiros colocados no resultado direto

das urnas, podendo ser considerado o que melhor representa a escolha de candidato pelo eleitor,

desconsiderando a regra de representacao partidaria.

O resultado observado assim, diretamente na urna € muito diferente daquele que mostra

o0s vereadores eleitos, evidenciando assim que os efeitos dessa organizagédo de regras do sistema

eleitoral tém efetivamente realizado um “controle” em prol da legenda, que vai para além da

escolha do eleitor.

Tabela 12: Resultado das urnas para candidatos (desconsidera a legenda).

NOME DO(a) VOTAVEL

QTY DE VOTOS

ELEITO (S/N)

MARCIEL DE OLIVEIRA 1584 SIM
MESQUITA

HIGOR GOMES PIRES BUENO | 1338 SIM
DEUSMAR BARBOSA DA 1275 SIM
ROCHA

GILMAR ANTONIO NETO 1270 NAO
HELSON BARBOSA DE 1255 SIM
SOUZA

THIAGO SIMOES GOMES 1227 NAO
JAIR HUMBERTO DA SILVA | 1150 SIM
RODRIGO ALVES CARVELO | 1098 SIM
ANISIO PEREIRA 1092 SIM
LUIZ SOCORRO MOREIRA 1084 SIM
MACIEL OLIVEIRA BATALHA | 914 SIM
VANDEVAL FLORISBELO DE | 905 SIM
AQUINO

SILVIA APARECIDA ROSA 889 NAO
RICARDO DE FREITAS SILVA | 884 SIM
ROSANGELA SANTANA 876 SIM
FERREIRA

CLEUBER JOSE VAZ 868 SIM
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750

SIM

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

4.3 Perfil dos candidatos eleitos:

4.3.1 Género
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Observamos o fator género o dado que encontramos € o de que apesar de 73 candidatas

de género feminino, apenas uma obteve sucesso, que seria a Sra. Rosangela S. Ferreira, pelo

PSDB, politica de carreira e com “fortes” ligacBes e apoio de politicos conhecidos como, por

exemplo, Gustavo Sebba, note que Ela fez valer a estratégia quando concorreu por uma legenda

com 26 candidatos(a), sendo a primeira colocada com 876 votos diretos, dentro da legenda que

alcancou apenas uma cadeira, vencendo de candidatos com até 50% a mais em votos diretos

recebidos em outras legendas, de ambos 0s géneros e com destaque para o fato de que dentro

do mesmo perfil de género a candidata Sra. Silvia A. Rosa obteve 889 votos e mesmo assim

ndo foi eleita devido a bem sucedida estratégia de posicionamento partidario executada pela

Sra. Rosangela S. Ferreira.
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Grafico 8: Candidato(a) eleito por perfil género.

CANDIDATO(a) ELEITO por GENERO

1

FEMININO MASCULINO

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

4.3.2 Estado civil
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Gréfico 9: Candidato(a) eleito por perfil estado civil.

CANDIDATO ELEITO por ESTADO CIVIL

CASADO(A) DIVORCIADO(A) SOLTEIRO(A)

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

Observando a condicdo de perfil para o status civil do verificamos um maior sucesso

para perfil casado(a), mesmo que a quantidade de candidatos com perfil casados (87 candidatos)

e solteiros (85 candidatos) seja aproximadamente 0 mesmo, 0 que inicialmente apresenta o que

pode constituir uma vantagem estratégica de perfil, ja que o sucesso dos casados sobre 0s

solteiros é de uma razdo de 3 pra 1. Mas nesse caso acho relevante ressaltar em maior detalhe

os candidatos com perfil solteiro, sendo:

Sr. Claudio L. Rodrigues popularmente conhecido como Kaka dos Animais, com um
resultado de 642 votos diretos, pelo Republicanos, sendo claramente eleito com uma
baixa representacdo direta, o que relaciona sua vitdria muito mais a seu excelente
posicionamento partidario do que a seu resultado direto, ndo foram localizadas doacdes
substanciais ou gastos no mesmo sentido, nem uma forte ligacdo com mandatarios ou
pessoas ligadas a mandatarios antes da vitoria.

Sr. Claudio S. Lima popularmente conhecido como Claudio Lima da radio, com um
resultado de 744 votos diretos, pelo MDB, sendo claramente eleito com uma baixa
representacdo direta, o que relaciona sua vitoria muito mais a Seu excelente
posicionamento partidario do que a seu resultado direto ndo foram localizadas doacdes
substanciais ou gastos no mesmo sentido, existe evidéncias fracas (reportagens de blogs,
etc.) de oposigdo ao candidato Sr. Adib Elias e a pessoas ligadas ao mandatario. e

Sr. Higor G. P. Bueno popularmente conhecido como Higor Bueno, com um resultado
de 1338 votos diretos, pelo PROS, sendo claramente eleito com uma alta representacéo,
ao verificar seu relatorio de gastos foi observado doacdo direta ndo s6 do partido mas
tambem do candidato a prefeito vencedor Sr. Adib Elias, o que é diferente dos outros
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candidatos, além disso é possivel verificar em fotografias e publicidade em rede sociais

da época da campanha eleitoral e posterior que a presenca do candidato sempre ocorre

préximo de atuais mandatarios ou pessoas ligadas a mandatarios.

O argumento é que ndo foram localizadas evidéncias seja em perfil ou julgamento de
valor em que o eleitor considere o estado civil do candidato para vereador, no caso de um perfil
solteiro, ou seja, o consumo eleitoral pelo interesse no padrdo de beleza, atrativa, parece ndo
ser uma estratégia viavel, nem mesmo por identificacdo de representacao da propria pessoa do

eleitor.

4.3.3 Idade

Gréafico 10: Candidato(a) eleito por perfil faixa etéaria.
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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Quanto a faixa etaria é possivel observar a concentracdo clara de perfis na faixa média
de 46 anos, com desvios para minimo de 22 anos e maximo de 63 anos, todas as idades apuradas
no cadastro do candidato.

O resultado para a faixa etaria ja era esperado, ja que a faixa considerada mais produtiva
da sociedade fica entre os 25 a 54 anos, segundo indice do IBGE para longevidade e
produtividade de faixas etarias da populacdo em idade ativa.

O argumento € que as evidéncias mostram que o perfil simplesmente atinge ou coincide
com o padrdo social, no caso de um perfil para a faixa etaria, sendo 9 candidatos na faixa entre
40 a 50 anos, assim é prdprio o consumo eleitoral, pelo interesse ou atracdo comum,
considerando o viés de disponibilidade da faixa etaria que goza da vantagem de estar entre as
naturalmente mais produtivas pela simples representacdo da distribuicdo etaria social, também
pode ser a classe que representa a maior parte da classe formadora de opinido, influenciadora
(poder de imposicédo de decisdo) de outras classes mais jovens ou mais velhas.

O termo “representa” aqui utilizado no sentido de fazer “parte de”, onde a escolha pelo
eleitor é realizada por uma espécie de identificacdo etaria, por crenca em um espelhamento de
sua propria persona, crenca na semelhanca entre eleitor e candidato, criando a narrativa de que

“um na posi¢ao do outro faria escolhas parecidas”.

4.3.4 Nivel escolar

Grafico 11 — Candidato(a) eleito por perfil nivel escolar.

CANDIDATO ELEITO por NiVEL ESCOLAR

SUPERIOR INCOMPLETO [ 1

superior compLETO [ 4
ENSINO MEDIO INcOMPLETO [ 1
ensino Mepio comprLeTo [ 8
ENSINO FUNDAMENTAL INcoMPLETO [ 2

ENSINO FUNDAMENTAL cOMPLETO [ 1

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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Observando o perfil para nivel escolar, percebemos que a maioria dos candidatos tem
no maximo o ensino medio completo e complementando essa informagdo com uma observagéo
superficial de agenda de midia em material de propaganda eleitoral nos revela que pouco se fala
sobre a qualificac¢do “formal” de candidatos na agenda da midia local.

Ainda assim, a qualificagdo &, por conceito logico, um atributo de valor do candidato,
para o eleitor, que pode ser convertido em informacgéo de valéncia positiva no julgamento de
valor pelo eleitor.

No caso especifico do processo eleitoral avaliado, ndo foi identificado relacdo entre o
nivel escolar e os resultados observados, ja que nenhuma agenda utilizou o atributo de forma
notavel e a maioria observada, apresenta o status de nivel médio completo, o que pode ser
facilmente explicada pela mera representacdo da amostra, onde segundo os dados de registro
dos 213 candidatos temos um total de 103 ou 48,36% desses candidatos tém o nivel escolar de

ensino médio completo, sendo o restante dividido entre os outros niveis de escolaridade.

4.3.5 Profissao

Gréafico 12: Candidato(a) eleito por perfil profissao.

CANDIDATO ELEITO por PROFISSAO
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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Quanto a perfil de candidato para profisséo, note que temos uma concentracdo em
mandatarios reeleitos, mesmo que esses nao declarem em seu cadastro, e para além do mandato
é possivel verificar uma concentracdo de perfis com algum envolvimento com o setor publico

de uma forma ou de outra, por exemplo, aqueles que marcaram “Outros” sdo:

e Higor G. P. Bueno,
e Luiz S. Moreira, e
e Vanderval Florisbelo de A.

Segundo pesquisa adicional, que foi realizada utilizando os termos nome do candidato
+ candidatura, no Google, se verificou que esses vem atuando na cena politica no minimo dés
de 2016, seja como candidato ou assessoria, e 0 mesmo vale para o perfil de muasico (Ricardo
de F. Silva), empresario (Marciel de O. Mesquita) e administrador (Deusmar B. da Rocha),
onde se nota que todos eles vém prestando servigos ou atuando como piv6 de campanha por
periodo superior a 4 anos.

Para o perfil de comerciante temos:

e Claudio I. Rodrigues.
e Gilberto B. de Andrade, e
e Rodrigo A. Carvelo.

Pesquisas simples realizadas no google mostra que todos envolvidos na cena politica
em cataldo a mais de 6 anos, com recorrentes candidaturas, desempenhando acdes em meios de
comunicacdo tradicionais como radio e tv, além de envolvimento sindical.

O que a analise de perfil para profissao deixa claro é que a real profissdo de 100% dos
eleitos é a politica, que vem sendo desempenhada ao longo dos anos, sendo todas as outras
atividades, quando relatadas, de carater suplente ou de composi¢ao de “personagem” e nio
representa a atividade principal dos mandatarios.

Essa afirmacéo é reforcada pelo registro de declaracdo de bens dos candidatos de modo
geral, diversos estudos evidenciam que esse registro sempre fica abaixo dos valores reais de
mercado, constituindo uma clara tentativa de ocultar possiveis ganhos em curtos prazos, mas

por logica, ndo existe razdo para o candidato aderir a tal pratica sendo a atividade principal do
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mandatario uma atividade licita, mesmo que outra atividade diferente da politica como a de

empresario.

4.3.6 Cor/Raga

Grafico 13: Candidato(a) eleito por cor/raca.

CANDIDATO ELEITO por COR/RACA
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

A primeira informacdo que pode ser verificada é a falta de representacdo da
miscigenacao ja bastante evidenciada que ocorre na sociedade brasileira, as causas dessa falta
de representacéo ja foram bastante evidenciadas em outros estudos, onde trata se de diferencas
de oportunidade de acesso seja a educacdo, cultura e recursos no nivel estrutural da sociedade.

Considerando que temos 21 candidatos que se declararam preto ou indigena, a
representacdo desses € de menos de 10%, uma relagcdo incoerente ja que somente negros ja
representam 56% da populacdo segundo dados do IBGE em 2018, considerando que o eleitor é
0 consumidor e o candidato um produto, temos pouquissimas opc¢des de escolha para o

“consumidor” e menos ainda informagdes disponiveis sobre os candidatos desse perfil.
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4.3.7 Cidade de Nascimento

Gréfico 14: Candidato(a) eleito por perfil cidade de nascimento.

CANDIDATO ELEITO por CIDADE DE NASC.

PIRES DO RIO - 1
GOIANIA - 1
GOIANESIA - 1
CUMARI _ 2
CONCEIGAO DO ARAGUAIA - 1
BURITI ALEGRE - 1
ARAGUACU - 1
ABADIANIA - 1

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

Sobre o perfil do candidato eleito considerando a cidade de nascimento verificamos uma
concentragcdo em cataldo, com uma grande dispersao para outras cidades no raio de até 500 km,
com zero representacdo para dispersdo maior.

O que se pode concluir é que mesmo que se observe alguns candidatos com
origem em outros estados, como Sao Paulo, Rio de Janeiro, Distrito Federal entre outros, o
sucesso na candidatura ficou 100% para candidatos de regides proximas, com origens mais

locais.
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4.3.7 Brancos e nulos por secéo

Gréfico 15: Contagem de votos branco e nulo.
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UFG - CAMPUS DE CATALAO
PRE ESCOLAR NILZA AYRES PIRES
FACULDADE UNA (ANTIGO CESUC)

ESCOLA MUNICIPAL WISON DA PAIXAO 3411-6155

ESCOLA MUNICIPAL PROF RUTH SILVA

ESCOLA MUNICIPAL PROF MARIA CONCEICAO MARTINS SILVA

ESCOLA MUNICIPAL PATOTINHA

ESCOLA MUNICIPAL NILDA MARGON VAZ

ESCOLA MUNICIPAL JOSE SEBBA

ESCOLA MUNICIPAL FREI JOAO FRANCISCO

ESCOLA ESTADUAL WILSON ELIAS DEMOCH

ESCOLA ESTADUAL MARIA DAS DORES CAMPOS
ESCOLA ESTADUAL DR DAVID PERSICANO 3411-1909

ESCOLA ESTADUAL DONA IAYA
CRECHE IRMA IOLANDA (CAIC)
COLEGIO UNIVERSITARIO
COLEGIO OBJETIVO

COLEGIO NOSSA SENHORA MAE DE DEUS - UNIDADE I
COLEGIO ESTADUAL JOAO NETTO DE CAMPOS 3441-2458
COLEGIO ESTADUAL CAROLINA VAZ DA COSTA

COLEGIO ESTADUAL ANICE CECILIO PEDREIRO 3442-2992
COLEGIO ESTADUAL ABRAO ANDRE 3441-3066

COLEGIO APROV KIDS

COLEGIO APROV (ANTIGO PAROQUIAL SAO BERNARDINO)

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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A observacédo do grafico para branco e nulo mostra que temos uma alta incidéncia de
votos brancos ou nulos, que ficam entre 0,05% podendo chegar em alguns casos a 0,14% do
total de votos de determinada secdo, com destaque para nulos, chegando sozinho no pico de
0,10% em alguns casos.

Na prética cada caso (branco ou nulo) tem um significado, ou seja, para voto em branco
o0 eleitor favorece aquele candidato que consegue mais votos diretos, ou de maneira mais
popular o discurso do voto em branco poderia ser dito como “vou pela maioria!”, e para o voto
nulo ndo temos favorecido, o voto é desconsiderado, e ndo tem influéncia no resultado, ou seja,
o discurso popular que melhor traduz esse voto seria “ndo acredito e ndo quero participar desse
processo nem por obrigagdo”.

Conforme referencial tedrico a aderéncia ao voto branco ou nulo para o eleitor tem
pouca diferenca, conforme demonstrado temos mecanismos de processamento para escolha que
valoriza o processamento rapido e pouco cuidadoso, adicionando o fato de que o processamento
cognitivo estar sujeito a diversos erros e vieses, ja que quando possivel esse eleitor faz pouca
diferenciacdo para op¢bes muito parecidas, durante esse processamento de escolha, a fim de
economizar recursos essenciais (tempo e energia).

Vale ressaltar a grande quantidade de eleitores que ndo compareceram a suas respectivas
secdes, de forma que tudo isso significa que uma parte dos eleitores, aqui tratado como
consumidor, preferiram ndo consumir nenhum candidato, nem mesmo por obrigagéo, ou entdo
estdo dispostos a aceitar qualquer candidato, jA& que ndo foram capazes de identificar
diferenciacdo entre as opcdes, pelo simples fato de ndo considerar o assunto importante o

suficiente para “gastar recursos” com uma analise mais profunda.



4.3.8 Relevancia da legenda por se¢édo

Gréfico 16: Relevancia de votos para a legenda por seccéo.
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.

A observacdo, mesmo que rapida, do grafico de relevancia de votos para legenda
por sec¢do, mostra que partido Podemos em cinza tem uma relevancia destacada em todas as
secdes, sempre acompanhado de perto pelo MDB em amarelo, as outras legendas tem destaque
bastante reduzido em comparacao, além desse destaque ser mais difuso, ou seja, ndo esta visivel

em todas as se¢des.



4.3.9 Voto recebido pelo candidato por secdo
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Gréafico 17: Contagem de votos no Colégio Aprov.

Apuracio em COLEGIO APROV (ANTIGO PAROQUIAL
SAO BERNARDINO)

HIGOR GOMES PIRES BUENO
SILVIA APARECIDA ROSA

RODRIGO ALVES CARVELO

GILMAR ANTONIO NETO

DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA

JAIR HUMBERTO DA SILVA

THIAGO SIMOES GOMES

MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA
ANISIO PEREIRA

FERNANDO BRAGA CALCAGNO
PAULO CESAR PEREIRA

LEONARDO COSTA BUENO

MACIEL OLIVEIRA BATALHA
ROSANGELA SANTANA FERREIRA
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES

LUIZ SOCORRO MOREIRA

MARILDA PEREIRA REZENDE

MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS
GEAN ROSA ALVES

RICARDO DE FREITAS SILVA

CLEUBER JOSE VAZ

PAULO MOREIRA DO VALE

IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO
MARCOS ANTONIO INACIO

MARIA CONSOLAGAO PINTO PEREIRA
JURANDIR ANTONIO DA SILVA
SEBASTIAO JOSE CARDOSO

ARCILON DE SOUSA FILHO

KELIS LUIZ DA SILVA

JOAO ANTONIO PINHEIRO CAMARGO
FABIANO PINTO RIBEIRO

SUELY SANTANA DE OLIVEIRA COSTA
REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO
THOMAS MARQUES DE MESQUITA
ADMILSON MARINHO DE LIMA
LEONARDO PEREIRA MOISES
CLAUDIO SILVA LIMA

UBIRAZILDO MARIANO DA SILVA
HELSON BARBOSA DE SOUZA

DANIEL NUNES FREIRE

ABADIO MOISES FILHO

GILBERTO BARBOSA DE ANDRADE
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA
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Grafico 18: Contagem de votos no Colégio Aprov Kids.

Apuragdo em COLEGIO APROV KIDS

LEONARDO COSTA BUENO e 49
HIGOR GOMES PIRES BUENO mess - 40
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA mmsss 33
RODRIGO ALVES CARVELO mmsss 32
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES msssss 32
JAIR HUMBERTO DA SILVA s 31
MARILDA PEREIRA REZENDE mssssssss 31
GILMAR ANTONIO NETO msssssssss 30
DANIEL NUNES FREIRE e 24
MARIA CONSOLACAO PINTO PEREIRA s ()
ROSANGELA SANTANA FERREIRA s 19
SEBASTIAO JOSE CARDOSO msssssssssmnn 17
CLAUDIO SILVA LIMA  msssssssssssssms 17
PAULO MOREIRA DO VALE s 17
ANISIO PEREIRA s 16
THIAGO SIMOES GOMES s 16
CLEUBER JOSE VAZ mossssssssssssssn 15
LAZARO RIBEIRO DOS SANTOS sy 15
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA s 14
SILVIA APARECIDA ROSA s 13

IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO ~ ness 12
MARCOS ANTONIO INACIO o 12

KELIS LUIZ DA SILVA ~mosssssss 12

REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO s 12
MIRIAN GLAUCIA GONGALVES FIDELIS e 12
SILVANO BATISTA DA SILVA ~sosssssssss 12

RICARDO DE FREITAS SILVA 11
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO

ABADIO MOISES FILHO

11
11
JURANDIR ANTONIO DA SILVA 11
RITA DE CASSIA RODOVALHO
FERNANDO BRAGA CALCAGNO
PAULO CESAR PEREIRA

JOSE LUIZ NAHAS

MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA
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Grafico 19: Contagem de votos no Colégio Abrdo André.

Apuragdao em COLEGIO ESTADUAL ABRAO ANDRE

MACIEL OLIVEIRA BATALHA 136
GILMAR ANTONIO NETO 66
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA 64
LAZARO ANTONIO DE OLIVEIRA 62
LUIZ SOCORRO MOREIRA 59
JOSE CARLOS FERREIRA 58
RODRIGO ALVES CARVELO 56
HIGOR GOMES PIRES BUENO 54
GILBERTO BARBOSA DE ANDRADE 53
EDER CASSIO PAULINO s 52
SILVIA APARECIDA ROSA s /O
ROSANGELA SANTANA FERREIRA ses— 43
THIAGO SIMOES GOMES s 44
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO s 44
LEONARDO PEREIRA MOISES s 44
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES s 4]
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO s 37
JAIR HUMBERTO DA SILVA s 36
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA  messsssssssmsss 34
CLEUBER JOSE VA7 o 32
MARILDA PEREIRA REZENDE  essssmss  3)
SEBASTIAO JOSE CARDOSO e 31
JURANDIR ANTONIO DA SILVA s 3()
GEAN ROSA ALVES sesssssssssss 29
ANISIO PEREIRA s )7
THOMAS MARQUES DE MESQUITA s 7
HELSON BARBOSA DE SOUZA messsssssss 26
LEONARDO COSTA BUENO s 26
RICARDO DE FREITAS SILVA e 04
CLAUDIO SILVA LIMA s 23
FERNANDO BRAGA CALCAGNO  mssssssns 23
DANIEL NUNES FREIRE s 23
MIRIAN GLAUCIA GONGALVES FIDELIS s 21
RITA DE CASSIA RODOVALHO s 21
ADELTA AMORIM RODRIGUES s 21
ARCILON DE SOUSA FILHO s 20
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA  mmmsssmss 19
HUGO CEZAR LEMES s 18
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA s 17
IZADORA MARIANO DA SILVA s - 17
KELIS LUIZ DA SILVA s - 16
ADMILSON MARINHO DE LIMA s 14
SAMUEL LACERDA PINTO s 14
MARCOS ANTONIO INACIO s 13
FABIANO PINTO RIBEIRO s 13
SUELY SANTANA DE OLIVEIRA COSTA  mmsms 13
MARIA CONSOLACAO PINTO PEREIRA  mmmss 12
ELIAS PIRES MONTEIRO LUCIO s 12
PAULO CESAR PEREIRA s 11
ABADIO MOISES FILHO s 11
LAZARO ANTONIO DA SILVA === 10
REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO s 10
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Grafico 20: Contagem de votos no Colégio Anice Cecilio.

Apuragdao em COLEGIO ESTADUAL ANICE CECILIO
PEDREIRO

JURANDIR ANTONIO DA SILVA
HIGOR GOMES PIRES BUENO
HELSON BARBOSA DE SOUZA

VALMIR PIRES ROSA

MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA
LEONARDO PEREIRA MOISES
ROSANGELA SANTANA FERREIRA
LAZARO RIBEIRO DOS SANTOS
RODRIGO ALVES CARVELO
GILMAR ANTONIO NETO
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CLEUBER JOSE VAZ 67
MARILDA PEREIRA REZENDE 67
JAIR HUMBERTO DA SILVA 64
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA 59
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES 58
CLAUDIO SILVA LIMA 54
MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS 54
LUIZ SOCORRO MOREIRA 53
VANDERLAN LOURENCO 52
PAULO MOREIRA DO VALE 49
ARCILON DE SOUSA FILHO 48
SILVANO BATISTA DA SILVA 46
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO 44
MACIEL OLIVEIRA BATALHA 43
LEONARDO COSTA BUENQO  ssssssssmmssmmsnnss /)
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO ~ ssssssssmssssssssss 39
SILVIA APARECIDA ROSA  mssssssssssmmsssss 39
KELIS LUIZ DA SILVA = 37
JOSE CARLOS FERREIRA e 37
FERNANDO BRAGA CALCAGNO  mssssssssssssmsssss 35
MARIA CONSOLACAO PINTO PEREIRA
SEBASTIAO JOSE CARDOSO
ANISIO PEREIRA
DANIEL NUNES FREIRE
GILBERTO BARBOSA DE ANDRADE
THOMAS MARQUES DE MESQUITA
ABADIO MOISES FILHO
RITA DE CASSIA RODOVALHO
GEAN ROSA ALVES
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA
LAZARO ANTONIO DA SILVA
PAULO CESAR PEREIRA
EDER CASSIO PAULINO
MARCOS ANTONIO INACIO
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA
IKEDO PINTO RIBEIRO
SAMUEL LACERDA PINTO s 22
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Grafico 21: Contagem de votos no Colégio Carolina Vaz.

Apuracio em COLEGIO ESTADUAL CAROLINA VAZ

MAIDA APARECIDA DE MESQUITA

HELSON BARBOSA DE SOUZA

MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA

GILMAR ANTONIO NETO

CLEUBER JOSE VAZ

CLAUDIO SILVA LIMA

ARCILON DE SOUSA FILHO

RICARDO DE FREITAS SILVA

IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO

PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA
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RODOLFO WILLIAM DE OLIVEIRA RAMOS

o

DA COSTA

102

. -

M

15

14

| BE

B w

B o

50 100 150 200
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Gréfico 22: Contagem de votos no Colégio Jodo Netto de Campos.

Apuracdo em COLEGIO ESTADUAL JOAO NETTO DE

JAIR HUMBERTO DA SILVA 77
74
GILMAR ANTONIO NETO 72
71
HIGOR GOMES PIRES BUENO 58
53
SILVIA APARECIDA ROSA 49
46
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO 43
43
HELSON BARBOSA DE SOUZA 38
38
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO 36
36
MARIA CONSOLACAO PINTO PEREIRA 35
34
KELIS LUIZ DA SILVA 34
34
RODRIGO ALVES CARVELO 31
30
UBIRAZILDO MARIANO DA SILVA 30
29
ROSANGELA SANTANA FERREIRA 28
28

GEAN ROSA ALVES =eeeemem— ) 6
ARCILON DE SOUSA FILHO =~ sesm—— )/
SUELY SANTANA DE OLIVEIRA COSTA  meem— )/
DANIEL NUNES FREIRE  seem— ) 3
SAMUEL LACERDA PINTO ~ =esm— ) )
RICARDO DE FREITAS SILVA ~ sess—— ) |
PAULO CESAR PEREIRA  memsmmm—— ) |
PAULO MOREIRA DO VALE s 19
IKEDO PINTO RIBEIRO  meemmsis ] 7
CLAUDIO SILVA LIMA s ] 6
JURANDIR ANTONIO DA SILVA s 14
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA s 13
JOSE CARLOS FERREIRA s 17
FRANCISCO LOPES DA SILVA NETO s ]
SEBASTIAO SILVINO DA SILVA e 1]

HUGO CEZAR LEMES s 10
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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Grafico 23: Contagem de votos no Colégio Mé&e de Deus.

Apuracdo em COLEGIO NOSSA SENHORA MAE DE
DEUS

184

DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA
THIAGO SIMOES GOMES
HIGOR GOMES PIRES BUENO s 106

GILMAR ANTONIO NETO s 9|
RODRIGO ALVES CARVELO s 39
FERNANDO BRAGA CALCAGNO s S 7
MACIEL OLIVEIRA BATALHA s 7
HELSON BARBOSA DE SOUZA s 73
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO  messsssss 69
JAIR HUMBERTO DA SILVA s 67
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES ~messssssss 66
LUIZ SOCORRO MOREIRA s G4
SILVIA APARECIDA ROSA s 61
ANISIO PEREIRA e 58
CLEUBER JOSE VAZ mssssssssssssm 57
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA s 54
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO  mssssssssssssssss 53
GILBERTO BARBOSA DE ANDRADE ~ messsssssssssss 5
MARILDA PEREIRA REZENDE ~ messssssssssssss 43
LEONARDO PEREIRA MOISES s 46
EDER CASSIO PAULINO  mosssssssssssss 46
RITA DE CASSIA RODOVALHO s 44
MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS s 4
DANIEL NUNES FREIRE s 41
ROSANGELA SANTANA FERREIRA  msssssssssssss 40
LEONARDO COSTA BUENO  messssssssssn 33
PAULO CESAR PEREIRA msssssssssss 37
SEBASTIAQ JOSE CARDOSO s 36
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA s 35
PAULO MOREIRA DO VALE  messsssssssm 35
KELIS LUIZ DA SILVA  messsmssssm 34
CLAUDIO SILVA LIMA ~ sosssssssssm 34
REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO  messssssssss 34
THOMAS MARQUES DE MESQUITA s 3/
GEAN ROSA ALVES s 33
JURANDIR ANTONIO DA SILVA  momssmssssm = 33
MARIA CONSOLAGAQ PINTO PEREIRA  memsssssssm 32
ABADIO MOISES FILHO  mssmsssssm 32
ARCILON DE SOUSA FILHO s 31
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Grafico 24: Contagem de votos no Colégio Objetivo.

Apuracao em COLEGIO OBJETIVO

HIGOR GOMES PIRES BUENO
SILVIA APARECIDA ROSA

GILMAR ANTONIO NETO

JAIR HUMBERTO DA SILVA

THIAGO SIMOES GOMES

DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA
SUELY SANTANA DE OLIVEIRA COSTA
ANISIO PEREIRA

LUIZ SOCORRO MOREIRA

LUIZ CLAUDIO ELIAS

VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO
CLEUBER JOSE VAZ

RODRIGO ALVES CARVELO

HELSON BARBOSA DE SOUZA
THOMAS MARQUES DE MESQUITA
EDER CASSIO PAULINO

UBIRAZILDO MARIANO DA SILVA
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA
KELIS LUIZ DA SILVA

FERNANDO BRAGA CALCAGNO
MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES
ROSANGELA SANTANA FERREIRA
LAZARO ANTONIO DA SILVA

DANIEL NUNES FREIRE

GEAN ROSA ALVES

LEONARDO PEREIRA MOISES
SEBASTIAO JOSE CARDOSO

MARILDA PEREIRA REZENDE
ARCILON DE SOUSA FILHO

PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA
REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO
JURANDIR ANTONIO DA SILVA
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Grafico 25: Contagem de votos no Colégio Universitario.

Apuracdo em COLEGIO UNIVERSITARIO

HIGOR GOMES PIRES BUENO
THIAGO SIMOES GOMES
GILMAR ANTONIO NETO

MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA — 6]
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA msss— 6]
ANISIO PEREIRA messssssssssssssssssssssssssnss 43

94

72

68

JAIR HUMBERTO DA SILVA 43
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES  messsm—— /3
RODRIGO ALVES CARVELO 40
FERNANDO BRAGA CALCAGNO 34

PAULO CESAR PEREIRA sesssssssssssssssssssssss 3/
SILVIA APARECIDA ROSA eessssssss— 33
HELSON BARBOSA DE SOUZA messssssssssssssssssss 32
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO s 32
UBIRAZILDO MARIANO DA SILVA messssssssssssssss 29
ROSANGELA SANTANA FERREIRA messsssssssssm )8
ARCILON DE SOUSA FILHO s )7
CLEUBER JOSE VA7 s )7
LAZARO ANTONIO DA SILVA ~sssssssssmssssss 26
PAULO MOREIRA DO VALE s 26
MARCOS ANTONIO INACIO  sesssssssssssssss 24
FABIANO PINTO RIBEIRO ~somssssssssssssss 24
LUIZ SOCORRO MOREIRA mossssssssssssss )3
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO s 23
CLAUDIO SILVA LIMA ~ sessesssmsssns 20
MARILDA PEREIRA REZENDE ~ messssssssssss 20
LEONARDO COSTA BUENO  msssssssssss 19
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA  sessssssmsss 17
MARIA CONSOLAGAQ PINTO PEREIRA  mssmssssss 17
DANIEL NUNES FREIRE  mommmssssnss 16
REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO ~ messssssssm 16
SILVANO BATISTA DA SILVA messsssssss 16
SEBASTIAO JOSE CARDOSO s 15
RICARDO DE FREITAS SILVA  messssssm 13
KELIS LUIZ DA SILVA s 13
GEAN ROSA ALVES  memsssssm 13
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA  memsssmss 13
JOAO ANTONIO PINHEIRO CAMARGO s
ABADIO MOISES FILHO s
RITA DE CASSIA RODOVALHO s
GILBERTO BARBOSA DE ANDRADE s 11
MACIEL OLIVEIRA BATALHA s
MIRIAN GLAUCIA GONGCALVES FIDELIS s
JURANDIR ANTONIO DA SILVA s
LUIZ CLAUDIO ELIAS s
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.



Grafico 26: Contagem de votos no Colégio Irma lolanda.

Apuracdao em CRECHE IRMA IOLANDA (CAIC)

SAMUEL LACERDA PINTO

79
KELIS LUIZ DA SILVA

76
HELSON BARBOSA DE SOUZA 1 - 6 7
RICARDO DE FREITAS SILVA . 56
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO . 52
ANJSIO PEREIRA H e 51
LUIZ SOCORRO MOREIRA nm— 51
HIGOR GOMES PIRES BUENO s 50
RODRIGO ALVES CARVELO . 45
LEONARDO PEREIRA MOISES " 43
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA . 4
SILVIA APARECIDA ROSA " 41
GILMAR ANTONIO NETO e 39
ROSANGELA SANTANA FERREIRA i 39
CLAUDIO SILVA LIMA s 39
FRANCISCO LOPES DA SILVANETO s 39
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA s 38
JAIR HUMBERTO DA SILVA | mmmmm—m——— 38
THIAGO SIMOES GOMES . 37
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO nemms 36
CLEUBER JOSE VAZ s 36
ELIAS PIRES MONTEIRO LUCIO mssssss 36
GEAN ROSA ALVES s 34
MACIEL OLIVEIRA BATALHA s 33
JURANDIR ANTONIO DA SILVA s )3
ARCILON DE SOUSA FILHO s )7
THOMAS MARQUES DE MESQUITA s 06
LEONARDO COSTABUENO s 26
EDER CASSIO PAULINO s 26
PAULO CESAR PEREIRA s 24
LUIZ CLAUDIO ELIAS s 21

MARILDA PEREIRA REZENDE s 20
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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Grafico 27: Contagem de votos no Colégio Dona laya.

Apuracdao em ESCOLA ESTADUAL DONA IAYA

MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA
THIAGO SIMOES GOMES

ANISIO PEREIRA

DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA
HIGOR GOMES PIRES BUENO
GILMAR ANTONIO NETO

RICARDO DE FREITAS SILVA

JAIR HUMBERTO DA SILVA

LUIZ SOCORRO MOREIRA

LAZARO ANTONIO DA SILVA
HELSON BARBOSA DE SOUZA
RODRIGO ALVES CARVELO

PAULO CESAR PEREIRA

MARCOS ANTONIO INACIO

PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA
ROSANGELA SANTANA FERREIRA
CLAUDIO SILVA LIMA

VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO
CLEUBER JOSE VAZ

KELIS LUIZ DA SILVA

LEONARDO COSTA BUENO

SILVIA APARECIDA ROSA

THOMAS MARQUES DE MESQUITA
MAIDA APARECIDA DE MESQUITA
ARCILON DE SOUSA FILHO

GEAN ROSA ALVES

MARILDA PEREIRA REZENDE
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO
SAMUEL LACERDA PINTO

PAULO MOREIRA DO VALE
SEBASTIAO JOSE CARDOSO
MACIEL OLIVEIRA BATALHA
ADMILSON MARINHO DE LIMA
LEONARDO PEREIRA MOISES
FERNANDO BRAGA CALCAGNO
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES

EDER CASSIO PAULINO
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Grafico 28: Contagem de votos no Colégio David Persicano.

Apuracao em ESCOLA ESTADUAL DR DAVID

DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA
HIGOR GOMES PIRES BUENO
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA
MARILDA PEREIRA REZENDE
DANIEL NUNES FREIRE
GILMAR ANTONIO NETO
CLAUDIO SILVA LIMA
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES
PAULO MOREIRA DO VALE
JAIR HUMBERTO DA SILVA
THIAGO SIMOES GOMES
CLEUBER JOSE VAZ
LEONARDO COSTA BUENO
RODRIGO ALVES CARVELO
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO
HELSON BARBOSA DE SOUZA
FERNANDO BRAGA CALCAGNO
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO
GEAN ROSA ALVES
ABADIO MOISES FILHO
ROSANGELA SANTANA FERREIRA
LUIZ CLAUDIO ELIAS
ARCILON DE SOUSA FILHO
SILVIA APARECIDA ROSA
ANISIO PEREIRA
MACIEL OLIVEIRA BATALHA
LUIZ SOCORRO MOREIRA
RICARDO DE FREITAS SILVA
THOMAS MARQUES DE MESQUITA
PAULO CESAR PEREIRA
LEONARDO PEREIRA MOISES
KELIS LUIZ DA SILVA
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MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS
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Gréfico 29: Contagem de votos no Colégio Maria das Dores Campos.

Apuragdao em ESCOLA ESTADUAL MARIA DAS DORES
CAMPOS

MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA

ANISIO PEREIRA - =

RICARDO DE FREITAS SILVA 57
JAIR HUMBERTO DA SILVA s 4G
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO 46
THIAGO SIMOES GOMES 45
ROSANGELA SANTANA FERREIRA 44
LUIZ SOCORRO MOREIRA 43
RODRIGO ALVES CARVELO 42
GILMAR ANTONIO NETO s 40
HELSON BARBOSA DE SOUZA 36
KELIS LUIZ DA SILVA ~ sessssssssmssssmssssns 31
PAULO CESAR PEREIRA messssssssssssssssss 371
HIGOR GOMES PIRES BUENO messsssssssss 09
SILVIA APARECIDA ROSA messssmmsmmss )7
LAZARO ANTONIO DA SILVA s 25
THOMAS MARQUES DE MESQUITA s )3
JOSE LUIZ NAHAS ~ sesssssssssssssss )3
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA messssssssssss 22
SEBASTIAO JOSE CARDOSO  sessssssmmssss D1
EDER CASSIO PAULINO  messsssssssssss 01
FRANCISCO LOPES DA SILVA NETO  mossssssssss 21
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO
MARCOS ANTONIO INACIO

——
——
CLEUBER JOSE VA7 ~msssssssssss 19
—
—

MACIEL OLIVEIRA BATALHA
ARCILON DE SOUSA FILHO
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA s 17
GEAN ROSA ALVES messssssssss 17

CLAUDIO SILVA LIMA  messssmss 15

MARIA CONSOLACAO PINTO PEREIRA s 15

RITA DE CASSIA RODOVALHO s 14

MARILDA PEREIRA REZENDE s 13
JOAO ANTONIO PINHEIRO CAMARGO s 13

IZADORA MARIANO DA SILVA
FERNANDO BRAGA CALCAGNO
DANIEL NUNES FREIRE
REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO
MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES
GILBERTO BARBOSA DE ANDRADE
IKEDO PINTO RIBEIRO
JURANDIR ANTONIO DA SILVA
PAULO MOREIRA DO VALE
RODOLFO WILLIAM DE OLIVEIRA RAMOS
HUGO CEZAR LEMES
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Gréfico 30: Contagem de votos no Colégio Wilson Elias Democh.

Apuragdao em ESCOLA ESTADUAL WILSON ELIAS
DEMOCH

DANIEL NUNES FREIRE . 52

KELIS LUIZ DA SILVA

34
LEONARDO COSTA BUENO msssssssss 30
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA s 28
GILMAR ANTONIO NETO s 06
CLAUDIO SILVA LIMA s 26
HIGOR GOMES PIRES BUENO s 2/
THIAGO SIMOES GOMES s 23
RODRIGO ALVES CARVELO mms )
MARCOS ANTONIO INACIO s 21
LUIZ SOCORRO MOREIRA s 20
CLEUBER JOSE VA7 s 20
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA s 19
HELSON BARBOSA DE SOUZA I 18
JAIR HUMBERTO DA SILVA s 17
JURANDIR ANTONIO DA SILVA s 17
PAULO MOREIRA DO VALE s 17
ROSANGELA SANTANA FERREIRA s 16
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES ~mssss 14
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO 13
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA 13
MARIA CONSOLACAOQ PINTO PEREIRA 13
IKEDO PINTO RIBEIRO 13
LAZARO ANTONIO DA SILVA s
GEAN ROSA ALVES ~ mssssssss
MARILDA PEREIRA REZENDE s 11
MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS ~memmssmms
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA s
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO  nmssssms 10
ABADIO MOISES FILHO s 10

LEONARDO PEREIRA MOISES e 10

o
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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Gréfico 31: Contagem de votos no Colégio Frei Jodo Francisco.

Apurac¢do em ESCOLA MUNICIPAL FREI JOAO
FRANCISCO

THIAGO SIMOES GOMES

59
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA

52
ANISIO PEREIRA s 52
HIGOR GOMES PIRES BUENO s )9
GILMAR ANTONIO NETO e 29
LUIZ SOCORRO MOREIRA s )7
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA s )7
JARHUMBERTO DA SILVA s 25
MARCOS ANTONIO INACIO messs—— )
RODRIGO ALVES CARVELO s 20
KELIS LUIZ DA SILVA ~ nsssssss 20
LAZARO ANTONIO DA SILVA s 20
CLEUBER JOSE VA7 s )0
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO ~ msssssssssms 19
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA s 13
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO e |7
SILVIA APARECIDA ROSA s 16
CLAUDIO SILVA LIMA s 15
FERNANDO BRAGA CALCAGNO mssssssss 15
PAULO CESAR PEREIRA s 15
DANIEL NUNES FREIRE ~ mssssss 15
HELSON BARBOSA DE SOUZA
LEONARDO COSTA BUENO
JOAO ANTONIO PINHEIRO CAMARGO

14
14
I 13
MAIDA APARECIDA DE MESQUITA s 13
ROSANGELA SANTANA FERREIRA ~ mmmmsmsss 1)
SEBASTIAO JOSE CARDOSO  mssmm 1)
ARCILON DE SOUSA FILHO s 11
RICARDO DE FREITAS SILVA s 10
THOMAS MARQUES DE MESQUITA  memmmmssmm 10
JOSE LUIZ NAHAS s
ABADIO MOISES FILHO ~ mssssmmss 10
I

JURANDIR ANTONIO DA SILVA

o
iy
o
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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Gréfico 32: Contagem de votos no Colégio José Sebba.

Apuracdo em ESCOLA MUNICIPAL JOSE SEBBA

EDER CASSIO PAULINO
LUIZ SOCORRO MOREIRA
MACIEL OLIVEIRA BATALHA

THIAGO SIMOES GOMES mss——— /.0

65

56
56

SILVIA APARECIDA ROSA msssss s 4.0
GILMAR ANTONIO NETO s 39
JAIR HUMBERTO DA SILVA e 37
LAZARO ANTONIO DE OLIVEIRA s 36
HIGOR GOMES PIRES BUENO s 3/
LEONARDO PEREIRA MOISES  messssssss 3/
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA ~messsssssssssssssssssssssssmmssns 33
RICARDO DE FREITAS SILVA e 30
GILBERTO BARBOSA DE ANDRADE s )9
RODRIGO ALVES CARVELO e )7
HELSON BARBOSA DE SOUZA e )5
CLEUBER JOSE VA7 s )5
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES ~messsssssssssns )/
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO e )
KELIS LUIZ DA SILVA ~ messs— )
THOMAS MARQUES DE MESQUITA  nessssssssssss ) )
JURANDIR ANTONIO DA SILVA s )
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA s ) |
FERNANDO BRAGA CALCAGNO s )]
JOSE CARLOS FERREIRA ~messsssssssssssssssssss )1
ROSANGELA SANTANA FERREIRA ~ mssssssssssssssssssss ) ()
JOAO ANTONIO PINHEIRO CAMARGO — messssssssssssssmss 20
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO  messsssssssssssssssss 19
PAULO CESAR PEREIRA messssssssssssssssss 19
GEAN ROSA ALVES ~messsssssssssss 19
ANISIO PEREIRA s 18
RITA DE CASSIA RODOVALHO s 18
MARIA CONSOLAGAO PINTO PEREIRA s 17
MARILDA PEREIRA REZENDE ~sessssssssssssmss 17
MIRIAN GLAUCIA GONGALVES FIDELIS s 17
DANIEL NUNES FREIRE ~ mosssssssssssssn 15
HUGO CEZAR LEMES msssssss 14
ELIAS PIRES MONTEIRO LUCIO  messsmsssss 13
ARCILON DE SOUSA FILHO  messsssssssss 12
SEBASTIAO JOSE CARDOSO ~ msssmssssssn 1)
ADELTA AMORIM RODRIGUES e 11
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Grafico 33: Contagem de votos no Colégio Nilda Margon.

Apuracdo em COLEGIO NILDA MARGON VAZ

ABADIO MOISES FILHO 127

HELSON BARBOSA DE SOUZA 119

PAULO MOREIRA DO VALE

88
ROSANGELA SANTANA FERREIRA . 79
JAIR HUMBERTO DA SILVA . 74
HIGOR GOMES PIRES BUENO s 70
RODRIGO ALVES CARVELO msssss 54
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO . 54
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA s 51
GILMAR ANTONIO NETO s 51
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA mmssss 51
CLEUBERJOSE VAZ mmssssssssssssss 50
VANDERLAN LOURENCO s 46
CLAUDIO SILVA LIMA s 44
MARILDA PEREIRA REZENDE s 44
THIAGO SIMOES GOMES s 43
ARCILON DE SOUSA FILHO s 43
SILVIA APARECIDA ROSA s 43
LUIZ SOCORRO MOREIRA s 42
ANISIO PEREIRA s 40
JURANDIR ANTONIO DA SILVA s 39
LEONARDO PEREIRA MOISES s 39
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA s 39
MACIEL OLIVEIRA BATALHA s 38
LEONARDO COSTABUENO s 37
GEAN ROSA ALVES s 34
RICARDO DE FREITAS SILVA s 3

KELIS LUIZ DA SILVA s 30
0 20 40 60 80 100 120 140

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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Grafico 34: Contagem de votos no Colégio Patotinha.

Apuragao em ESCOLA MUNICIPAL PATOTINHA

RICARDO DE FREITAS SILVA
SAMUEL LACERDA PINTO
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO
ANISIO PEREIRA  messss— 5|
HELSON BARBOSA DE SOUZA s 50
JAIR HUMBERTO DA SILVA s /3
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA = 45

KELIS LUIZ DA SILVA s - 45

78

64

GILMAR ANTONIO NETO s 43
LUIZ SOCORRO MOREIRA  messssssssssssmssssssssmmssmmnnss 4 |
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO  sessssssssssssssssssssssssns 39
RODRIGO ALVES CARVELO s 37
HIGOR GOMES PIRES BUENO s 36
ROSANGELA SANTANA FERREIRA s 36
SILVIA APARECIDA ROSA  mssssssssssssssssssmssssss 33
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA s 29
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA ~messsssssssssssssm 28
THOMAS MARQUES DE MESQUITA s 28
CLEUBER JOSE VAZ wessssssssssssssssss )7
CLAUDIO SILVA LIMA s 26
LAZARO ANTONIO DA SILVA s )5
MACIEL OLIVEIRA BATALHA ~mosssssssssssssssss 2/
MARCOS ANTONIO INACIO ~ messssssmssssen 23
PAULO CESAR PEREIRA messssssssssssssss )3
DANIEL NUNES FREIRE ~ somsssssssssssss 20
THIAGO SIMOES GOMES ~ memssssssssssss 19
ARCILON DE SOUSA FILHO s 19
LUIZ CLAUDIO ELIAS messsssssssssss 19
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA ~ messssssssssss 13
SEBASTIAO JOSE CARDOSO  memssssmmmmsss 17
GEAN ROSA ALVES ~messssssssssm 17
MARILDA PEREIRA REZENDE ~ messssssmssss 16
LEONARDO COSTA BUENO  messssssssss 16
FRANCISCO LOPES DA SILVA NETO  semsssssssmss 16
FABIANO PINTO RIBEIRO s 14
EDER CASSIO PAULINO s 14
JURANDIR ANTONIO DA SILVA s 12
RODOLFO WILLIAM DE OLIVEIRA RAMOS  messssssm 12
VANDERLAN LOURENGO s 12
MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS s 11
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES s 11
REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO  mmssssm 10
LEONARDO PEREIRA MOISES ~ messmssm 10
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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Gréfico 35: Contagem de votos no Colégio Maria Conceicéo.

Apuragao em ESCOLA MUNICIPAL PROF MARIA
CONCEICAO MARTINS SILVA

LEONARDO EUGENIO MARTINS . 337

MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA

HELSON BARBOSA DE SOUZA

CLAUDIO SILVA LIMA

MACIEL OLIVEIRA BATALHA

RICARDO DE FREITAS SILVA

VALMIR PIRES ROSA

DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA

SEBASTIAO JOSE CARDOSO

PAULO CESAR PEREIRA

RODRIGO ALVES CARVELO

MAIDA APARECIDA DE MESQUITA

ROSANGELA SANTANA FERREIRA

GILMAR ANTONIO NETO

CLEUBER JOSE VAZ

THOMAS MARQUES DE MESQUITA

EDER CASSIO PAULINO

VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO

RITA DE CASSIA RODOVALHO

IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO

SILVIA APARECIDA ROSA

LEONARDO PEREIRA MOISES

I 136

I 82

I 55
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Grafico 36: Contagem de votos no Colégio Ruth Silva.

Apuragdao em ESCOLA MUNICIPAL PROF RUTH SILVA

SEBASTIAO SILVINO DA SILVA
JAIR HUMBERTO DA SILVA
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO
HELSON BARBOSA DE SOUZA
FRANCISCO LOPES DA SILVA NETO
GILMAR ANTONIO NETO
JURANDIR ANTONIO DA SILVA
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA
LEONARDO COSTA BUENO
RICARDO DE FREITAS SILVA
SILVIA APARECIDA ROSA
RODRIGO ALVES CARVELO
HIGOR GOMES PIRES BUENO
LEONARDO PEREIRA MOISES
LUIZ CLAUDIO ELIAS
ANISIO PEREIRA
GEAN ROSA ALVES
MARCOS ANTONIO INACIO
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA
THIAGO SIMOES GOMES
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA
ROSANGELA SANTANA FERREIRA
CLEUBER JOSE VAZ
PAULO MOREIRA DO VALE
CLAUDIO SILVA LIMA
LUIZ SOCORRO MOREIRA
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO
KELIS LUIZ DA SILVA
SAMUEL LACERDA PINTO
VALMIR PIRES ROSA
MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS
FABIANO PINTO RIBEIRO
EDER CASSIO PAULINO

97

58

—— 19
—— ] O
—— 18
nn—— 7

—— |17

DANIEL NUNES FREIRE s 16
MACIEL OLIVEIRA BATALHA w15
ABADIO MOISES FILHO  sessssssss 15
RODOLFO WILLIAM DE OLIVEIRA RAMOS s 14
PAULO CESAR PEREIRA s 13
REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO s 13
VANDERLAN LOURENCO e 12
SEBASTIAO JOSE CARDOSO w11
ADMILSON MARINHO DE LIMA 11
GILBERTO BARBOSA DE ANDRADE w11
MARILDA PEREIRA REZENDE =~ mwmmm 10
JOSE CARLOS FERREIRA  msssmm 10

0 20 40 60 80 100
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Grafico 37: Contagem de votos no Colégio Wilson Paixao.

Apuracao em ESCOLA MUNICIPAL WISON DA

PAIXAO
MACIEL OLIVEIRA BATALHA 128
GILBERTO BARBOSA DE ANDRADE 103
RICARDO DE FREITAS SILVA 76
LUIZ SOCORRO MOREIRA 75
GILMAR ANTONIO NETO 69
JOSE CARLOS FERREIRA 56
HIGOR GOMES PIRES BUENO 53
CLEUBER JOSE VAZ 51
JURANDIR ANTONIO DA SILVA 51
SILVIA APARECIDA ROSA 48
EDER CASSIO PAULINO 48

MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA  messsm— ]/}
RODRIGO ALVES CARVELO s 44
HELSON BARBOSA DE SOUZA sesssss— /|
JAIR HUMBERTO DA SILVA o 38
CLAUDIO SILVA LIMA ~ sessssss 38
ADELTA AMORIM RODRIGUES s 37
LEONARDO PEREIRA MOISES s 35
ROSANGELA SANTANA FERREIRA  messsssssssssssss 34
KELIS LUIZ DA SILVA ~ messssssssmssmmss 33
REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO s = 3)
ANISIO PEREIRA sessssssssmsssns 31
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA s )8
GEAN ROSA ALVES sesssssssssssss )8
THIAGO SIMOES GOMES ~ msssssssssss 76
MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS s 26
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO s 25
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA  semsssssssss 24
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES s 04
LAZARO ANTONIO DE OLIVEIRA e 24
DANIEL NUNES FREIRE s 22
THOMAS MARQUES DE MESQUITA ~ sesssssssss 21
SAMUEL LACERDA PINTO s 21
SEBASTIAO JOSE CARDOSO s 2()
HUGO CEZAR LEMES ~ mssssssmss 20
RITA DE CASSIA RODOVALHO s 19
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO s 18
ARCILON DE SOUSA FILHO s 16
IZADORA MARIANO DA SILVA s 16
ABADIO MOISES FILHO s 15
IKEDO PINTO RIBEIRO s 15
PAULO MOREIRA DO VALE s
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA s
ELIAS PIRES MONTEIRO LUCIO s
VANDERLAN LOURENCO s 12
FERNANDO BRAGA CALCAGNO  mssssn
MARIA CONSOLAGAO PINTO PEREIRA s
MARILDA PEREIRA REZENDE s
SUELY SANTANA DE OLIVEIRA COSTA s
0

20 40 60 80 100 120 140

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.



Grafico 38: Contagem de votos no Colégio Una.

Apuragao em FACULDADE UNA (ANTIGO CESUC)

THIAGO SIMOES GOMES

HIGOR GOMES PIRES BUENO
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA

JAIR HUMBERTO DA SILVA

MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA
RODRIGO ALVES CARVELO

DANIEL NUNES FREIRE

HELSON BARBOSA DE SOUZA
GILMAR ANTONIO NETO

CLAUDIO LUCIO RODRIGUES

PAULO MOREIRA DO VALE

ANISIO PEREIRA

LEONARDO COSTA BUENO

CLAUDIO SILVA LIMA

FERNANDO BRAGA CALCAGNO
MARCOS ANTONIO INACIO

CLEUBER JOSE VAZ

VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO
KELIS LUIZ DA SILVA

IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO
SILVIA APARECIDA ROSA

GEAN ROSA ALVES

LUIZ SOCORRO MOREIRA

ABADIO MOISES FILHO

ROSANGELA SANTANA FERREIRA
PAULO CESAR PEREIRA

LAZARO ANTONIO DA SILVA
LEONARDO PEREIRA MOISES

JOSE LUIZ NAHAS

PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA
SEBASTIAO JOSE CARDOSO

MARILDA PEREIRA REZENDE
RICARDO DE FREITAS SILVA

ARCILON DE SOUSA FILHO

MARIA CONSOLAGCAO PINTO PEREIRA
FABIANO PINTO RIBEIRO

IKEDO PINTO RIBEIRO

MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS
LUIZ CLAUDIO ELIAS

RITA DE CASSIA RODOVALHO
MICHELLY ALVES DOS SANTOS COSTA
VANDERLAN LOURENCO

THOMAS MARQUES DE MESQUITA
SILVANO BATISTA DA SILVA
JURANDIR ANTONIO DA SILVA
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92

40 60 80 100

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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Grafico 39: Contagem de votos no Colégio Nilza Ayres.

Apuragao em PRE ESCOLAR NILZA AYRES PIRES

SUELY SANTANA DE OLIVEIRA COSTA
CLEUBER JOSE VAZ

HELSON BARBOSA DE SOUZA
GILMAR ANTONIO NETO

THOMAS MARQUES DE MESQUITA
SILVIA APARECIDA ROSA

LUIZ SOCORRO MOREIRA

THIAGO SIMOES GOMES
ROSANGELA SANTANA FERREIRA
RICARDO DE FREITAS SILVA
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA
SAMUEL LACERDA PINTO

MACIEL OLIVEIRA BATALHA

EDER CASSIO PAULINO

VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO
RODRIGO ALVES CARVELO

JAIR HUMBERTO DA SILVA

HIGOR GOMES PIRES BUENO
JURANDIR ANTONIO DA SILVA

KELIS LUIZ DA SILVA

LEONARDO PEREIRA MOISES
MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA
MIRIAN GLAUCIA GONCALVES FIDELIS
ELIAS PIRES MONTEIRO LUCIO
ANISIO PEREIRA

PAULO CESAR PEREIRA

DANIEL NUNES FREIRE

IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA
LUIZ CLAUDIO ELIAS

SEBASTIAO JOSE CARDOSO
GILBERTO BARBOSA DE ANDRADE
ARCILON DE SOUSA FILHO

REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO
CLAUDIO LUCIO RODRIGUES
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Grafico 40: Contagem de votos no Colégio UFG.

Apuracdo em UFG - CAMPUS DE CATALAO

MARCIEL DE OLIVEIRA MESQUITA 336
ANISIO PEREIRA 247
LUIZ SOCORRO MOREIRA 243

RICARDO DE FREITAS SILVA ~msssssssssssmms 159
THIAGO SIMOES GOMES messssssssssmmsnmn 154
RODRIGO ALVES CARVELO s 148
IDELVAN EVANGELISTA DO NASCIMENTO s 148
HELSON BARBOSA DE SOUZA ~mssssssss—m 140
HIGOR GOMES PIRES BUENO mmsssssssssssmms 136
GILMAR ANTONIO NETO s 135
ARCILON DE SOUSA FILHO ~ msssssssssss 129
DEUSMAR BARBOSA DA ROCHA s 128
JAIR HUMBERTO DA SILVA ~mosssssssss 126
ROSANGELA SANTANA FERREIRA s 120
VANDEVAL FLORISBELO DE AQUINO  messssssssssssssssss 115
PEDRO HENRIQUE DE MACEDO SILVA ~messsssssssss 110
MARCOS ANTONIO INACIO s 109
SILVIA APARECIDA ROSA mssssssss 108
KELIS LUIZ DA SILVA ~mosssssssssss 103
SEBASTIAO JOSE CARDOSO  msssssssssssn 100
IZADORA MARIANO DA SILVA s 100
LAZARO ANTONIO DA SILVA s 88
CLAUDIO SILVA LIMA s 8
FERNANDO BRAGA CALCAGNO mommmmmms 77
CLEUBER JOSE VAZ msssssm 77
PAULO CESAR PEREIRA mmssmmss 71
MACIEL OLIVEIRA BATALHA ~msssssssss 63
DANIEL NUNES FREIRE s 63
MARIA CONSOLAGAO PINTO PEREIRA memmmmsm 65
GEAN ROSA ALVES w60
REGINA FELIX DE OLIVEIRA AMORIM AQUINO s 57
MARILDA PEREIRA REZENDE ~ mommmmmm 57
THOMAS MARQUES DE MESQUITA s 55
ADMILSON MARINHO DE LIMA s - 50
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Para compreender os resultados encontrados em cada secéo foi necessario observar o
perfil ndo s6 da legenda e candidato, mas detalhar o local da se¢do e sua relagdo com o candidato
em particular com o candidato, por exemplo, inicialmente vemos uma disputa equilibrada na
secdo do Colégio Aprov, com os candidatos que receberam mais votos em todas as secoes
aparecendo na se¢do do Aprov com posicgéo de relativamente bem votados, com pouca diferenca
entre si.

O que temos no perfil da secdo sdo 992 eleitores cadastrados, sendo que a maioria
esmagadora fica com nivel escolar em 4 perfis Ensino fundamental incompleto, ensino médio
incompleto, ensino médio completo e ensino superior completo, maioria casado 442 eleitores
ou divorciados 367. Sendo um perfil de eleitor sem que seja verificada a proximidade pessoal
de qualquer candidato com o local da votagéo.

Podendo esse perfil ser considerado genérico, ou seja, apresentar pouca variagdo para
outras se¢des como Aprov Kids, Jodo Neto de campos, Dona laya, David Persicano, Colégio
Universitario, Frei Jodo Francisco, Escola Patotinha, Escola Prof. Ruth Silva, Escola Wilson da
Paixdo e Faculdade Una. As diferencas razoaveis, sejam em resultados ou perfil da secéo,

comecam a aparecer quando analisamos, na ordem em que aparecem:

e Colégio estadual Abrdo André, que apresenta desvio de resultado para o candidato
Maciel O. Batalha com 136 votos, com 70 votos a mais que o segundo colocado,
conhecido como Maciel Batalha, cuja residéncia fica a menos de 1000 (mil) metros do
colégio, além do ponto comercial (bar) que sua familia administra, o candidato é
conhecido (popular) n&o sé na regido do colégio eleitoral por conseguir, via recurso ndo
momentoso (ndo pesquisado), ajuda em pequenos tratamentos de salde, sua rede social
atual, tem foco em publicacdes voltadas para requisicdes de tapagem de buracos em
asfalto, sendo considerada pouco expressiva, ou seja com interacdo de menos de 50
pessoas por postagem.

e Colégio Anice Cecilio, que apresenta desvio de resultado para o candidato Jurandir A.
da Silva com 130 votos, uma vitéria na se¢do sobre um dos candidatos mais bem votados
de todas as se¢Oes Higor Bueno, sendo o Sr. Jurandir Silva morador do bairro onde o
colégio é localizado, conhecido de maneira popular, por sua persona focada em
simplicidade e humilde, a rede social localizada esta inativa e ndo tem relevancia. Outro
candidato com resultado fora da curva, aparecendo em quarto (4) lugar no colégio é o
Valmir P. Rosa, com 88 votos, também morador do bairro, declarou em seu cadastro de
bens a propriedade de 3 casas nos arredores, sendo ex vereador e servidor publico.

e Colégio Carolina Vaz, que fica no distrito de Pires Belo e que apresenta desvio de
resultado para os candidatos, Maida A. Mesquita com 222 votos, 120 a mais que 0
segundo colocado Helson B. de Souza popular cagula com 102 votos. Maida é servidora
publica com registro de professora na Creche Sdo Francisco, mas segundo verificagdo
em rede social facebook é possivel verificar que a familia possui propriedade rural na
proximidade do distrito, e que ela atua com ativismo sendo conhecida no distrito por
trabalhos sociais. Ja o candidato Cacula, ndo declara bens, nem expos de forma alguma
qualquer propriedade ou ligagdo com o local, sendo impossivel determinar tais fatores,
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sendo o candidato conhecido por atuacdo politica ja a mais de dez (10) anos, com
atuacdo em varias secretarias e também junto ao clube de futebol tradicional de cataldo
Clube Recreativo Atlético de Cataldo - CRAC.

Colégio Nossa Senhora Mé&e de Deus, que apresenta desvio de resultado para o
candidato Deusmar B. da Rocha, conhecido como Deusmar Barbosa com diferenca de
74 votos para o segundo colocado na se¢do. Sendo o candidato Deusmar Barbosa
conhecido por sua atuacdo politica, sendo mandatario ja por mais de 10 anos
ininterruptos, foi observado em rede social diversos relatos de doagbes diversas
(gasolina, eletrodomésticos, tijolos, outros materiais de construcdo, etc.) via recursos
ndo momentosos (ndo pesquisado), ndo sendo possivel identificar a residéncia ou
ligacdo com o colégio.

Colegio Objetivo, que apresenta desvio de resultado para a candidata Silvia A. Gomes,
que aparece em segundo lugar com 41 votos, conhecida como Silvinha, nédo foi possivel
localizar informacdes pessoais de ligacdo com o colégio.

Colégio CAIC, que apresenta desvio de resultado para todos os 5 primeiros colocados,
sendo o primeiro colocado o candidato Samuel L. Pinto com 79 votos, conhecido como
Samuel Lacerda, onde foi verificado pela rede social Facebook que evidéncias de
eventos realizados no bairro Residencial Primavera, proximo da localizagdo do colégio
eleitoral. A candidata que foi segunda colocada Kelis L. da Silva com 76 votos, onde
ndo foram localizadas informacgdes que justifiquem o destaque, e em terceiro temos o
candidato Helson B. de Souza, o cagula, que também néo foi possivel identificar relacéo.
Colégio Maria das Dores, que apresenta um desvio de resultado para os candidatos
Marciel de O. Mesquita com 91 votos, conhecido como Marciel Tudo Caipira, e Aniso
Pereira também com 91 votos, conhecido como Sargento Anisio, ambos muito ligados
as proximidades do colégio, onde o Sr. Marciel Tudo Caipira é o proprietario do
restaurante Tudo Caipira e fazenda localizado na saida do Bairro Ipanema e o Sargento
Anisio foi comandante do quartel de policia militar de cataldo por muitos anos e ainda
guarda forte ligacdo com a instituicdo em que sempre esta presente, onde fica localizado
ao lado da secédo da UFG.

Colégio Nilda Margon Vaz, que apresenta desvio de resultado para os candidatos de
primeira e terceira (3) colocacdo, sendo respectivamente Abadio M. Filho com 127
votos, conhecido pelo Blog do Badinho cuja sede € localizada no bairro Castelo Branco,
préximo ao colégio, sendo possivel inclusive observar evidéncias em redes sociais de
acdes do candidato nas proximidades. E o candidato que ficou em terceiro (3) Sr. Paulo
M. do Vale com 88 votos, conhecido como Paulinho do Vale ou Paulinho mecanico,
que possui um comércio junto com sua esposa nO mesmo bairro, ou seja, nas
proximidades do colégio.

Colégio José Sebba, que apresenta desvio de resultado para o candidato Eder C.
Paulinho com 65 votos, conhecido como Eder Pescare, sendo o Sr. Eder o proprietario
do estabelecimento comercial de caca e pesca chamado Pescare, localizado a menos de
500 metros do colégio.

Escola Municipal Prof. Maria Conceicdo M. Silva, que apresenta desvio de resultado
para o candidato Leonardo E. Martins com 337 votos, 201 votos a mais que 0 segundo
(2) colocado, sendo conhecido como Leo Sarv, ndo sendo localizadas evidéncias para
explicar o desvio.

Pré Escola Nilda Ayres Pires, que apresenta desvio de resultado para candidata Sueli S.
de Oliveira Costa com 44 votos, conhecida como Suely Santana, onde pesquisa de
registo demonstra sua atuacdo como presidente da associacdo de bairro do bairro
Teotdnio Vilela, onde fica localizada a pré escola, sendo residente do mesmo bairro. e
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e UFG — Campos Cataldo, que apresenta desvio de resultado para os mesmos candidatos
conforme observado no colégio Maria das Dores Campos, sendo Marciel tudo caipira
em primeiro com 336 votos, e Sargento Anisio em segundo com 247 votos.

Todos esses dados trazem claras evidéncias de que o fator presenca pessoal na regido
ou local faz toda diferenca no resultado da regido e seus resultados se sobressaem sobre os
investimentos em material, propaganda e a defesa realizada por intermediarios (funcionarios).

A andlise coloca em xeque também o impacto real da tese de relacdo pura e simples da
capacidade de investimento (financeiro) versos a tatica alternativa de presenca no local, uma
vez que se observa o constante “aparecimento” de candidatos politica ¢ monetariamente
“fortes” em detrimento da inconstidncia do aparecimento de candidatos “presencialmente

fortes” em cada regido.

14. ASPECTO ETICO

A pesquisa de monografia intitulado PROCESSO DECISORIO E ELEICOES: UMA
REFLEXAO DOS ASPECTOS TEORICOS E GERENCIAIS a realizada pelo Sr. KENNEDY
SILVA NASCIMENTO ALVES e ANDRE VASCONCELOS DA SILVA. A pesquisa em
questdo envolve analise da producao cientifica nacional e internacional sobre processo eleitoral
e a tomada de decisdo, e como tem sido estruturado os institutos de pesquisa junto a justica
eleitoral. O aspecto metodoldgico da investigacdo envolve exclusivamente pesquisas que
utilizem informacdes de acesso publico, informacdes de dominio publico, pesquisa com bancos
de dados, cujas informacdes sdo agregadas, sem possibilidade de identificacdo individual e
pesquisa realizada exclusivamente com textos cientificos para revisdo da literatura cientifica.

Desta forma, destaca-se que o projeto que esta sendo realizado segue todos aspectos éticos
previstos pela Resolucdo CNS 510/2016.

De acordo com a Resolucdo CNS 510/2016, € indicado o TIPO DE
PESQUISA NAO passaro pela avaliagio do sistema CEP/CONEP, a saber,
conforme segue citacao:

“I — pesquisa de opini&o publica com participantes nédo identificados;

Il — pesquisa que utilize informagdes de acesso publico, nos termos da Lei no
12.527, de 18 de novembro de 2011;

Il — pesquisa que utilize informagdes de dominio publico;

IV - pesquisa censitaria;
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V - pesquisa com bancos de dados, cujas informagdes sdo agregadas, sem
possibilidade de identificagéo individual; e

VI - pesquisa realizada exclusivamente com textos cientificos para revisdo da
literatura cientifica;

VIl - pesquisa que objetiva o aprofundamento teérico de situacBes que
emergem espontanea e contingencialmente na préatica profissional, desde que
ndo revelem dados que possam identificar o sujeito.” (RESOLUCAO CNS
510/2016)

De acordo com a RESOLUCAO CPG N° 01/2017, do Programa de Pés-Graduagao em
Gestao Organizacional, na secdo do Objeto no “§ 6° o projeto de qualificacdo, quando for o
caso, devera ter sido submetido e aceito pelo Comité de Etica”.

Desta forma, a pesquisa de monografia atendeu a todos os dispositivos legais e éticos,
ou seja, de acordo com a Resolugdo CNS 510/206 a pesquisa que foi realizada néo
comprometeu nenhuma questéo de seguranca e integridade des seres humanos, haja vista que
lida com dados publicos, e, de acordo com a Resolu¢cdo CPG n01/2017 a pesquisa de
monografia NAO NECESSITA SER SUBMETIDO AO COMITE DE ETICA.
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15. ORIENTACOES DE FECHAMENTO

A avaliacdo dos dados que incluiu o perfil do eleitor, o perfil dos candidatos e os resultados
das eleicdes, essa avalicdo mostra que todas essas varidveis sdo importantes, em diferentes

niveis, e os resultados das analises possibilita conclusées resumidas como:

1. Perfil do eleitor:

e Relevancia por perfil de eleitor para género, nesse caso vemos que as diferencas entre
quantidade de eleitores de género feminino e masculino é bem distribuida entre as
secdes, tendo o género feminino uma leve maioria na maior parte deles, mas em alguns
e 0 masculino tem leve maioria.

e Ja para idade temos, como esperado, a relevancia nos perfis com idade mais ativa
segundo IBGE, sendo de 24 a 34, de 35 a 45 e 46 a 56. Com maior relevancia nos niveis
entre 29 a 49 anos.

e Relevancia por perfil de eleitor para nivel escolar, sendo os niveis mais relevantes
aqueles intermediarios, ou seja, de fundamental incompleto e completo, passando por
ensino médio incompleto e completo, mas com alguma relevancia ainda para os niveis
de superior incompleto e completo. Ja os niveis menores ocorrem com frequéncia
menor.

2. Resultados Legenda:

e Os votos brancos, nulos e 0 absenteismo estdo em destaque por revelar a informacéo de
que temos eleitores que preferem nao escolher nenhum candidato.

e Fica clara a concentracao de votos recebidos pelas legendas gque estdo entre as cinco (5)
primeiras mais votadas, com mais de 70% dos votos para legendas como Podemos, PSC,
PROS, Democratas e MDB, onde uma analise mais qualitativa demonstra que as
diferenca no perfil de candidatos com candidatos destas legendas trazem os mais
“conhecidos”, ou seja, os atuais mandatarios, membros de associacdes, figuras publicas
em geral.

e Outra informacéo interessante é que para a legenda, quanto mais candidatos em sua
chapa melhor, ja que pelo sistema eleitoral, inicialmente a disputa de cadeiras considera
todos os votos recebidos por todos os candidatos da legenda, para determinar o acesso
a quantas cadeiras em que a legenda devera obter.

3. Perfil do candidato:

e J& para o candidato cabe a estratégia de estimar sua for¢a politica, ou seja, seus votos
diretos, de maneira assertiva, para garantir uma boa posicéo dentro da legenda e assim
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alcancar uma cadeira. Em caso de erro, o candidato pode ser penalizado a ndo conquistar
0 mandato, mesmo com mais votos que outros candidatos de legendas diferentes, mas
que conseguem acesso a uma cadeira de mandato.

e Sobre o género, o perfil masculino tem uma taxa de sucesso muito maior,
desproporcional a representatividade, que observamos tanto em quantidade de eleitoras,
quanto em quantidade de candidatas, mas esse fator é estrutural e tratado em diversos
estudos sobre a desigualdade entre géneros.

e Para o perfil, com relacdo aos resultados observando o status civil, vemos um sucesso
muito maior dos perfis casado e divorciado, em relagdo aos solteiros, que tem seu
sucesso muito mais relacionado a posicionamento de partido, do que a resultado direto
de votos.

e Quanto a faixa etaria 0 que se observa é que a concentracdo clara de perfis na faixa
média de 46 anos, com desvios para minimo de 22 anos e maximo de 63 anos, todas as
idades apuradas no cadastro do candidato. Sendo o resultado ja esperado, ja que a faixa
¢ a considerada mais produtiva da sociedade e a mais influenciadora na relacdo de poder
com as outras faixas.

e Observando o perfil para nivel escolar, temos que a maioria dos candidatos tem o ensino
médio completo, uma observacdo superficial nos revela que pouco se fala sobre a
qualificacdo “formal” de candidatos na agenda da midia local, mesmo que a qualificagdo
seja um atributo de valor do candidato, o resultado ndo demonstra essa tendencia de
valorizacgdo por parte do eleitor.

e Para o perfil profissional, note que temos uma concentracdo em mandatarios reeleitos,
mesmo que esses ndo declarem em seu cadastro e para além do mandato é possivel
verificar uma concentracdo de perfis com algum envolvimento com o setor publico de
uma forma ou de outra.

e Para a verificagcdo de resultados considerando a cor/raga vemos uma incoeréncia de
representatividade, onde os autodeclarados branco ou pardo obtém taxa de sucesso
absoluta sobre negros, mesmo que esses ultimos constituam uma larga parcela da
sociedade.

e Sobre o perfil do candidato eleito considerando a cidade de nascimento verificamos uma
concentracdo absoluta em cataldo e regies proximas, com dispersao para outras cidades
de até no raio de até 500 km, e com zero representacdo para dispersdo maior.

Para compreender os resultados encontrados em cada se¢é@o a analise focou em verificar
aquelas secdes cujo resultado fugiu do padréo do resultado geral, ou seja, cujos candidatos mais
bem votados na secdo ndo séo aqueles que também sé@o os primeiros colocados no rank geral.
Desta forma observamos o perfil das se¢des que demonstraram resultados divergentes do geral
e entre si, dos candidatos que aparecem nas primeiras colocagdes nessas se¢0es e comparando

os perfis em razéo da tentativa justificativa para o resultado especifico observado na secao.
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A concluséo dessa andlise de dados € a de que os resultados divergentes estdo relacionados
a presenca, pessoalmente, do candidato, na regido local, com atendimento de caracteristica
social, seja na propria se¢do, ou em estabelecimento proximo, em algumas vezes a localizagédo
de comercio de propriedade do candidato é observado. Essa presenca exerce influéncia o
resultado local, no sentido positivo, que chega a superar a influéncia de popularidade, financeira
e politica dos outros candidatos.

Essa influéncia pode ser explicada pelas diferentes regras de relagcdes sociais em que o
processamento faz uso, por exemplo, na pratica observamos que tem maior resultado positivo
na conversdo do voto, o aperto de méo e a conversa presencial, sendo ligada as regras de relacéo
pessoal onde a relacdo de ganho versos custo é negativa, ou seja, existe uma menor énfase no
ganho pessoal em prol da convivéncia, do que o envio de representante munido de capital seja
financeiro ou politico com 0 mesmo objetivo, sendo ligado as regras de relacdo comercial, onde
a relacdo de ganho versos custo € positiva, ou seja, o foco é obter o maximo de lucro com o
minimo de esforgo.

Pode-se considerar que os objetivos do estudo foram cumpridos, onde verificando o
objetivo de maneira geral observa-se que o artigo traz todos os dados conforme proposto, ou
seja, relacionados perfil dos eleitores e dos candidatos, assim como os resultados do Gltimo
processo eleitoral disponiveis. A analise desses dados possibilita uma grande quantidade de
inferéncias bastante coerente com o método cientifico.

Fica evidente inclusive a possibilidade da utilizacdo dos dados e resultados numa
perspectiva do interesse em Campanha Eleitoral, seja em seu desenho ou confeccdo de
estratégia eleitoral, com foco no maximo aproveitamento de recursos sejam financeiros,
apoiadores ou de tempo.

Com base nesse artigo € possivel também criar hipotese sobre determinado
comportamento, planejar e realizar outros testes ndo aqui realizados, para a verificacdo de testes
em experimentos no campo do processo decisorio. E possivel também identificar outras
relacdes de causa e efeito ndo descritas aqui para descrever o fendmeno do resultado eleitoral.

Além disso verifica-se que para os objetivos especificos temos:

e As informagdes foram encontradas e organizadas para possibilitar a identificacdo dos
fatores relevantes para os resultados eleitorais e foram identificadas algumas das
variaveis relacionadas.

e Foram realizadas avaliagGes das informacdes seguindo referencial tedrico, para validar
a hipoteses e possibilitar a concepgédo de modelos.
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e Foi elaborada um discurséo sobre as conclus@es relacionadas as relagfes identificadas
entre os dados e os resultados, descrevendo as possiveis implicagdes dessas relagdes.

O destague em questdo de limitacdo vai para a quantidade de dados disponivel, sendo
necessario a realizacdo de pesquisa adicional para completar a avaliacdo de personalidade,
informacdes especificas e pulverizadas no meio eletrdnico e/ou ndo registrada “extracademica”,
onde a maior parte do conteudo foi encontrado em repositério, mas foi necessaria a
complementacdo de maneira pratica, ou seja, consultas e ado¢éo de dados de rede social, sendo
dificil identificar e separar todos os detalhes relevantes para uma analise livre de erros quanto
ao desenho do perfil do candidato e como esse é reconhecido pelo eleitor.

Toda via o resultado do estudo é satisfatorio, uma vez que ficam claras as evidéncias e
conclusdes, de modo que os resultados atendem ao quesito de atuar como referencial teorico e
pratico para profissionais da &rea, para outras pesquisas e ou experimentos.

Por fim, a recomendacao de novos estudos relacionadas a processos eletivos, recomenda
0 acompanhamento prévio de cada um dos candidatos, suas agendas, suas atividades, a fim de
identificar quais acOes estdo ligadas a relacdo pessoal e ou profissional, do ponto de vista do

eleitor, sendo mais abrangente para provar a hipdtese de maneira ainda mais enféatica.
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